Vera L.icia. Casa Nova -

‘Almanaques de Farmdcia (1920...)

Aimanach Americano
De Ross. 1927

‘A almanaque de farméicia da década de 20 &

- analisado a partir de aspectos das superficies signi-
ficantes em processo de producao de sentido; mostra
como: na leitura aparentemente gratuita e agradével

‘dessa modalidade. de. literatura subjazem mecanismos
ideolégicos de dominac8io sécio-econdmico e cultural.

Mais de cinco milhSes de familias de todos
os palses civilizados receberdo este almanach
e com elle os bons desejos 0s que tomaram
parte na sua confec¢o, publicagio e distri-
buigéo... (SIC)

The Sidney Ross Company.

Este texto & parte do editorial do Almanach
Americano De Ross (com oraculo), 1927, que as
farmacias recebiam dos laboratérios farmacéuticos e
distribuiam gratuntamente (Fig. 1).

Artesanal de Ieltura réapida, com um mundo
de curnosndades, as. almanaques de farmécia - eram
lidos . com tanta freqléncia quanto ‘os quadnnhos
ou fotonovelas, hole o sdo. Sua, producéo se carac-
teriza por . uma grande dlversmcacéo de assuntos,
dominios dlferentes, ligados explicnta e |rnp|lcnta-
mente ao mercado de remédios.
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No aftvorecer da Re-
nascenca, so simples-
mente os astrélogos
o 0s médicos. O dlma-
naque;ccnstltul entdo,
para estes dois fe-
cundas perscnagens,
uma . forma do publi-
cidade Inesperada e
préciosa, Sé dois i
vros se vendem, pe-
netram nas massas
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Figura ‘1

Os almanaques tém sua histéria social. Em
linhas gerais: em sua origem, eles eram destinados
a3 medida do tempo e a mete!'éologia. No processo
de sua transformacgdo, tornaram-se mini-enciclopé-
dias, catalogo, guia, anudrio' que podiam ser
encontrados :numa’ parte .da casa, presos por um

‘corddo. Muitas das suas caracteristicas, entretanto,

permaneceram.



humanas — :a;Bfblig
eo nlmarllasgo, 1

Almanaque Pan Ame-

ricano De Ross (1925) ‘

:0:livro: detodoz 0,:5aber, como nos fala Eca

“de: Queirés;:interessaraos estudos de produgdo do
-discurso, ' nia‘* medidaem: que oferece um «pacote

sngmfrcante», ondeo‘sentido se manifesta investido

~fia*matéria, ndo ‘sé’ da- propaganda dos remédios,
‘mas’ também em toda a organizacdo do discurso,

logo também em- suas condlcﬁes ndeoléglcas de
produqao Meména socual de uma transmissdo de
saber, no periodo hlsténco da década de 20 que vale
a pena resgatar. =

Essa anélise parte da descncao das superficies

_significantes, de -alguns «nacos» (como diria Verén)

do processo de produt;ao de sentido. Ainda em fase
,embrnonéna, estd uma segunda fase da pesquisa,
a que veria os efeitos de sentido, ou seja, a fase
do ‘que Verén 2 chama. reconhecnmento (circulagdo e
consumo).

Com _interesse econﬁmuco determmado. o do
mercado dos produtos farmaceutlcos, esta produgio,
aparentemente «gratuita» e ingénua, é reveladora
de um dos aspectos da dominago colonialista, que
incrementou a producdo mercantil no Brasil, assim
como uma das fases do desenvolvimento da econo-
mia capitalista, antes da chamada ideologia do
co'néumo

A medlcina caselra, por exemplo, sofre um
vrolento golpe e um deslocamento na organizacido
de seus srstemas Novos tracos culturais sao impos-
tos. Para .isso ha um aproveltamento de estruturas
exrstentes emrque se acrescenta o poder de domi-
nacéo. «A Medlcma Doméstrca para a mée de
Familia» exemplmca como a The Sydney Ross Co.
introduz seus produtos no mercado. (Fig. 2).

1. QUEIRGS, Ega de. Almanaques in: Obras completas. Porto. Ed.- Aquilar,
1960: p. 1634.. (idem, ' ibidem,-cita¢Ses . das margens). ’

2. VERON, Eliseo. Preducéo de Sentido. S3o Paulo, Cultrix, 1981. p. 190,
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- Vé:seitem-almanaque, essa menma,
como éxque termmamm grande amor
se adianta tomar uma_aspirina, ou
se bate na quina aquela dor.

Se é chover o ano inteiro chuva fina ou
se & como cair o elevador

me responde, por favor.

Pré que tudo comecou

quando tudo acaba...

Figura 2

O caréter heterogéneo-dos elementos do alma-
naque; calenddrio, calculos astrondmicos, festas fixas
e mbéveis da Igreja, horéscopos, informagdes agricolas
e se¢bes de lazer; é aparente. Existe toda uma
organizacdo ocultando as formias de dominagdo.
Partindo da promot;éo do produto farmacéutico, esses
folhetos propdem valores e "habitos, «interferindo
dessa forma, em codlflcacﬁes culturais originais dos
grupos a que se dirige e representando um processo
de aculturagion4

3. HOLANDA, Chico Buarque de. LP Aimanaque. Rio de Janeiro, Philips,
1981. (disco).

4, CAMPOS, Maria Helena Rabelo. O Canto da Sereia. Belo Horizonte,
FALE/UFMG. 1981. p. 105. (tese xerografada).
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taorias’ eram parn esta
boa companhla “ do
século XVIII, o . que
2 rellglao e as:suas

controvérslas tlnhnm '
sldo, no tempo da K

Port - Royal para- 3
scciedade do -século

XVl .0 almanach du

Bonhomme Rlchard fol
o seu- eateclsmo po-
pulaf.. -~

Assim o glmanaque
propagava pelas cor-
tes a poesia goalante
de Paris,

mava’ palas pequenas'

vilas : adormogcidas, .o
gosto . da cléncla ro-
cionada...

‘ modalidade : publlcltén

ou_ derra.

Assxm, enquanto;-. produtora de sentido, essa
aparece como uma das for-
| " entre outras, - dessa
época, quando no contexto hustonco-soclal do pais,
des nvolvem'se grandes contradu;oes. Afirma Manuel

‘Maunclo de. .l\lbuquerque5 que, em termos do

comércno mtemaclonal havna um favorecimento das

.|mp rtaqﬁes estrangelras que atingia diretamente o

desenvolvnmento do-surto mdustnal além de esgotar
as: reservas de dmsas proporclonadas pelo saldo
favorével delxado pelas exportaqoes realizadas du-
rante a guerra, Por outro _lado, a pretensdo prote-
cnomsta na esfera da cnrculat;éo, j4 estava previa-
mente comprometlda em . seus resultados pela
mternacnonahzacao da economla brasileira.

Mas néo s6 de artlculaqﬁes hegemdnicas impor-
tadas viveu o almanaque de farmacia. (Fig. 3).

Para a leitora, em especlal

Dmgado sobretudo as mulheres, o Almanaque
do Xarope: S@o Joéo — 1926, de Alvim & Freitas,
teve tlragem de um mllhéo de exemplares, conforme
a capa, e trazia em epigrafe:

A belleza é o capltal da mulher;
O capital é a belleza do homem.
(SIC)

. Fornecendo conselhos sobre os homens, sobre
vida saudavel, identificando pelos olhos e pelas
méos o caréter dos homens, o almanaque é sobre-

, determmado paradngmétlca e smtagmatlcamente pela

étlca e estetlca dommante

" O enfoque do-produto & redundante. As vezes,
na mesma péagina, trés ou:quatro textos de assuntos
diferentes enviam ao mesmo produto. O homem e

- 5. ALBUQUERQUE, Manuel Mauricio de. Pequena Histérila da Formaclo
Social Brasileira. Rio de Janeiro, Graal, 1981. p. 552.
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'.ng'f?: 3

"

a crianca sfo’ o “centro’ da vida da mulher. A cnanca
tem ‘tosse. O homem é o modelo de. beleza grego.
Cheio " de musculos ‘e’ muito vigor, porque ‘toma
Nutrion ou Vigonal. Significantes que convergem
para o conteido da mensagem — para que se
tenha salGde, deve-se tomar 0. remédio «aconse-
lhado». (Fig. 4).

A propaganda chama a atenc&o .pelo recurso
da repeticdo. Repeticdo que trabalha sobretudo com

e e e e i e

-~



o desejo da saude e o desejo.da cura. O laboratério
farmaﬁéutico e.a farmécia promovem e divulgam a
dqenqa e a-sua conseqiiente «cura».

Baudrillard ¢ diz que na publicidade, o desejo
nunca é efetivamente liberado — o desejo s6 é

“. Figura 4

6.

et alii. Teoria da Cultura de Massa. 2 ed.

p. 278.

BAUDRILLARD, Jean. Signlﬁcacﬁoﬁ'dba Publicﬁ:lade. In: MOLES, Abrahan

Rio de Janeiro, Paz e Terra, 1978,
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‘liberado na imagem e em doses suficientes para
provocar: os reflexos de angustia e de culpabllldade
ligado a emergéncia ‘do desejo. Soma -se a isso tudo
o envolvimento da seduggo.

Um outro aspecto relevante: se o ideal estético
da época era Art Nouveau, os tracos do desenho
do anuncio assim obedeclam ao padrdo de gosto
dominante, & procura do chlque, do preclosistlco.

(Fig . 5). | .

Figura 5




Cultura de almanaque

Por outro lado na. mesma Imha de um discurso
dominante, mantenedor de. «saber» e «cultura»,
uniformizando o politico e o social, o almanaque
divulgava Histéria, Literatura, Religido e Ciéncia.

Muita gente conheceu os.versos de Bastos Tigre,
A. Oliveira, Olavo Bilac, entre outros, através da
leitura de almanaques farmacéuticos. (Fig. 6).

Figura 6
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7.

Se a reélagao educagdo/almanaque é pertinente, -
,como nos mostra Beltrdo,” penso na matriz positivista®
'tao: relevante no- aparelho -ideolégico educacional, a
partir do final do século XIX,

Como texto, o almanaque farmacéutico permite
captar a estruturacéo e algumas articulagdes sobre a
questdo do «saben» da década de 20. Divulgando
o papel do conhecimento para a integragdo de todos

-0s aspectos da vida humana, e em particular da

vida social, através do universo normativo e a
orientagdo geral da vida social, os produtores do

. almanaque forneciam, entre outras, a ultima palavra
©em mformat;ﬁes médicas, para que o leitor pudesse
. acompanhar a evolugdo da «ciéncia médica mo-
¢ derna».

Atrévés de recursbs da cultura de classe

. dominante popularizados em conta-gotas, o almana-

que entretia as familias da época, ajudava a controlar

' e a orientar a 'vida, o ‘trabalho e outras préaticas

sociais. .Com a cultura de almanaque de farmacia,
os laboratérios alcangavam a venda do produto,

-além de reproduzir e manter os interesses hege-

ménicos. (Fig. 7 a-b).

Os recursos persuasivos que se apresentam sob
forma variada nas imagens e em toda a organizagao
do discurso, articulando a venda, podem ser anali-
sados com relagio aos mecanismos que definem as
condicdes ideoldgicas da produgcdo de sentido, no
almanaque.

Devido a razdes historicamente determinadas,
alguns deles sdo mais pronunciados que outros. O
que se pode evidenciar, no -entanto, é a dimens3o
paradigmética do efeito ideol6gico e a dimensdo
sintagmética, onde se mostram a producdo e a
manipulagdo do sentido, logo, também da cultura.

BELTRAO, Luis. Folkcomunicagao: a comunica¢io dos marginalizados.

S#o Paulo, Cortez, 1580. p. 8.
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Figura 7 :a-b

Como' enunciador institucionalizado, o _labora-
tério farmacéutico or'?ganiza" a venda, 'através do
dlscurso da’ pl‘bpaganda, ro de"malor apelo, e para
consegunr a adesio’ 'do Ieltor para o ato da compra
se apropria de trat;os culturais populares, transfor-
ma-os (a nivel ideolégica) e re-enuncia-os familiari-
zando-os. (Cf. a Medicina: Doméstlca para a mae
‘de familia). ‘ : -
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E esta tradigio de
utilizar os almanaques
como sagontes formi-
gueiros da Rwoluc&o

em Franga,
onda 1830 a 1850,
aparecem, sucessiva-
mento- mais radlcals,
mostrando’
Ravoluglio se alastra
das estreltas férmu.
las politicas ‘para as

vastas transformagfes

soclals — ... Um dos
primeiras culdados de
Napoledo Il fol man.
dar calar os almana-
ques, Eis o nosso
brilhante amigo, de-
pois de fungBes t8o
intelectuais e civicas
reduzido humitdemen-
te a anunclar eclipses
@ marés...

. A leitura possivel...

Qual o nivel semidtico a ser privilegiado na
leitura? A organizagdo de valores semanticos, condi-
¢3o da comunicag¢do, ou a organizacdo de valores
axiolGgicos, condicdo de manipulacio? A relagio
texto/ideologia ndo pode nesse caso ser restrita,
no nivel almanaque/educagéo, ou tio-somente alma
naque/propaganda farmacéutica.

O ponto ideolégico do almanaque de farmiécia
pode ser considerado como ponto de embricamento
desse complexo sistema de relacdes, da mesma
forma que as ligacbes estabelecidas entre as
diversas formas retéricas, com a ideologia das clas-
ses dirigentes da época (emergéncia da pequena-
burguesia e da burguesia)

Normas e valores e efeitos retdricos se implicam
mutuamente. A manlpulaqéo de signos, de leis, de

valores ou padrdes estéticos ests presente na regu-
lamentaggo, através das normas de etiquetas, tabus

alimentares, ma_nelras,de mesa, cédigos de polidez,
moda, etc. Dominantes normativas estas que se
entrecruzam constantemente através dos valores
legitimados cultural e socialmente pela burguesia
nacional e internacional, que s3o importantes para
serem inscritos. na consciéncia coletiva. Dai encon-
trarmos com freqéncia prescri¢des variadas. (Fig.
8 a-b).

Estoque variado de «modelos» estabelecidos,
de apelos legitimando. 0 produto e de valores do
sistema normativo, que se subentende a nivel
ideoldgico, o almanaque mostra-como o dominio da
ideologia coincide com o dos signos, de que nos
fala Backtine.

Com ingredientes: culturais populares e mani-
pulados pelo enunciador, o almanaque de farmaécia
estabelece o fetichismo do remédio entre os leitores;



fetichismo do significante, que regula e subordina
simultaneamente objeto e sujeito, articulando ideo-
logicamente, manipulando signos, organizando e
transferindo significados; faz coincidir o discurso
social de classes distintas, homogeneizando através
do discurso, representagbes distintas.

A study on pharmacy almanacs from the 1920's
in Brazil. Analyzes how the reading of this type of
literature, apparently spontaneous and agreable from
the reader’s point of view, was a tool for social,
economical and cultural control.

Figura 8 a-b
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