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RESUMO: O debate sobre a producao independente do livro tem
muitas nuances, desde a posicao e praticas das pequenas editoras
em relacao ao modus operandi das grandes corporacoes a constru-
cao de uma identidade propria de editoras independentes. Parece
haver um entendimento de que a produc¢ao independente decor-
re da autonomia de pequenas editoras frente a l6gica dominante
da producao capitalista de livros. Este entendimento expde dois
modos de fazer e vender livros, numa oposicao tacita, insuficien-
te, no contexto das novas tecnologias, para abarcar a diversidade
de “situacoes de independéncia”, expressas em “graus de inde-
pendéncia/dependéncia” (GIDs) em cada etapa da cadeia editorial.
A independéncia no mercado editorial €, também, uma forma de
precarizagao. Visamos refletir sobre como os limites conceitual e
metodoldégico comprometem a compreensao das experiéncias das
editoras independentes dentro do campo e do mercado editoriais;
esbocar um conceito de editora independente; e formular um mo-
delo para analisar os GIDs das editoras.
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ABSTRACT: The debate on the independent production of books
displays many nuances, from the position and practices of small
publishers before the modus operandi of large corporations to the
development of their own identities as independent publishers.
There seems to be an understanding that independent production
derives from the autonomy of small publishers before the main-
stream of the capitalist production of books. Such an understanding
reveals two ways of making and selling books, an unspoken opposi-
tion, insufficient, in the context of new technologies, to encompass
the diversity of “independency situations” expressed in “degrees of
independency/dependency” (GIDs) in every step of the publishing
chain. Independency in the publishing field is, also, a form of pre-
carization. We aim to discuss how conceptual and methodological
limits hinder the understanding of the independent publishers’ ex-
periences in the publishing field and market; attempt a concept of
independent publisher; and devise a model to analyze publishers’
GIDs.
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INTRODUCAO

Formular o conceito de editora independente nao é
facil. Segundo Muniz (2016), quanto mais buscamos
definir, mais o conceito nos escapa. Ha grande esforgo
nesse sentido, ainda que as motivagoes sejam diversas:
politica, econdmica, ideoldgica, académica, etc. Contudo,
nessa busca, aproximamos o conceito da realidade que
queremos revelar, ainda que a anos-luz dessa realidade.
Em certo sentido, quanto mais nos aproximamos dele,
ocorre uma fuga conceitual: ao trazermos a realidade para
a teoria, a complexidade e a diversidade dessa realidade
se impOem. O tema é sensivel e demanda inspiragao e
criatividade. A propdsito disso, Mdrio Quintana, em seu
poema Das utopias, exorta que lancemos nosso olhar
curioso sempre para longe, para o inalcangavel: “Se as
coisas s3o inatingiveis... ora!/ Ndo é motivo para ndo que-
ré-las... / Que triste os caminhos se ndo fora/ A presenga
distante das estrelas!” (QUINTANA, 1997, p. 36). Mas essa
busca também exige rigor tedrico e metodoldgico.

Evidentemente, todo e qualquer esforco que se faca
agora, todo e qualquer sucesso ou fracasso que se con-
quiste neste momento, sera resultado do percurso de mui-
tos navegantes, de muitos andantes. Durkheim (1996), em
As formas elementares da vida religiosa, busca delimitar os
contornos do conceito de fenémeno religioso. Nada facil,
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segundo ele, considerando que este fendmeno é repleto
de indeterminagoes trazidas pelas paixdes, preconceitos,
pré-noc¢Ges e hdbitos que se criaram a partir da realidade
mesma. Diz Durkheim:

Coloquemo-nos, pois, diante dessa realidade. Deixando de
lado toda concepgao da religido em geral, consideremos as re-
ligides em sua realidade concreta e procuremos destacar o que
elas podem ter em comum; pois a religido s6 pode ser definida
em func¢do das caracteristicas que se encontram por toda parte
onde houver religido (DURKHEIM, 1996, p. 4).

Ao final do capitulo, Durkheim apresenta uma defini-
¢do dereligido, obviamente nio isenta das escolhas arbi-
trarias do pesquisador; ao contrdrio, a defini¢do expres-
sa também essas escolhas, seu percurso de investigacao,
preferéncias tedricas e metodoldgicas, também pessoais.
Numa perspectiva distinta, mas ndo menos metodolo-
gicamente rigorosa, Max Weber visa evidenciar a neces-
sidade de se construir conceitos validos para interpretar
e compreender a realidade social em sua complexidade.
Nesse sentido, dada sua propria natureza, e, portanto, as
implicacoes disso para o pesquisador, as ciéncias sociais
constroem conceitos-tipo, os tipos ideais, cujas constru-
¢do e operacionalizacdo envolvem as vinculagdes e os
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valores do cientista na rela¢do com o objeto. Cohn (2003),
apresentando a sociologia de Max Weber, diz:

A tarefa do conhecimento cientifico consiste na “ordenacdo ra-
cional da realidade empirica”. Ou seja: ndo se trata de repro-
duzir em ideias uma ordem objetiva ja dada, mas de atribuir
uma ordem a aspectos selecionados daquilo que se apresenta
a experiéncia como uma multiplicidade de fen6menos. E claro
que isso envolve uma postura ativa do pesquisador, que nio
€ concebido como um metddico registrador de “dados”, mas
tampouco € mero veiculo para a introducdo de tais ou quais

“visdes de mundo” nos resultados da pesquisa (COHN, 2003,
p. 22).

Esta distin¢do, ordem empirica e ordem racional, é
importante para Weber porque a referéncia a valores no
conhecimento cientifico e a critica que ele faz a ideia de
isencdo das ciéncias sociais apontam para sua “énfase em
que a validade do conhecimento obtido se mede pelo con-
fronto com o real e ndo com quaisquer valores ou visao de
mundo” (COHN, 2003, p. 22). Vemos esse esfor¢o de ela-
boragdo e justificagio no texto de Oliveira (2018), quando
ele busca construir o conceito de quilombos editoriais:

Numa realidade cada vez mais codificada e endossada pela

ciéncia (a0 menos como discurso que recobre a realidade),
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podemos indagar se os conceitos compreendem bem a reali-
dade de que falam. Forjada em grande medida por uma ciéncia
que tem cor, interesses, classe social e outras marcas, enco-
bertas pela codificacfo, € de se indagar em que medida se faz
necessaria a problematizac¢io dos operadores tedricos, princi-
palmente quando estes se referem a grupos e manifestacGes
culturais e artisticas considerados marginais (OLIVEIRA, 2018,
p.193-94).

O pesquisador também visa associar o conceito de qui-
lombos editoriais ao conceito de editoras independentes.
Voltaremos a este conceito e a estratégia desenhada no
texto de Oliveira (2018) mais a frente. Contudo, o realis-
mo académico de Goran Therborn, sociélogo sueco que
no final do seu monumental estudo sobre a familia no
século XX, nos faz crer que a complexidade do real ndo
cabe num conceito ou numa teoria, quando afirma: “que
amelhor aposta para o futuro é na inexaurivel capacidade
inovadora da humanidade que cedo ou tarde supera toda
ciéncia social” (THERBON, 2006, p. 457).

O objetivo deste artigo € refletir sobre como a preca-
riedade conceitual e metodoldgica em torno da definicdo
de editoras independentes nos distancia de uma formula-
¢do razoavelmente consensual desse conceito. Marcada
pelaindeterminacio e pela polivaléncia do uso da palavra
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Ao longo deste trabalho
utilizaremos os termos casas
editoriais independentes, pequenas
editoras independentes e editoras
independentes como sinbnimos.

independente, a defini¢do do conceito se movimenta
entre o simbdlico e o econdmico com muita facilidade,
mas sem muita precisdo. Se a defini¢ao de casas editoriais
independentes é marcada pela oposicdo as grandes cor-
poracdes editoriais, os aspectos econdmico e ideoldgico
ficam mais evidenciados. Por outro lado, se caminha no
sentido da bibliodiversidade, da virtude ética e estética da
producio literaria, evidenciam-se os aspectos simbdlico
e ideoldgico da definigdo. Em ambos os casos, hda uma
dupla precariza¢do quando se fala de independéncia na
producio editorial de livros: conceitual/metodoldgica e
pratica. Tencionamos, portanto, ressaltar aspectos des-
sa precarizacao e os desafios tedricos para construir um
consenso em torno de um conceito de editoras indepen-
dentes’, considerando sua complexidade e seus limites.
Além disso, propomos um modelo tedrico para anali-
sar as posicoes e estratégias adotadas pelas editoras no
mercado editorial com base em graus de independéncia/
dependéncia.

INDEPENDENCIA: UMA DEFINICAO PRECARIA

O debate sobre a producao independente do livro tem
muitas nuances, desde a posi¢ao e as praticas das pe-
quenas editoras em relagdo ao modus operandi das gran-
des corporacodes editoriais a construc¢ao de uma identi-
dade prépria. Entre um ponto e outro hd uma gama de
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questoes a serem respondidas, como por exemplo: ser
independente € ser pequeno? Ser independente € se con-
trapor ao mercado editorial capitalista? E editar livros ar-
tesanais? Publicar pequenas tiragens e vender livros em
feiras? Definir o que se quer publicar livremente? Ocu-
par-se de todos os processos na producao do livro? Ser de
vanguarda e publicar livros de qualidade e contribuir com
a bibliodiversidade? Ou independente € simplesmente
um rétulo atribuido a um modo de fazer e vender livros
no contexto das novas tecnologias e novas praticas do
mercado editorial capitalista? Estas questdes pingam al-
gumas das caracteristicas atribuidas as casas editoriais
independentes. Mais do que isso, também apontam para
praticas e estratégias diferentes e multiplas realizadas
pelas editoras independentes de pequeno porte, ou pe-
quenas editoras independentes, ou pequenas editoras, ou
organizagoes editoriais autdnomas on-line, etc., confor-
me identificadas por Thompson (2013). Evidentemente
que se qualificamos editoras independentes de pequeno
porte € porque hd editoras independentes de outros por-
tes (médias e grandes). Esta pluralidade de denominacoes
revela a dificuldade de definir os atributos que compGem
aidentidade das casas editoriais independentes (tama-
nho, faturamento, tiragem, tipo de publicacio etc.), ao
mesmo tempo que aponta para a diversidade de praticas
e estratégias realizadas por tais editoras dentro do campo
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2. Conforme veremos mais adiante,
outros autores também as
identificam e acrescentam outras.

e do mercado editoriais. Thompson esbo¢a uma defini¢io
de editoras independentes tendo em vista afinidades que
compdem uma certa identidade*:

Elas se veem como parte de uma vocac¢do comum e uma mis-
sdo compartilhada. Suas rivalidades competitivas sido ofusca-
das pelas afinidades que advém de seus propdsitos comuns,
de sua compreensio partilhada das dificuldades enfrentadas
por todas as pequenas editoras e de sua oposi¢ao coletiva ao
mundo das grandes editoras corporativas (THOMPSON, 2013,
p. 171).

O autor assim indica alguns elementos que marcam a
tentativa de conceituar casas editoriais independentes
como vocag¢do comum (a bibliodiversidade, por exem-
plo); missdo compartilhada, dificuldades comuns, o que
remete as vulnerabilidades e as precariedades das prati-
cas e estratégias e, finalmente, a oposi¢do as corporagoes
editoriais. Haveria uma identidade, no entanto, que as
aproxima num unico bloco: de um lado as grandes cor-
poracdes editoriais e, de outro, as pequenas editoras in-
dependentes. Esse reducionismo € parte da precariedade
do conceito.

Schierloh, em seu artigo, misto de discurso politi-
co e analise socioantropoldgica do ambiente editorial
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artesanal e independente, inicia a discussao sobre o con-
ceito de independéncia editorial citando o editor argen-
tino Alejandro Katz. Katz afirma que a categoria “publi-
cagdo independente” é amorfa, desprovida de suporte, e
que nela se encaixa o que o enunciador ou o leitor deseja
colocar (SCHIERLOH, 2019, p. 3). A despeito da opinido
de Katz, Schierloh considera que € importante continuar
falando sobre publica¢io independente como categoria e
como drea de publicacdo industrial, porque existem edi-
toras com graus diferentes de independéncia e editoras
que ndo fazendo parte de grupos editoriais ndo sdo inde-
pendentes. Para ele o que € indiscutivel é que ndo ha um
grupo editorial independente (SCHIERLOH, 2019, p. 4).

Schierloh (2019) imprime em sua tentativa de definir in-
dependéncia um atributo pessoal marcante que € sua visiao
de mundo, sua pratica artistica e profissional. Editor arte-
sanal, ele assume a edi¢io independente como um valor,
revestida de uma aura’ estética e ética no campo cultural
e econdmico da producgao literdria e editorial. Schierloh
(2019) diz que a edigdo independente se refere a todo um
ecossistema de praticas, livros, pessoas, dindmicas e lu-
gares, que tende a subverter a l6gica do mercado, criando
uma légica prdpria, como o faz a producio editorial arte-
sanal. H4 um projeto ético, estético e cultural que orienta
a producao editorial independente. O elemento criativo,
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3. Walter Benjamin (2012) em

A obra de arte na era da sua
reprodutibilidade técnica distingue
entre “valor de culto” e “valor

de exposigao” para caracterizar

as mudancas de percepgao na
arte em diferentes épocas e

sua recepgao em funcgao dos
efeitos técnicos. Tais mudancas
estariam condicionadas a maneira
como o mundo capitalista vai se
constituindo historicamente. A
fotografia e o cinema seriam a
expressao dessas mudancas.
Segundo Benjamin, “assim como
naquela época a obra de arte foi
sobretudo um instrumento da
magia, dado o peso absoluto do
seu valor de culto, e s6 mais tarde
foi reconhecida como obra de
arte, hoje gracas ao peso absoluto
do seu valor de exposicao, ela
adquire fungdes inteiramente
novas, das quais a fungao artistica,
a Unica da qual temos consciéncia,
talvez se revele como uma funcao
secundaria”. (p. 17) Isto é, no
capitalismo, a obra de arte perde
sua magia e assume o seu carater
mercantil.



estético e durdvel da produgio editorial independente se
contrapoe a fugacidade da mercadoria, desprovida da ma-
gia do toque do editor independente. A presenga no mer-
cado através de diferentes circuitos nao € entendida em
termos de competi¢ao, mas de convivéncia e solidariedade.
S3o esses e outros valores como didlogo, diversidade e au-
tonomia que definem a independéncia das casas editoriais.

Também nessa perspectiva € possivel dizer que a pro-
ducao editorial independente é um modo de produgdo, um
modo de fazer. Oliveira (2016) considera que o modo in-
dependente de editar €, antes de tudo, um modo de traba-
lho alternativo que congrega as praticas das vanguardas
e das contraculturas: “Tanto no que diz respeito a formas
de oposi¢do ao capitalismo ou mesmo aos Estados (...), os
produtores independentes sao conhecidos ndo apenas por
um modo de trabalho alternativo, como também pela rea-
lizag3o de ‘produtos’ que reflitam esta postura” (OLIVEIRA,
2016, p. 80-81). Mais do que uma pratica artistica ou um
oficio, € uma concep¢ao de mundo ética, estética e politi-
camente orientada. Neste caso, a no¢ao de independente
assume sua dimensao ideoldgica no contexto das artes. A
autora considera, ainda, que a defini¢do do termo indepen-
dente deve passar pela andlise do contexto que provoca seu
uso de forma tio difundida (MAGALHAES, 2018, p. 26). O
contexto da produgio € também o contexto dos valores,
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dos sentimentos, dos gostos em interagdo com as praticas
sociais e culturais do mundo da vida*. Oliveira reconhece
no modo de producdo dos poetas marginais do Brasil, nas
décadas de 1960 e 1980 do século passado, uma das ex-
pressoes da producgio editorial independente, apesar do
seu apagamento na histdria editorial oficial:

A producdo editorial marginal, mesmo com a “absor¢do” de
seus poetas e textos, posteriormente, pelas grandes editoras®,
ndo consta como etapa da histdria editorial oficial do Brasil,
em nenhum livro a que tivemos acesso, mas se apresenta como
um modo exemplar de edi¢do independente, pela sua radicali-
dade (OLIVEIRA, 2016, p. 84).

Esta radicalidade pode ser identificada com uma pos-
tura ética e politica dos artistas e editores, o que confere
uma aura ético-politico-estética a eles e aos seus produ-
tos editoriais: os livros. Os livros, ao longo de sua histdria,
sdo revestidos de uma aura mdgica, um objeto podero-
so, magnifico, ameacador. Guardido e arauto ao mesmo
tempo. O livro comercial, pela sua natureza, tende a per-
der essa aura, assegurada, contudo, pela producao edi-
torial independente. Ha nisso a tentativa de afirmacgo
de uma identidade. O livro produzido comercialmente é
diferente, nesse sentido, do livro produzido de maneira
independente.
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O mundo da vida é a dimenséao
interativa onde os individuos se
reconhecem enquanto membros
de grupos sociais nos quais sua
identidade é formada e renovada
e onde é possivel a realizagao

do entendimento do sentido

das acgdes. Outra categoria que
compode o conceito habermasiano
que define a sociedade moderna
é a estrutura sistémica, composta
pelos subsistemas economia

e administracdo. O mundo da
vida é, para Habermas (1992),
essencialmente reflexivo

porgue baseia-se no consenso
comunicativo, isto é, na acao
orientada para o entendimento.
Ja as estruturas sistémicas sao
caracterizadas por uma forma

de comunicagao nao linguistica
baseada nos cédigos dinheiro e
poder.

Ver tgmbém sobre este tema
ARAUJO (2013, p. 77).



Conforme mencionado anteriormente, o conceito
de quilombos editoriais tem como elemento identita-
rio destacado, segundo Oliveira (2018), a independén-
cia. Ele descreve, baseando-se na divisao das iniciativas
editoriais propostas por Lopez Winne e Malumidn, trés
categorias. A humanista, nao preocupada com o lucro ou
o ganho de capital, mas antes interessada em produzir
livros de qualidade destacada. A segunda iniciativa € a ca-
pitalista selvagem, “preocupada unicamente com o ganho
financeiro” (OLIVEIRA, 2018, p. 197). Para o autor, a zona
de atuacdo no campo editorial é altamente competitiva.
A terceira categoria seria a iniciativa editorial hibrida ou
independente, conjugando as iniciativas anteriores, ain-
da que, segundo o autor, manter o equilibrio seria muito
dificil. Esta iniciativa se preocupa com a construgao de
um catdlogo atraente, mas competitivo. O dificil equili-
brio apontado pelo autor, na nossa perspectiva, pode es-
tar associado a ideia mesma do hibridismo. O hibrido é a
fusdo de dois elementos distintos que dao origem a outro
elemento. N3o nos parece ser o caso da independéncia
editorial no contexto do mercado capitalista. Ndo haveria
fusdo, mas sobreposi¢do de campos e estruturas que es-
tabelecem entre siinfluéncias e trocas diretas e indiretas
sem se tornarem uma coisa s6. Cada elemento mantém
seus proprios atributos, podendo haver deslocamentos
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num sentido ou noutro ao longo da cadeia editorial de
acordo com suas praticas e estratégias.

As iniciativas hibridas ou independentes operam nas
“zonas intersticiais em relacdo as anteriores, isto €, nas
franjas do amplo mercado e das grandes redes editoriais”
(OLIVEIRA, 2018, p. 197-198). Esta perspectiva busca con-
ciliar a dimensao simbdlica do conceito de editora inde-
pendente com a dimens3o econdmica. Sua formulagio do
conceito tenta atribuir valores positivamente percebidos
a identidade dos quilombos editoriais, esbo¢ando, com
isso, sua aura ético-politico-estética, a0 mesmo tempo
que, e por isso, visto como missdo, tenta humanizar o ca-
pitalismo selvagem e suas praticas comerciais mercan-
tilizadas com suas iniciativas comerciais ndo sujeitas “a
obrigatoriedade de geracdo de altos volumes de capital”
(OLIVEIRA, 2018, p. 198). O resultado dessa estratégia é a
valorizacdo do livro/literatura de qualidade e a formacéo
de um catdlogo respeitavel.

Até aqui, vimos uma certa crenca de que o modo de pro-
ducio independente € fortemente marcado por uma aura
ética, estética, politica e cultural que tem como missao
resistir a ordem do capitalismo e a légica do mercado e,
se possivel, subverté-las. A partir da tentativa de Baran-
diardn (2006) de descrever as caracteristicas da edi¢do
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independente, apresentamos aqui uma adaptacio para
ilustrar o nosso argumento. As caracteristicas atribuidas
a producio editorial independente seriam: a) autonomia
nas tomadas de decisdo (entendida como absoluta liber-
dade de critérios de decisdo); b) ndo pertencer a nenhum
grande grupo editorial; ¢) identidade definida por um pro-
jeto editorial ético, estético, politico e cultural; d) estru-
tura minima, na qual todos os processos sdo controlados
pelo editor que é também o proprietdrio (protagonismo
do editor); e) economia independente e ndo subsidiada
(autogestdo de recursos proprios); f) atitudes arriscadas
que promovem a bibliodiversidade, lancamento de no-
vas vozes (novos autores e autoras), inovag¢do, ousadia
estética; g) distribui¢do e comercializac¢io colaborativas;
h) relacdo direta e préxima com os autores e autoras. Se
essas caracteristicas ainda ndo alcancam a “realidade
complexa” do termo, pelo menos sintetizam os esforcos
de tantos na busca da melhor forma de expressa-la.

A independéncia, tomada em seu sentido econdmico,
coloca em campos opostos as casas editoriais indepen-
dentes e as corporacgoes editoriais. No primeiro caso, a
independéncia se apresenta como autonomia frente as
estruturas editoriais capitalistas que, portanto, s3o ex-
ternas as praticas das casas editoriais independentes. J4
os agentes das corporagoes editoriais reivindicam uma
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autonomia enddgena frente a 16gica de dominacio e a
busca de resultados financeiros dos conglomerados edi-
toriais. Desta oposi¢ao resultam estratégias de atuacgio
no campo editorial antagdnicas e, no mercado editorial,
distintas, mas ndo necessariamente opostas. De um lado,
o livro como objeto mais simbdlico do que comercial; do
outro, um objeto mais comercial do que simbdlico. A bi-
bliodiversidade, enquanto ideal a ser alcancado, talvez
sintetize este antagonismo. Didi-Huberman (2014), em
seu provocante Sobrevivéncia dos vaga-lumes, diz:

Mas os vaga-lumes desapareceram nessa época de ditadura
industrial e consumista em que cada um acaba se exibindo
como se fosse uma mercadoria em sua vitrine, uma forma jus-
tamente de nfo aparecer. Uma forma de trocar a dignidade
civil por um obstdculo indefinidamente comercializdvel. Os
projetos tomaram todo o espago social, ninguém mais escapa
a seus “ferozes olhos mecénicos”. E o pior € que todo mundo
parece contente, acreditando poder novamente “se embelezar”
aproveitando dessa triunfante industria da exposicdo politica
(DIDI-HUBERMAN, 2014, p. 38).

E como se a aura, seja a do livro ou a do editor, fosse
borrada, desbotada no contexto mercantil e industrial
da producdo editorial. Serdo as casas editoriais
independentes o lugar da resisténcia frente aos ferozes
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olhos mecdnicos ou mais do que isso? A seguir discutiremos
sobre esta oposi¢ao a partir de uma reflexdo critica, mas
ainda inicial, sobre a teoria dos campos de Pierre Bour-
dieu, muito usada para analisar os contextos de producgio
editorial de livros.

ENTRE O SIMBOLICO E O ECONOMICO: PARA ALEM

DA OPOSICAO TACITA

E possivel fazer tanto uma andlise enddgena das
posicOes estruturadas dentro do campo, o que nos leva a
considerar as disputas por influéncia que 14 ocorrem, bem
como uma analise que considera elementos estruturantes
externos ao campo, como a politica e a economia. Isto é,
de que maneira tais estruturas externas influenciam as
escolhas num campo especifico, como o literdrio, por
exemplo? As relacGes enddgenas sdo proprias da natureza,
dos interesses e da lédgica do campo, o que determina suas
lutas e seus resultados. A autonomia relativa do campo,
um dos principios basicos da teoria de Pierre Bourdieu,
que diz respeito a légica interna de suas lutas, relativiza
toda e qualquer influéncia externa ao campo, cujos efeitos
incidem sobre as relagGes de forcas internas a ele. Este
principio, de certa forma, blinda teoricamente o campo
de explicacGes sobre processos e resultados que tenham
origem fora da prdpria teoria. A critica a uma possivel
disfuncionalidade do campo, isto €, uma ruptura de sua
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l6gica, por assim dizer, sé poderia ser feita internamente. O

campo, na teoria de Bourdieu, € tido como um microcosmo

social, um espago de relacdes objetivas cujas logica e

necessidades sao irredutiveis aquelas que regem outros

campos. Todo campo possui sua dimensio estruturante

com seu sistema de disposi¢des vinculantes incorporadas

(LAHIRE, 2017, p. 64). Ou seja, o campo, em suas

especificidades (literdrio, artistico, econémico, politico,
cientifico etc.), pode ser entendido como um sistema de

coordenadas para tomada de posicées (escolhas), ao qual

corresponde um conjunto de disposicOes incorporadas

e geradoras de praticas (BOURDIEU, 2011). Também

€ um espaco de lutas, relativamente autdénomo, com

uma ldgica prépria cujo principio € a apropriacao, pelo

agente, de capital especifico em condi¢Ges de distribuigio

desiguais (BOURDIEU, 1996). Porém, o campo ndo é

impermedvel s influéncias externas. E certo que o campo

artistico funciona como espaco de competi¢do para a

legitimidade cultural, “fendmeno que gera a busca de

distingdes culturais, isto €, de temas, técnicas e estilos que

sdo dotados de valor, na medida em que os grupos que os

produzem s3o reconhecidos culturalmente, atribuindo-
lhes marcas de distin¢do: especialidade, maneira, estilo”
(KERN, 1996, p. 231). Contudo, ndo nos parece que influén-
cias externas nao possam concorrer com a autonomia do

campo.
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Bourdieu (1996) aponta que, jd a partir dos meados do
século XIX, podemos perceber a ameaga da mercantili-
zagdo dos produtos culturais por meio da subordinagio
estrutural, na medida em que a légica do mercado se ex-
pande progressivamente também para o campo litera-
rio. Essa expansao implica numa distribui¢ao desigual
de capitais aos diferentes autores segundo sua posi¢do no
campo (p. 65). Desta forma, dirfamos que o campo lite-
rario sempre esteve influenciado pelo campo econdmico.
Aguiar (1996) afirma que

como capital simbdlico e econdmico, a literatura participa da
vida social lutando por legitimac&o. Nesse processo, interferem
a tradico, o gosto e o mercado organizado. [...] As distin¢Ges
simbdlicas s3o também econdmicas, o que permite estabelecer
uma homologia entre o espago do autor e o do consumidor.
Nesse momento, importa a tarefa das institui¢Oes literdrias
que garantem o mercado —editor, livreiro, distribuidor, anima-
dor — e sdo propiciadoras da constru¢do de um perfil da obra,
como pura ou comercial, quer dizer, as condi¢cdes do mercado

fazem o escritor e sua criagdo (AGUIAR, 1996, p. 239).

Esta perspectiva nao supera, contudo, a andlise endd-
gena do campo, mas aponta para a sobreposi¢ao de cam-
pos, como mostra Medeiros (2011). Essa sobreposi¢do diz
respeito a confluéncia dos interesses do autor (entre o
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simbdlico e 0 econdmico) e do editor (entre o econémico
e o simbdlico).

Construida por um conjunto de praticas, discursos, consumo
e posi¢des em relagdo a um campo simbdlico e a um merca-
do enquadrado midiaticamente de maneira particular, a ideia
de que a realidade da edig3o é reduzida ao fenémeno literario
acaba constituindo a expressdo de um conjunto de processos
de filtragem dessa realidade, construindo socialmente uma
percepc¢do conforme os objetivos e as estratégias de varios
agentes com interesses especificos nesse campo e nesse mer-
cado [...], se esses interesses sdo despertados pela necessidade
de construir uma reputacdo artistica ou expandir o espectro de
potenciais compradores do livro [...] (MEDEIROS, 2011, p. 154)°.

Medeiros (2011) considera ainda que a articulag3o en-
tre literatura e edigao, como processos com sobreposi¢do
progressiva, € detectada na ag¢do dos grupos de vanguarda
literdrios (p. 153). As lutas internas continuam e reprodu-
zem a légica do campo, onde os dominados (heterodo-
xias) buscam se posicionar melhor através da publicac¢do
como uma maneira de marcar uma posi¢ao autdonoma
diante de potenciais publicos. Os prémios literarios po-
dem ser considerados “indicadores de que a transforma-
¢do e a heterogeneidade dos mecanismos sancionadores
da literatura se cruzam profundamente com a ascensio
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realidad de la edicién se reduce

al fenédmeno literario acaba por
constituir la expresién de un
conjunto de procesos de filtraje de
esta realidad, de ella construyendo
socialmente una percepcién
conforme con los desideratums

y las estrategias de un nimero

de agentes con intereses
especificos en esse campo y en
ese mercado (Medeiros, 2009), ya
sean esos intereses suscitados
por la necesidad de edificar una
reputacién artistica o de ampliar
el espectro de potenciales
compradores del libro (Bourdieu,
1977; 1992). (MEDEIROS, 2011, p.
154).



Figura 2: Edicao e Literatura como
campos sobrepostos
Fonte: Elaborado pelo autor.
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simbdlica do editor como descobridor, [...] configuran-
do-se o mercado e o campo da literatura” (MEDEIROS,
2011, p. 153). Este movimento busca substituir ou ocupar
posicdes, pelos dominantes (ortodoxia), dentro da légica
do campo.

Conforme dito acima, esta sobreposi¢ao nio vai além
daldgica do campo. Como vemos na Figura 2, os campos
literdrio e editorial sdo interdependentes e sobrepostos.
O campo editorial, relativamente autonomo, converte-se
num tipo de entreposto entre o simbdlico e o econdmico,
entre o literario e o mercado.

Mantém-se o principio de funcionamento e ordena-
mento do campo sem considerar de maneira objetiva as
influéncias externas, as quais operam de maneira objetiva
a influenciar internamente o campo.
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Se, por um lado, o campo literdrio € o cendrio por excelén-
cia, ou assim tem sido considerado, onde prospera em grande
medida a identidade do editor e onde muito do que € e foi a
atividade editorial encontra legitimidade e sentido; por outro,
a eficdcia da prescri¢do editorial interfere nos contornos que o
campo literario estd adquirindo, sendo o efeito da mediagao
ordenadora que os mundos sociais da edi¢do de livros pro-
duzem estrategicamente a partir de posi¢Ges simbdlicas e de
mercado alcancadas ou desejadas’. (MEDEIROS, 2011, p. 154.

Grifo nosso.).

Esta dialética entre o simbdlico e o econdémico, perce-
bida a partir do intercambio entre os campos literario e
editorial, expresso nas setas X e X ’, ndo resolve a mate-
rialidade das trocas entre o campo e as estruturas exter-
nas. Isto pode ser percebido pelo processo de concentra-
¢do editorial que n3o € interno ao campo, pelo contrario,
mas que interfere diretamente no seu funcionamento e
ordenamento, como veremos abaixo. Consideramos que a
expressao eficdcia da prescrigdo editorial, na citagdo acima,
remete a sobreposicio da légica do mercado a légica do
campo editorial. Isto é, a prescrigdo editorial € a influén-
cia comercial no campo literdrio, mediada pelo mercado.
Nesse sentido, o fendmeno da formagao de conglomera-
dos editoriais expressa uma das formas de concentracio
econdmica no contexto do capitalismo global.
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A concentragio em grandes grupos empresariais ndo
€ um fenomeno social e econdmico exclusivo do campo
editorial. De acordo com Thompson (2013), apesar das
grandes corporagOes terem uma atuagio importante nas
industrias da midia, da informacio e da comunicacgéo, o
interesse delas é na economia como um todo. Dessa for-
ma, “muitas empresas que adquiriram participa¢ao em
editoras sdo conglomerados de midia diversificados, com
interesse em outros setores da midia e do entretenimento”
(THOMPSON, 2013, p. 114). Desde os anos 80 do século
passado, com a difusdo maciga da tecnologia de infor-
macao nas atividades econémicas, o processo de concen-
tragdo no capitalismo global ganha impulso vertiginoso
(DUPAS, 1998; CASTELLS, 1999). Dupas (1998, p. 125) en-
fatiza que a tendéncia do capitalismo contemporaneo “é
reduzir o numero e aumentar o porte dos grupos por setor,
operando em nivel global e lutando predominantemente
por mercados abertos em competi¢cdo enérgica”. Neste
sentido, apesar das tentativas de acordos e protegoes, o
processo predominante € o da concorréncia. No entanto,
ao descrever e analisar o processo de globalizacdo do ca-
pitalismo deve-se levar em conta “que o conteudo efetivo
da globalizacio é dado, ndo pela mundializacdo das tro-
cas, mas pela mundializa¢ao das operacGes do capital, em
suas formas tanto industrial quanto financeira” (CHES-
NAIS, 1995, p. 4). Da Europa para a América Latina, da
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Alemanha para o Brasil. Pouco amadurecido, no entanto,
o mercado editorial brasileiro € sensivel a esse processo
de mundializa¢do do setor porque nao tem grandes edi-
toras para entrar no jogo como compradoras de outras
empresas (COSTA, 2013). Portanto, a dindmica do mer-
cado capitalista interfere na dindmica do campo editorial,
produzindo seus efeitos e influenciando praticas e estra-
tégias internas ao campo.

A concentragio editorial nos EUA, segundo Thompson
(2013), teve inicio na década de 1960. Nos anos 1990, o
cendrio da industria editorial j4 estava bastante modifi-
cado, restando cinco ou seis grandes empresas, sendo que

cada qual operando como uma organizacio “guarda-chuva”
para vdrios selos, muitos dos quais ainda mantinham os no-
mes das editoras independentes, que agora eram parte de uma
organizag¢io maior, operando com variados graus de autono-
mia, dependendo das estratégias e politicas adotadas pelos
proprietdrios corporativos (THOMPSON, 2013, p. 116).

Neste caso, o processo de concentragao editorial é ex-
terno a dinimica do campo editorial e estd relaciona-
do a dindmica do capitalismo global. Bourdieu (1996)
opOe 0 campo artistico a0 campo econdomico com suas
l16gicas diametralmente opostas. Sem duvida, isso tem
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8. Estatuto da Liga Brasileira de
Editoras. Disponivel em: http://
libre.org.br/estatuto-da-libre/.
Acesso em: 27/05/2020.

influenciado a discussio e a produ¢do académica tam-
bém sobre o modo de produgio das casas editoriais in-
dependentes, especialmente quando propGe uma oposi-
¢do tdcita (MUNIZ JR., 2016; OLIVEIRA, 2016; OLIVEIRA,
2018, THOMPSON, 2013; SCHIFFRIN, 2006; SCHIERLOH,
2019) entre o modo de produgio das casas editoriais in-
dependentes e as grandes corporacoes editoriais. As pri-
meiras “naturalmente” voltadas para o campo artistico,
cuja identidade € fortemente associada a valores éticos,
politicos, culturais e estéticos, enquanto as grandes cor-
poragoes estao associadas as estratégias econémicas, co-
merciais e produtivas que geram grandes lucros a partir
de uma concorréncia planetdria. As defini¢cdes de editoras
independentes sdo amplas demais ou privilegiam apenas
um aspecto das multiplas vinculac¢Ges que as editoras es-
tabelecem com diferentes setores da sociedade, com os
leitores e com os autores e mesmo dentro da cadeia da
producao editorial.

A Liga Brasileira de Editoras — Libre, por exemplo, em
seu estatuto se define como “uma rede de editores inde-
pendentes que trabalha cooperativamente pelo fortaleci-
mento de seus negdcios, do mercado editorial brasileiro
e da bibliodiversidade.”® Mas a inica tentativa de definir
editor independente neste estatuto estd no item 1, do Art.
99, onde se encontra uma das condi¢oes para se associar
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a Liga: “Ser editor independente, ndo ligado a grandes
corporacdes”, o que refor¢a aquilo que temos chamado
de oposicdo tdcita. A concordancia em torno dessa divi-
s3o dicotdbmica entre artesanal/industrial, independente/
comercial, no contexto da produgio editorial, tende a na-
turalizar e a legitimar um entendimento dessa realidade
que se quer objetivo. Esta oposi¢do impoe uma dualidade
que visa qualificar acGes e agentes e construir um orde-
namento no campo editorial.

Esta oposic¢do tacita supoe ldgicas distintas e concor-
rentes do campo e do mercado. Acrescentamos, porém,
que a possivel influéncia da dinadmica externa do mercado
no campo editorial ndo suprime esta distin¢do, apenas
a coloca em perspectiva. No contexto contemporaneo
das novas tecnologias, tal oposi¢do nfo € suficiente para
capturar a diversidade de “situacGes de independéncia’
expressas em graus de independéncia/dependéncia (GIDs)
em cada etapa da cadeia editorial.

)

A oposicdo tacita entre editoras independentes e gran-
des corporagoes editoriais deixa escapar o quanto ambas,
em diferentes graus, sio influenciadas pelo mercado. E
como se esta oposicao ora eliminasse o literario, de acor-
do com os interesses do mercado, como se V€ na acusagio
frequente as grandes editoras que optam por livros de
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grande vendagem e pouca qualidade literdria; ora excluis-
se o mercado capitalista como espacgo de troca que nao
respeita a bibliodiversidade e reduz o leitor a um mero
consumidor. Bourdieu nido desconsidera a influéncia de
um campo sobre outro. Contudo, os aspectos da colo-
nizacdo das estruturas sistémicas, como o mercado, em
relacdo ao campo sdo reduzidos as lutas internas entre
posicOes antagdnicas dos agentes, como no caso das casas
editoriais independentes e as grandes editoras. Isso de-
fine o que temos chamado de oposi¢do ticita entre estes
agentes. O campo editorial, em contato com o mercado,
na medida em que interage com o campo literdrio, res-
significa os elementos préprios do mercado e os poe em
pratica mediados pelas disposi¢cdes do campo. Assim, ndo
estar vinculado a uma corporagio editorial ndo é condi-
cdo suficiente para definir se uma casa editorial é inde-
pendente ou ndo. Como diz Schierloh (2019), ha editoras
nao vinculadas as corpora¢Ges editoriais e nem por isso
sdo independentes. O contrdrio, contudo, nao seria fa-
cil de se comprovar a partir do modelo que elaboramos.
Nossa proposta considera que € necessario qualificar e
dimensionar os vinculos que se estabelecem dentro e a
partir do campo editorial.

Mesmo preservando a ldgica interna do campo, é ne-
cessdrio ponderar que nossa argumentacao diz respeito
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arelacdo entre o campo literdrio (simbdlico) e o mercado
(econdémico), mediada pelo campo editorial no contexto
do capitalismo global. E nesse sentido que ponderamos
sobre os limites da teoria do campo de Bourdieu, para
essa analise, sem, contudo, recusd-la. O esforco almeja
cotejd-la as pretensoes de nosso estudo. Apesar das pon-
deracGes esbocadas aqui, a teoria do campo de Bourdieu
segue muito importante para analisar as contradicGes e
as lutas no interior do campo editorial. H4, contudo, que
a tornar permeavel as inevitaveis e incontidas tentativas
de colonizagao empreendidas pelas estruturas sistémicas,
como o mercado. Nesse sentido, além da sobreposi¢ao
dos campos literdrio e editorial, acrescentamos outro
elemento a essa composi¢ao hipotética: a estrutura do
mercado, como se vé na Figura 3. Dessa forma, teriamos
estruturas sobrepostas, com influéncias mutuas e simulta-
neas, indicadas pelas setas X, X ’, Y, A e Z (Figura 3). Enfa-
tizamos que, neste modelo, o campo editorial é o espaco
das praticas e estratégias cujas formas e tipos expressam
os interesses e 0s objetivos dos agentes de acordo com
seus recursos simbdlicos e econdmicos. Mas € no mercado
editorial que estas praticas e estratégias se materializam
como realidades nos intersticios, ou zonas intersticiais
(OLIVEIRA, 2018), indicados em A e Z.
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Figura 3: Editoras independentes
e Corporacodes editoriais: graus de
independéncia/dependéncia (GIDs)
no mercado editorial

Fonte: Elaborado pelo autor.

As variacoes dos GIDs das editoras artesanais, peque-
nas e médias se dao em relagao a dimensio econdmica
do campo editorial. Isso porque o campo editorial é mais
diretamente influenciado pela légica econdmica do mer-
cado, como indica a seta Y da Figura 3. Ou seja, quanto
mais distante da dimensao econdmica do campo editorial,
mais independente, o que poderia ser expresso na posi¢ao
extrema superior da seta A. Inversamente, quanto mais
a casa editorial se aproxima da dimens3o econémica do
campo editorial, mais dependente da l6gica economica
do mercado ela é, o que pode ser indicado pelo extremo
inferior da seta Z da Figura 3. N3o h4, neste modelo, a
possibilidade de demonstracdo de uma independéncia
absoluta, mas sim de GIDs representados pela distancia
entre o eixo central do campo editorial e os extremos su-
perior e inferior das setas A e Z, respectivamente. Imer-
sas no mercado global, as grandes editoras se orientam
de acordo com a légica econdmica do lucro e da intensa
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concorréncia, especialmente se vinculadas as grandes
corporacgoes editoriais supranacionais. Nao hg, portan-
to, que se falar, neste caso, em independéncia no sentido
apregoado as editoras artesanais, pequenas ou médias,
mas de uma independéncia enddgena, isto €, interna ao
grupo empresarial. Hipoteticamente, no entanto, € pos-
sivel que uma grande editora ou um grupo editorial na-
cional, sem vinculos com corporag¢des editoriais, possa
operar entre os extremos das setas A e Z. Cabe ressaltar
que estes graus de independéncia/dependéncia podem
ser verificados ao longo das etapas da cadeia editorial. Por
cadeia editorial, Thompson (2013) entende um conjunto
de atividades onde “diferentes agentes ou organizacGes
desempenham diferentes papéis voltados para um ob-
jetivo comum — ou seja, produg¢io, venda e distribuicao
dessa mercadoria especial, o livro” (p. 20).

> instituicdes
(bibliotecas etc.)

biblioteca

atacadista

consumidores/
autor ‘ agente \—>| publisher‘ | distribuidor | ‘ varejista |—> leitores

NASCIMENTO. Editoras independentes e precarizagao |...] p. 440-465

Traducdo e Edicao

Figura 4. Cadeia de suprimento
de livro
Fonte: THOMPSON (2013), p. 21.

Para Thompson (2013), a cadeia
editorial “é tanto uma cadeia de
suprimento quanto uma cadeia de
valor. E uma cadeia de suprimento,
pois fornece uma série de elos
organizacionais por meio dos
quais um produto especifico - o
livro — é gradativamente produzido
e transferido via distribuidoras e
livrarias para um usudrio final que o
adquire” (p. 20).



Como veremos a seguir, a independéncia como precari-
zagdo ndo estd relacionada as lutas simbdlicas dentro do
campo, mas as condi¢Ges de producio e comercializacio
do livro dentro do mercado editorial.

INDEPENDENCIA E PRECARIZACAO

A independéncia no mercado editorial ndo € apenas re-
sisténcia, identidade e afirmacg3o da bibliodiversidade, é
também uma forma de precariza¢do do modo de fazer, co-
mercializar e distribuir livros. Esta precariza¢ao também
expressa os limites tedricos e metodoldgicos em torno do
tema em quest3o. A propria abordagem tedrica do campo
editorial pode gerar deslocamentos na compreensio de
condi¢Oes de dependéncia ou independéncia, no que se
refere & maneira como operam as categorias dessa teo-
ria. Em muitas situagoes, as casas editoriais independen-
tes estdo “fora do radar” por causa do tamanho de suas
operacGes comerciais no mercado editorial (THOMPSON,
2013), ou porque o seu peso estatistico € insuficiente para
coletar dados sobre elas e por ndo produzirem efeitos
reais sobre o campo (BOURDIEU, 2018). Em certo sentido,
tornam-se invisiveis ou invidveis para uma abordagem
quantitativa e qualitativa mais robusta. Estes elementos
revelam, em grande medida, a precariedade metodoldgica
e conceitual sobre este objeto de analise. Nesse sentido, as
abordagens tedricas devem estabelecer pardmetros mais
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objetivos para identificar os tipos e os perfis das editoras
independentes com uma dupla finalidade. Em primeiro
lugar, dimensionar, para o conjunto dessas editoras, o seu
peso economico no mercado editorial. Em segundo, do
ponto de vista individual, identificar a posi¢do de cada
editora, em termos de GID, no mercado editorial.

Oliveira (2016) também considera que o termo inde-
pendente se refere a oposi¢do entre um modo de produ-
¢do vanguardista e o modelo industrial de producgio edi-
torial das grandes editoras e seus vinculos com o mercado
financeiro. Esta oposi¢ao produz nido apenas as condicoes
de precarizacdo do modo de produgio independente, mas
também uma indeterminacio conceitual na medida em
que, segundo a autora, a gama de editores que podem se
considerar independentes € enorme, especialmente no
Brasil, onde o numero de grupos editoriais vinculados a
grandes corporacdes, nacionais ou internacionais, “é bem
inferior ao numero de editores que trabalham na base de
‘cada um por si’, sofrendo o enorme impacto da competi-
¢do desequilibrada com estes poucos (mas) gigantes da
edicio” (OLIVEIRA, 2016, p. 80.).

Em sua abordagem dos quilombos editorias, Olivei-
ra (2018) identifica, ao descrever as praticas dessas ini-
ciativas editoriais independentes, que a recorréncia da
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autonomia frente ao capital financeiro expde o problema
do financiamento dos projetos editoriais:

Se, por um lado, esta auséncia de fontes de capital financeiro
tem dificultado a trajetdria e a circulagio das iniciativas edito-
riais negras, por outro € justamente este o fator de autonomia
para aveiculacdo e disseminagao de textos e assuntos livres de
censuras as mais distintas. Trata-se de um aporte de capital de

ordem simbdlica ndo medido em papel moeda. (p. 202)

Por trds do discurso positivo da autonomia frente ao
capital financeiro se escondem as dificuldades para a rea-
lizacao de empreendimentos editoriais. Nao advogamos
contra a autonomia das casas editoriais independentes
frente ao capital financeiro, pelo contrdrio, apontamos
apenas que ela decorre, em muitos casos, da falta real de
suporte financeiro para a realizacio de projetos ou para
manter as atividades da editora. Isso nao quer dizer, con-
tudo, que no haja alternativas criativas e bem-sucedidas
quando se opera nessas condigoes.

A situacio financeira precdria, marca indelével das
pequenas casas editoriais independentes, nao é algo
novo no Brasil. A Tipografia Dous de Dezembro, de Fran-
cisco de Paula Brito, fundada em meados do século XIX,
no Rio de Janeiro, considerada a primeira casa editorial
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propriamente brasileira, segundo Oliveira (2018), enfren-
tava dificuldades na obteng¢ao de recursos financeiros para
seus projetos editoriais. Os recursos ou eram proprios ou
da contribuicdo de seus autores. Para Oliveira (2018), essa
realidade ndo surpreende, dado o carater independente
da iniciativa editorial (p. 206).

Fora do contexto dos quilombos editoriais estudados
por Oliveira (2018), destacamos ainda a experiéncia da re-
vista literdria Floreal, criada em outubro de 1907, também
no Rio de Janeiro, por Lima Barreto e um grupo de ami-
gos. A revista, de existéncia metedrica (dois meses) com
publica¢do de somente quatro nimeros (SCHWARCZ,
2017), teve a dire¢do e a marca impressionantemente con-
testatoria e anticonformista de Barreto. Mulato, pobre e
tomado pelo alcoolismo, o escritor fez, de sua margina-
lidade e sua rebeldia, palavra. Ele trouxe para o centro
da literatura brasileira a sua marginalidade e a de mui-
tos. Considerado por especialistas como o primeiro dos
escritores modernistas (MARQUES, 2011), Lima Barreto,
a rigor, também foi um escritor e editor independente
pela abordagem que fez do cotidiano da cidade do Rio
de Janeiro e do Brasil, pela temadtica e pela forma de viver
e fazer literatura. Lilia Schwarcz (2017) descreve assim o
inicio da revista:
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A Floreal, sem contar com ilustrac¢Ges internas e carente de tudo
— de uma mdquina administrativa e industrial, de recursos fi-
nanceiros e de uma equipe de escritores consagrados —, teria
assim um dificil caminho a percorrer a fim de ganhar a atencao
do leitor carioca, que possuia um carddpio bastante farto a dis-
posi¢do (SCHWARCZ, 2017, p. 195. Grifo nosso.).

Schwarcz (2017, p. 197) diz, além disso, que o grupo
de Lima Barreto ainda carecia de um “maior capital de
relacdes” no meio literdrio, mas também entre as elites
locais que poderiam bancar uma iniciativa como aquela.
O grupo questionava e se opunha aquilo que chamava
de “impressa burguesa”, interessada apenas em sucesso
comercial e nas altas tiragens (SCHWARCZ, 2017, p. 196).
Podemos dizer, em certo sentido, que as dificuldades fi
nanceiras dos empreendimentos editoriais e a oposi¢ao
ao modo de produgao comercial eram atributos de edito
ras pequenas, ja no final do século XIX e inicio do século
XX, no Brasil.

1

Voltando aos quilombos editoriais, e dando um salto no
tempo, ao se referir ao pioneirismo da Mazza Edigdes na
publicagdo de obras afro-brasileiras e a qualidade de suas
publicacdes, Oliveira (2018, p. 214) destaca que a produ-
cdo da editora acontecia “com recursos bastante restri-
tos — o que ndo é novidade em se tratando de editoras
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independentes ou quilombos editoriais”. Em seu relato, a
editora e fundadora da Mazza Edi¢des, Maria Mazarello,
afirma que as dificuldades eram diversas, desde conseguir
ilustradores negros a financiar seus empreendimentos
editoriais. Diante das dificuldades para vender seus livros
e se manter no mercado, ela tinha que oferecer outros
servicos, o que ndo € incomum para muitos editores e edi-
toras independentes. Ela explica que, por ndo conseguir
muito dinheiro, terceirizou seu conhecimento e “falava:
‘eu fago livro’. Tinha gente que pagava para fazer os seus
livros e como eu sabia fazé-los eu ja tinha o respaldo da
Editora Vega, coloquei-me a disposi¢do” (PEREIRA, 2015,
p. 72). Segundo a Mazza, como a editora Maria Mazarello
Rodrigues é conhecida no meio editorial, ao longo dos
anos de construgio e consolidacdo de sua casa editorial,
ela teve que se sustentar: ministrou aulas em universi-
dades, prestou assessorias e trabalhou em programas
de governo. Diz ela: “Eu tinha uma fama de pagar mal o
pessoal que trabalhava comigo. Era tudo muito pouco e
0 que eu pagava era a ‘duras penas’, nao tinha crédito em
banco, era muito dificil” (PEREIRA, 2015, p. 73).

Outro exemplo de praticas e estratégias de casas edito-
riais que representam os quilombos editoriais, segundo
Oliveira (2018), é a Editora Ogum “s Toques Negras. Nesta
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9. Uma das feiras estudadas por
Magalhaes (2019) em Belo
Horizonte, capital do estado de
Minas Gerais, Brasil.

iniciativa editorial, Oliveira ressalta o que pensa um dos
editores da Ogum “s, Guellwaar Adun:

Ao reafirmar a didspora, o editor assinala a vertente quilombo-
la de sua atuacfo. Alutanfo é pequena. Garantir a producio e
acirculagdo deste coletivo de escritores, tendo como aporte de
capital apenas as expensas dos editores e, ocasionalmente, dos
autores ndo é tarefa pouca. Ainda mais para uma casa editorial
localizada fora do eixo Rio de Janeiro/S3o Paulo, onde o capital
financeiro tende a se concentrar (...)” (OLIVEIRA, 2018, p. 223).

No trecho acima, o aspecto regional aparece como um
elemento adicional a precarizacido da produgao editorial
independente. Distante do centro de producao e circulacio
dos bens culturais hegemonica e socialmente legitimados e
mais valorizados no Brasil, as dificuldades vao se somando.

Apesar de Magalhdes (2019) ndo tematizar a precariza-
¢do em seu estudo sobre as feiras de publicacGes indepen-
dentes de Belo Horizonte, quando ela descreve, a partir
da autodeclaragdo dos editores-expositores nas feiras, o

“lugar do independente”, os independentes, em sentido es-
trito, seriam aqueles “que, como muitos produtores da
Faisca’ apontaram, fazem tudo eles mesmos, da criacao,
passando pela publicacio até as vendas. Dessa forma, é
dada ao termo uma margem sem deixar de se respeitar a
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identificac¢ao de cada produtor ou empresa com o inde-
pendente” (MAGALHAES, 2019, p. 128). O “fazer tudo” é
uma forma de precariza¢gio do modo de produgao inde-
pendente, como declarado em uma das respostas de seus
entrevistados: “ser independente seria produzir por conta
propria, as vezes até centralizando demais as fung¢oes por
falta de verba, e n3o estar no ‘mercado maior’, mais in-
dustrial” (MAGALHAES, 2019, p. 122). Podemos dizer até
que as feiras de publicacdes independentes sdo uma al-
ternativa as vendas e distribuic¢ao de livros num mercado
dominado pelas redes varejistas de vendas de livros. As
redes de livrarias ocupam um espago ampliado no mer-
cado de vendas de livros, empurrando para a margem as
casas editoriais independentes e reduzindo a sua forga
de vendas, o que torna precdria esta atividade entre elas.

As casas editoriais independentes tém grande preocu-
pagdo com a construgdo de um catdlogo de qualidade, sig-
nificativo, atraente, e que expresse a concep¢ao estética
e ética do seu projeto editorial (OLIVEIRA, 2018; SCHIE-
RLOH, 2019). Porém, nem sempre isso é possivel, uma
vez que a aquisi¢cdo de novos autores e autoras depende
muitas vezes de relacGes de amizade, contatos e de capital
economico para compra de direitos ou para adiantamen-
tos. Como diz Thompson (2013, p. 166), parte da capaci-
dade de competir “de maneira eficiente nesse mercado” é
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oferecer adiantamento. Considerando a grande diversida-
de das casas editoriais independentes, tendo em vista as
diferentes posi¢des que elas ocupam no mercado editorial,
nem sempre a economia de favores, descrita por Thompson
(2013), é uma vantagem. Ela pode ser percebida também
como um indicador de precariza¢io, a medida que opera
de diferentes maneiras em um contexto onde ha distri-
buicdo desigual de poder dentro do campo editorial.

Thompson (2013), em seu Mercadores de cultura, analisa
os mercados editoriais dos Estados Unidos da América e
da Inglaterra, que se assemelham. O mercado editorial
brasileiro, por outro lado, estd muito distante daquela
realidade do ponto de vista de sua dindmica e maturidade
e do perfil dos players nacionais. Contudo, a descrigdo que
Thompson (2013) faz das vulnerabilidades das editoras
independentes nos interessa para pensar a questao da
precariza¢do no Brasil e na América Latina. Thompson
apresenta cinco fontes de vulnerabilidades para as casas
editoriais independentes. A primeira fonte de vulnera-
bilidade é a subcapitalizacio, isto €, as casas editoriais
independentes tendem a enfrentar problemas de fluxo de
caixa, minando sua capacidade de financiar projetos. Este
tem sido um dos principais tragos das editoras indepen-
dentes brasileiras. A segunda € a dificuldade de acessar a
midia para divulgar e impulsionar as vendas dos livros. As
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pequenas editoras nem sempre tém um setor de marke-
ting para mediar a relacdo com a imprensa e fazer circular
as resenhas e os releases dos lancamentos, e é comum que
essa func¢do seja mais uma das muitas que o editor ou a
editora desempenham.

Segundo Schierloh (2019), a dindmica das resenhas e
notas da imprensa tradicional estd principalmente orien-
tada para o modelo de negdcios de muitas novidades, ti-
ragens grandes e rotagdo rapida e quase fugaz, o que nio é
o caso das editoras pequenas independentes. Poderiamos
supor que a economia do favor fosse acionada neste caso
por um editor ou editora que tenha contato com jornalis-
tas ou editores de cadernos de cultura e arte de jornais im-
pressos ou digitais e publicasse uma boa resenha, como
acontece em alguns casos. Como esse capital social esta
mal e desigualmente distribuido no campo, poderia ser
um fator de precarizacdo mais do que uma vantagem.

A terceira é a dependéncia do sucesso de um ou dois li-
vros oriundo de uma premiagao, divulgagio na midia ou
nas redes sociais etc. Thompson sugere que esse sucesso
pode ser decorrente de sorte da editora, nada regular. A
quarta fonte de vulnerabilidade € a perda de autores do
catdlogo. Isso aconteceu, por exemplo, com a Mazza Edi-
¢Oes que, no passado, publicou pela primeira vez a autora
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Conceigdo Evaristo, hoje editada por outra editora (OLI-
VEIRA, 2018) e desfrutando de grande prestigio no mer-
cado editorial. Por fim, a quinta fonte de vulnerabilidade
€ a dependéncia de acordos com terceiros para vendas e
distribui¢dao, um dos principais entraves para a expansao
e regularidade das atividades das pequenas editoras in-
dependentes. Segundo Thompson (2013), “terceirizar os
servicos de vendas e distribui¢ao também significa que as
pequenas editoras, cuja posi¢ao ja € precdria, dependem
da estabilidade financeira de terceiros, que sustentam seu
estoque e sao responsaveis pelo recebimento de sua re-
ceita” (p. 184. Grifo nosso).

Pensar a independéncia como precarizagao € deslocar
o debate sobre a independéncia das editoras para além
da teoria do campo. A precarizacdo como um dos atribu-
tos do modo de produgao independente deve ser, neste
caso, melhor estudada. Aqui iniciamos uma tentativa de
sistematizar a questdo. A precarizagdo decorre, portanto,
das condicGes de producao das casas editoriais indepen-
dentes no mercado editorial, ndo das lutas por posicGes
dentro do campo editorial.

CONSIDERACOES FINAIS
Ao visitar os idos do final do século XIX e inicio do
século XX, buscamos mostrar que pelo menos dois dos

EM TESE BELO HORIZONTE v. 28 N. 1 JAN.-ABR. 2022

460

atributos recorrentes na defini¢cdo de independéncia das
casas editoriais ja estavam presentes, muito antes da con-
centracido editorial e do capitalismo globalizado: a dificul-
dade financeira e a oposi¢ido entre o modo de fazer aut6-
nomo e o modo de fazer industrial/comercial no campo
editorial. O fendmeno das fusGes e aquisi¢des no campo
editorial tem inicio nos anos de 1960 e se intensifica na
década de 1980 de uma maneira mais generalizada por
causa do desenvolvimento tecnoldgico.

Também por isso, consideramos necessaria a andlise
da independéncia ao longo da cadeia editorial em ter-
mos de graus de independéncia/dependéncia (GIDs), a
fim de incorporar a andlise do mercado editorial, tedrica e
metodologicamente, as multiplas experiéncias editoriais,
mediadas pelas tecnologias, desde as editoras artesanais
as editoras comerciais, de diferentes portes. Isto €, as pra-
ticas e estratégias das casas editoriais podem se mostrar
mais ou menos independentes da l6gica econdmica do
mercado, numa etapa ou noutra. Por exemplo, supomos'
que no inicio da cadeia editorial as estratégias e praticas
das editoras independentes vis-a-vis as estratégias e pra-
ticas das grandes editoras sao bem distintas. As grandes
editoras contam com servicos de agentes literarios e pa-
gam altos adiantamentos a seus autores e autoras, ao pas-
so que as pequenas editoras pagam os direitos autorais
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inicio em breve.



em livros ou ainda, em muitos casos, dividem os custos
da edi¢do com os autores e autoras. Por outro lado, as es-
tratégias de vendas e comercializacdo dos livros por meio
dainternet se aproximam nesta etapa da cadeia editorial,
considerando, no entanto, a capacidade diferenciada de
investimento de cada uma delas.

A oposicao tacita faz desaparecer as condigoes de pre-
carizagdo do modo de fazer independente, ou pelo menos
reduz a diversidade de praticas editoriais a uma disputa
ideoldgica dentro do mercado editorial. Por isso a necessi-
dade de ampliar o debate tedrico e metodoldgico sobre as
praticas e estratégias das casas editoriais independentes
em relacdo a dindmica do mercado editorial capitalista e
as inovacdOes tecnoldgicas aplicadas a esse mercado, que
fazem surgir novas praticas e fomentam determinadas
estratégias, ora aproximando e ora distanciando as ex-
periéncias das editoras dentro do campo e do mercado
editorial.

O modelo demonstrado aqui ndo nos permite falar de
independéncia absoluta. A independéncia absoluta, neste
modelo, teoricamente nao € possivel para um participan-
te do campo, mesmo que ele esteja no extremo da peri-
feria do campo. Esse, ainda assim, estd dentro do campo
e por isso responde as disposi¢oes do habitus, elemento
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estruturante das percepgoes e a¢des dos participantes. O
independente absoluto, por isso, s6 pode ser considera-
do como tal se ndo tiver qualquer vinculo com o campo
editorial ou com o campo literdario. Este modelo propde
ainda o desenvolvimento de parametros para estabelecer
graus de independéncia/dependéncia (GIDs) das casas
editoriais em relacdo a dimensdo econémica do campo
editorial. Ao invés de considerarmos as diferentes posi-
¢Oes das casas editoriais e das grandes editoras no campo,
devemos considerd-las como parametros para a analise
das distdncias entre o simbdlico e o0 econdmico. O mode-
lo propde ainda uma sobreposi¢ao de estruturas sociais
distintas (mercado e campos literdrio e editorial), com
légicas distintas de orientagao da acdo, mas que se in-
fluenciam mutua e simultaneamente.

Finalmente, as criticas aqui esbogadas, tanto em rela-
¢do as defini¢Ges de independéncia quanto a teoria dos
campos de Bourdieu, ndo deixam de reconhecer a fecun-
didade e importancia da teoria dos campos para a analise
social da realidade, tampouco os afetos e as perspectivas
estéticas e éticas de pesquisadores-académicos e pesqui-
sadores-editores. Bourdieu tem enorme influéncia entre
os pesquisadores no Brasil, inclusive em setores impor-
tantes da critica socioldgica. Sua presenca € tio marcan-
te que a matriz subjacente a certas controvérsias sobre
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o estudo socioldgico de nossa intelectualidade tem sua
origem ultima na prépria teoria dos campos (MARTINS,
2004, p. 64). Contudo, neste momento, as limitagdes des-
te artigo impedem que tratemos mais detalhadamente as
criticas aqui sugeridas, o que revela ndo apenas 0s nossos
limites, mas, sobretudo, nossa insubordinagao tedrica.

Explicitamos aqui, e ndo sem motivos o deixamos para
as linhas finais, 0 nosso esbo¢o do conceito de casas edito-
riais independentes, ou editoras independentes. Entende-
mos como editoras independentes aquelas cujas praticas
e estratégias de producio editorial sdo desenvolvidas e
guiadas a partir de um projeto editorial ética, politica e
esteticamente orientado, tendo sua posi¢ao no mercado
editorial definida pelas escolhas e interesses expressos
nesse projeto, os quais criam alternativas as praticas e
estratégias realizadas com base na légica do mercado.
Enfim, paramos no ponto de partida.
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