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RESUMO: Ha dez anos, o Globo Esporte, principal diario esportivo da TV brasileira,
passou por mudangas significativas que atualizaram seu formato e
enquadramento noticioso. Na academia, esse novo modelo é chamado de
“Leifertizacdao” do telejornalismo brasileiro, tido como o momento em que o
jornalismo esportivo cedeu lugar ao entretenimento. O objetivo deste artigo é
questionar esse consenso e tomar o “Padrao Globo de Jornalismo Esportivo” por
seus proprios termos, a fim de construir uma moldura de questdes que apontem
caminhos instigantes para o desenvolvimento de novas pesquisas. Para tanto,
discutiremos algumas das caracteristicas do Padrdao Globo de Jornalismo
Esportivo, problematizando-as frente a outras literaturas além das usualmente
abordadas na academia sobre jornalismo.
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ABSTRACT: Ten years ago, Globo Esporte underwent significant changes that
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called the “Leifertization” of Brazilian television journalism, taken as the
moment when sports journalism gave way to entertainment. This paper aims
to question this consensus by taking the “Globo’s Standard for Sports
Journalism” on its terms. This way, we hope to construct a framework that
points to exciting paths for the development of new research. To this end, we
will discuss some of the characteristics of the Globo’s Standard for Sports
Journalism, problematizing them concerning approaches beyond those usually
addressed in the journalism literature.

KEYWORDS: Television; Information; Sport Journalism; Entertainment;
Spreadable Media.

elSSN: 2526-4494
DOI: 10.17851/2526-4494.5.1.96-118



FuLiA / UFMG - O “Padrao Globo de Jornalismo Esportivo” [...]

INTRODUCAO

A entrada em 2009 do jornalista Tiago Leifert como editor-chefe da edi¢dao paulista
do Unico noticidrio esportivo diario! da maior emissora de televisao do pais é
apontada como um momento de ruptura com a maneira de se fazer jornalismo
esportivo televisivo até entdo.? As alteragdes promovidas pelo recém editor-chefe
do programa sao tanto conteudisticas - passando “[...] a priorizar o noticiario como
diversdo, promovendo concursos de beleza com jogadores e torcedoras, musicas,
piadas direcionadas aos ‘rivais’ argentinos etc.’,3> bem como conferindo “[...] maior
liberdade de linguagem, inclusive com investimento em breves comentarios e com
um perfil de matéria mais comportamental, voltado para o entretenimento” -
quanto formais, dispensando o teleprompter e a bancada.* Essas alteracdes fizeram
com que “[..] cobrir esportes se transform[asse] em sindnimo de distrair o
publico[..]: o esporte deix[ou] a esfera da informacdo e pass[ou] a ter como
objetivo, simplesmente, entreter”.> Esse ponto de vista é confirmado pelo préprio
Tiago Leifert, que constata que “[...] ninguém assiste ao jogo do Corinthians para se
informar, assiste para se divertir, para torcer, xingar o juiz”.

A contratacdo de Leifert também pode ser considerada um marco nos
estudos sobre telejornalismo esportivo na academia brasileira, vide o grande
numero de artigos’ que a identificam com as mudangas no “Padrao Globo de
Jornalismo Esportivo”, debrucando-se sobre o que chamam de “leifertizacao do
jornalismo esportivo”.8 Apesar de abordagens distintas, essa vasta literatura parece

concordar que o “engracadismo”? de Leifert faz com que “[...] o jornalismo esportivo

1 O Globo Esporte esta no ar de segunda a sabado desde 1978.

> OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo.

® PADEIRO. A espetacularizacdo do esporte e o infotenimento no jornalismo esportivo: o Globo
Esporte (TV) e o UOL Esporte durante a Copa do Mundo de 2014, p. 151.

* PEREIRA; COUTINHO. Desafios do telejornalismo publico esportivo: o caso do programa
Stadium, p. 5.

®> OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo, p. 64.

® LEIFERT apud RANGEL. Globo Esporte Séo Paulo: ousadia e experimentalismo na producéo
da informacao-entretenimento, p. 5.

" A amostra inicial de artigos era mais extensa, mas limitam-nos a apresentar apenas a
bibliografia citada neste artigo (conf. Referéncias).

® DOS SANTOS; MEZZAROBA; SOUZA. Jornalismo esportivo e infotenimento: a (possivel)
sobreposi¢édo do entretenimento a informacao no contetido jornalistico do esporte, p. 95.

° DOS SANTOS; MEZZAROBA; SOUZA. Jornalismo esportivo e infotenimento, p. 95.
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muitas vezes per[ca] o foco do que é - ou deveria ser - a sua fungdo social’,1° se
constituindo como um obstaculo para que as “[..] atribui¢des do jornalismo como
funcgdo publica sejam contempladas na editoria de Esporte”1l A passagem de um
telejornalismo focado na informagdo para um produto de entretenimento midiatico
focado na diversao do publico (jornalismo de interesse publico versus infotenimento
de interesse do publico)aproximaria o telejornalismo esportivo do consumo e da
publicidade,? através da “(con)fusao entre jornalismo e entretenimento”.!3

A “(con)fusdao” entre jornalismo esportivo/entretenimento!* é ora
compreendida como “redugdo do esporte ao bindmio futebol-entretenimento”;1>
ora enquanto “sobreposicdo” do entretenimento a informacdo;!® ou ainda como
“inser¢do do entretenimento no jornalismo esportivo”.l” Se reducdo, sobreposicdo
ou insercdo, a questdo é que as fronteiras entre jornalismo e entretenimento
teriam sido borradas por Leifert e o telejornalismo esportivo p6s-2009, instalando
0 “[...] risco de se cruzar a ténue linha que separa o que é informacgdo jornalistica e
0 que é “perfumaria” - uma fronteira que o jornalismo esportivo parece ja ter
atravessado”.1® A partir dai, o telejornalismo esportivo ja poderia ser considerado
“apenas entretenimento”.1?

Segundo essa critica, o Padrdo Globo de (Tele)Jornalismo Esportivo sequer
seria jornalismo, pois “falharia” em cumprir os rigidos requisitos da visdo
normativa da profissao, ao fazer com que a “busca pela verdade e preocupacao com
a ética e o interesse publico - tend[a], aos poucos, a desaparecer”.?0 Para esta

autora em particular, a preferéncia pelo tom leve e descontraido colocaria em

1% OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo, p. 63, grifo nosso.

' PADEIRO. Noticiario esportivo na TV: entretenimento e promocdo de grandes eventos.
Uma analise do Globo Esporte (Globo/SP) e do Caderno de Esportes (Esporte Interativo), p.
12, grifo nosso.

2 ROCCO JUNIOR; BELMONTE. De smoking na rave: a polémica Tiago Leifert - Ciclistas e a
incessante busca da audiéncia na reducao do esporte ao bindbmio Futebol-Entretenimento.

¥ PENTEADO; GASTALDELLO; SILVA. Telejornalismo esportivo: cenas de apresentacdo e
mudancas no programa Globo Esporte, p. 14.

4 E nao entre esporte e entretenimento. Manter essa separagdo € importante para o
argumento que apresentaremos a segulir.

> ROCCO JUNIOR; BELMONTE. De smoking na rave.

® DOS SANTOS; MEZZAROBA; SOUZA. Jornalismo esportivo e infotenimento, p. 95.

7 JESUS. O entretenimento no jornalismo esportivo: um estudo comparativo dos programas
esportivos da Rede Globo.

¥ OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo, p. 66.

19 AFFONSO; REFKALEFSKY. Linguagem e midia: o caso do Globo Esporte, p. 2.

% OSELAME. Padréo Globo de jornalismo esportivo, p. 64.
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perigo a propria democracia,?! visto que reduziria o espaco da noticia/informacao
em prol do que ela chama, a partir de Bourdieu, de fatos omnibus - ou seja,
variedades, “nao-sério”.

No que também parece ser consensual a critica tedrica da “leifertizacao” do
telejornalismo esportivo, o novo “Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo” nao passa
de um epifenomeno do capitalismo avancado/do espetaculo??/da industria
cultural?? e sua voraz fome por dinheiro/audiéncia,?* que leva a “prostituicdao” da
informacao travestida de entretenimento. Frente a este cenario, a posicdo dos
estudiosos é reativa, tendendo a reafirmar a importancia do “jornalismo de
interesse publico” frente a sua “entretenimizacdo”,?> através da insisténcia em
manter apartados informacdo de entretenimento - mesmo quando reconhecem
que o esporte &, por definicao, tanto na pratica quanto na assisténcia, da alcada do
lazer e do entretenimento.

Essa percepcao faz com que a separacdo pretendida tome contornos
neuroticos: Oselame,?® por exemplo, baseando-se em Rangel e Barbeiro,?’ afirma
que, diferente de outras editorias, a esportiva possui um “elemento inerente inico”:
a emocao. Todavia, sua presenca “longe de auxiliar no trabalho jornalistico, rouba a
credibilidade, ignora as técnicas e atrapalha a informac¢do”.?8 Ou seja, é o proprio
esporte em suas especificidades que briga com o jornalismo, dando pistas para a
leitura consensual - mas bastante autoritaria - de que o esporte deveria estar
sempre assujeitado as (boas) praticas jornalisticas, assim preservando o
jornalismo ideal em detrimento do esporte real.

Justamente por isso, julgamos ser possivel abrir novas frentes de analise
sobre o fendmeno da “leifertizacdao” em particular e, de modo geral, dos formatos

narrativos (storytelling)sobre esportes — entre eles, o (tele)jornalismo esportivo -

invertendo-se a chave de leitura, ou seja, positivando o jornalismo esportivo como

*! FINGER; OSELAME. Entre a noticia e a diversdo: um modelo nacional de jornalismo
esportivo imposto aos programas locais, p. 72.

2 ROCCO JUNIOR; BELMONTE. De smoking na rave.

% RANGEL. Globo Esporte S&o Paulo: ousadia e experimentalismo na producdo da
informacao-entretenimento.

** OSELAME. Padréo Globo de jornalismo esportivo, p. 66.

> PATIAS. O espetaculo no telejornal sensacionalista.

*® OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo.

*" RANGEL; BARBEIRO. Manual do Jornalismo Esportivo.

8 OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo, p. 66.
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uma forma de entretenimento, ao mesmo tempo reconhecendo o que ha de
especifico na editoria esportiva, de um ponto de vista inclusive historico. Isso nos
possibilitaria dois movimentos que, acreditamos, enriqueceriam o debate: 1)
requisitar o auxilio de molduras tedricas interdisciplinares para pensar o atual
telejornalismo esportivo; 2) inseri-lo em um continuo histérico, a fim de melhor
avaliar as (pretensas) rupturas.

O objetivo deste artigo é, portanto, tomar o “Padrao Globo de Jornalismo
Esportivo” por seus proprios termos, a fim de trazer ao debate a rigidez com que os
fendmenos jornalisticos sdo tratados pela academia. Para tanto, come¢aremos com
um breve resumo histérico do Globo Esporte, tentando localizar seus elementos
constitutivos de linguagem (tanto discursiva/jornalistica quanto audiovisual) em
sua especificidade historica. Na secdo seguinte, conceituaremos o que o conjunto
de tedricos tem compreendido como “Padrao Globo de Jornalismo Esportivo” pds-
Tiago Leifert, sobretudo Oselame,?® que constituiu a moldura com que este
fendmeno foi analisado desde entdo pela academia. Ao longo desta secao,

problematizaremos algumas dessas caracteristicas.

GLOBO ESPORTE

O Globo Esporte estreou em 14 de agosto de 1978 com “a proposta de trazer para
perto do telespectador o espetdculo e a emogdo do esporte”.3? Ou seja, reconhece-
se, desde o primeiro momento, como um veiculo “espetacular” e nao
propriamente ou exclusivamente jornalistico. Este enquadramento de pensar o
esporte como espetaculo - como entretenimento - reflete-se em decisdes de
vestuario, estilo e cenografia.

Nesta primeira iteracdo do diario, o cenario era composto por um fundo
verde escuro emulando um campo gramado de futebol,3! com apenas o logotipo do
programa acima da cabeca do ancora, no canto direito superior da tela. Apesar de

escondido pelo enquadramento, a postura do apresentador, Léo Batista,

2 OSELAME. Padr&o Globo de jornalismo esportivo.
% MEMORIA GLOBO. Globo Esporte, grifo nosso.
¥ MEMORIA GLOBO. Globo Esporte.
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pressupunha a existéncia da bancada e do teleprompter - elementos que serdao
dispensados no modelo pos-Leifert. Com o enquadramento fixo em meio plano, os
antebracos e as maos de Léo Batista ndo sdo visiveis, o que limita o leque de
comunicacdo nao-verbal do apresentador, limitada aos meneios de cabeca e as
expressoes faciais. Todavia, em relagdo a indumentaria, convém observar que “a
op¢do pelo ndo uso da gravata indica o inicio de uma ruptura com os padrdes de
formalidade dos apresentadores dos telejornais de contetidos gerais, instaurada
pelo telejornalismo esportivo”.3? Essa ruptura da formalidade, anunciada ja por Léo
Batista em 1978, ajuda a pensar a “informalidade” de Tiago Leifert mais como uma
continuidade do que enquanto ruptura.

Essa continuidade é visivel nas décadas seguintes. Como relatam Penteado
et al.,33 Fernando Vanucci, um dos apresentadores da década de 1980, passa a
trajar camisetas basicas, o que “sugere esportividade e descontragdo”. De novo, o
que se esta a sugerir é que o telejornalismo esportivo na Rede Globo é
compreendido, desde a criacao do Globo Esporte, como pertencente a uma esfera
alheia a jornalistica e sua seriedade. Nesta esfera, esportividade casa-se com
descontracao e relaxamento das regras rigidas do telejornalismo de maneira mais
geral, caracterizado pelo perfil de exceléncia do Jornal Nacional.

Na primeira década do século XXI, o Globo Esporte passa por alteracdes
importantes que irdo sedimentar a chegada de Tiago Leifert ao programa.
Compreendé-las ajuda-nos a contextualizar Leifert. A primeira reformulacao vem
em 2001, seguida de outra em 2008, quando a atracdo se torna nacional,
apresentado por Tino Marcos e Glenda Kozlowski. Esta repaginacdo ja é uma
resposta aos baixos indices de audiéncia que o programa sofria desde cerca de
2006, quando passa a perder a concorréncia da faixa horaria para o humoristico
Chaves, do SBT. Segundo Rangel.3*Um dos motivos percebidos pela produc¢do do

programa foi o formato “engessado” da atra¢do, repetido ha pelo menos trinta

%2 PENTEADO; GASTALDELLO; SILVA. Telejornalismo esportivo: cenas de apresentacdo e
mudancas no programa Globo Esporte, p. 51.

% PENTEADO; GASTALDELLO; SILVA. Telejornalismo esportivo, p. 51-52.

% RANGEL. Globo Esporte Sdo Paulo.
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anos. A solugdo foi pela mudanca do formato e pela nacionalizacdo da pauta.3>
Como conta a entdo editora-chefe do programa Renata Cuppen, entrevistada por
Rangel,3¢ o objetivo era “dar a este programa um carater de Jornal Nacional para o
assunto esporte”. Nao por acaso, o programa resultante coincide com “os piores
indices de audiéncia da historia do telejornal na Grande Sao Paulo”.

As mudancas de formato pelo qual o programa passa em 2008 sao radicais:
a solenidade jornalistica (implicita na comparag¢do acima com o Jornal Nacional) é
contraditdria a “esportividade e descontra¢do” historica do programa; bem como a
nacionalizacdo da pauta é antitética com torcidas futebolisticas altamente
regionalizadas e especializadas, salvo raras excecdes. Nesse sentido, enquanto a
literatura foca no programa de Leifert (pds-2009) como o momento de “ruptura
radical” com o passado do Globo Esporte, de uma perspectiva histérica, a versao
entre 2008 e 2009 é muito mais disruptiva.

Desse ponto de vista, Tiago Leifert surge para atualizar algumas das
diretrizes que ja faziam parte do programa, a saber: descontracao, entretenimento
e regionalizacdo. Sdo elas que explicam a alocacdo da faixa horaria do diario e a
concorréncia com outras formas televisuais de entretenimento, como o seriado
Chaves. Leifert, entdo reporter do SporTV, passa a acumular o posto de editor-chefe
da versao paulista do Globo Esporte a partir de 12 de janeiro de 2009. Apesar dos
primeiros programas terem sido marcados por problemas técnicos,3” os bons
indices de audiéncia fizeram com que a Globo optasse por repetir o novo modelo
em suas outras pracas. Que modelo é esse? Na proxima se¢do, discutiremos
algumas das caracteristicas identificadas na literatura e que compdem o novo

“Padrao Globo de Jornalismo Esportivo” (PGJE).

% Desde a década de 1970, o programa era regionalizado, ao menos em algumas partes dos
seus 23 minutos de duragédo e em algumas pracas (S&o Paulo, Rio de Janeiro, Rio Grande do
Sul, Santa Catarina, Parana, Minas Gerais, Bahia, Pernambuco e Ceard).

% RANGEL. Globo Esporte S&o Paulo, p. 3.

¥ RANGEL. Globo Esporte S&o Paulo.
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CARACTERISTICAS DO PADRAO GLOBO DE JORNALISMO ESPORTIVO

Entre os autores mais citados na literatura sobre o PGJE estdo Mariana Oselame e
Patricia Rangel. Também sdo as duas primeiras a se debrucarem sobre o
fendmeno, com abordagens distintas. Enquanto Rangel opta por fiar-se ao
newsmaking e tentar compreender as ldgicas dos agentes (a editora Renata Cuppen
e o proprio apresentador Tiago Leifert) na produgdo do telejornal, Oselame oferta
uma critica hermenéutica em que idealiza um padrdo de jornalismo de “interesse
publico” em detrimentos de outras modalidades. Isso é importante para seu

argumento de que o Globo Esporte sob Leifert ndo é jornalismo. Segundo Oselame,

[..] quando a légica da produgdo € o entretenimento, 0 compromisso com
os principios e técnicas basicas do jornalismo - apuragdo, checagem dos
fatos, relacionamento com as fontes, busca pela verdade e preocupacao
com a ética e o interesse publico - tende, aos poucos, a desaparecer.38

Esta afirmacdo desenha um espectro de definicdes em que entretenimento e
jornalismo ocupam polos opostos. Nele, “informacdo” esta no polo do jornalismo.
Como o entretenimento é o avesso do jornalismo, ele se torna a negacdo de toda
informacdo. A forca dessa polarizacao enviesa a analise de Oselame, fazendo com
que conceitue todos os tracos que identifica do PGJE como negativos (e como
negagdo do jornalismo): banalizacdo da noticia, descaso com a técnica jornalistica,
exacerbacdo do humor, reinterpretacio do conceito de criatividade,
empobrecimento do texto e tendéncia a transformar o jornalista em noticia.

A moldura erigida por Oselame é identificada diversas vezes pelos autores
que se debrucam sobre o Padrdao Globo de Jornalismo Esportivo.3? Como dito
anteriormente, acreditamos que essa é uma abordagem problematica por
impedir que se apreenda o fendmeno por ele mesmo, pois seu diagndstico ja vem
pronto: a “banalizacdo” da noticia é fruto da opcdo da emissora pelo lucro. Ainda
que a briga pela audiéncia seja um dos motivos para se desencadearam as
mudancas, como vimos, ele ndo é o Unico. Mais do que uma ruptura, a mudanga

em 2009 é uma “atualizacdo” do Globo Esporte para novas geracgoes - e € isto que

¥ OSELAME. Padréo Globo de jornalismo esportivo, p. 64.
¥ OSELAME. Padréo Globo de jornalismo esportivo.
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deve ser avaliado, para bem ou para mal. A seguir, analisaremos as caracteristicas

identificadas por Oselame.

Banalizacdo da noticia e descaso com a técnica jornalistica

A “banalizacdo da noticia” é descrita por Oselame*® como o processo pelo qual a
informacdo é “travestida” de entretenimento, normalmente através de técnicas
literarias e narrativas que nao seguem o modelo de lide; assim como a op¢ao por
historias de “interesse humano” (fait divers; omnibus) que servem de gancho para
o enquadramento das reportagens. Com isso, o esporte (o “jogo jogado”) deixaria
de ser o foco principal para que o jornal “possa atingir uma parcela maior de
telespectadores”.#! Para Oselame, seria uma licenga para que os jornalistas
ignorem “principios basicos do jornalismo, como, por exemplo, 0 compromisso
com a verdade dos fatos”.#? Entre esses principios ignorados, esta a “auséncia de
valores-noticia”: de um total de 1h31minlls de video analisado do GE SP,
“56min29s se caracterizaram pela auséncia dos valores-noticia”43 e, por isso, sdo
tabulados pelas autoras como entretenimento (ou infotanimento). Todavia, essa
concep¢dao que mantém tao apartados o entretenimento do jornalismo acaba por
ignorar o papel mediador dos produtos midiaticos, e sua consequente producao de
realidade. A insisténcia na separacdao impede compreender a ambiéncia midiatica
criada através daquilo que alguns dos teodricos do entretenimento apontam como
uma espécie de “mundo duplicado”.#* Ou seja, ndo reconhecer o potencial “real” do
entretenimento “falso” acaba por banalizar nao a noticia, mas a analise.

Como antidoto, deveriamos ser capazes de resgatar a ideia de falagdo
esportiva, apresentada pelo semidlogo italiano Umberto Eco. Nao se trata
realmente de um conceito, mas de uma ag¢do: uma fala que ocorre ao redor de um

conjunto de textos midiaticos em graus distintos - esporte ao quadrado, ao cubo e

“® OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo.

* OSELAME. Padréo Globo de jornalismo esportivo, p. 65.

*2 FINGER; OSELAME. Entre a noticia e a diversao, p. 65.

jj FINGER; OSELAME. Entre a noticia e a divers&o, p. 69.
GABLER. Life: the movie.
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na enésima poténcia.*> E nela que se encontra uma tipologia eficiente para
pensarmos os diversos graus de producdao mididtica em respeito ao esporte. A
partir dai, poderiamos analisar em qual grau a técnica jornalistica esta sendo
desconsiderada - se é que esta. Inevitavelmente, esta analise também alteraria a
“funcao” dessa técnica, pois a reconheceria ndo mais como um discurso, mas
enquanto forma narrativa - o que libertaria o pesquisador a pensar o storytelling
empregado pelos jornalistas como uma estratégia comunicacional.

Para Eco, a primeira categoria da falagcdo esportiva (esporte elevado ao
quadrado) ocorre quando surge o discurso sobre o esporte jogado, ou seja, quando
se passa da pratica individual do esporte para uma atividade a ser observado por
terceiros (espetacularizacdo). Surge entdo um conjunto de alteridades (o torcedor,
0 empresario, o acionista, o dirigente, etc.), que estabelece as complexas redes de
relacdes entre desportistas e diletantes, entre aqueles que observam o esporte
(com objetivos diversos) e aqueles que de fato o praticam. Por essa perspectiva,
como bem observa Borelli,#¢ o esporte, sem a dimensao simbolica, seria “apenas
uma atividade regrada, praticada pelos seus atores, ficando limitada a experiéncia
daqueles que o vivenciam”. Essa diferenca sutil deveria levar a uma melhor
apreensao do fendmeno esportivo no comunicacional: a pesquisa em comunicagao e
esporte nao trata “genérica e simplesmente de esporte, mas [d]o esporte tal qual
construido pelas emissoras de televisdo”#’ e outras midias. Ou seja, mesmo a
construcao “jornalistica” do fendmeno esportivo jd seria uma “banalizacdo” na
medida em que transpde para outro campo de atividade humana o campo esportivo.

A segunda categoria (esporte ao cubo) é o discurso sobre o esporte
assistido. Esse é o lugar por exceléncia do jornalismo especializado em esportes:
imprensa, televisao, radio, etc. criam um conjunto de cédigos que fazem referéncia
ao campo da partida (grau zero do esporte), mas que atua a partir e sobre a
assisténcia, como um comentario de segundo ou até terceiro grau - isso por que,
lembremos, comentaristas e jornalistas acessam o grau zero do esporte por meio

de uma mediacdo. Esse nivel compreende um tipo de “dupla codificacao”

> ECO. Viagem na irrealidade cotidiana, p. 224-231.

*® BORELLI. O esporte como uma construgéo especifica no campo jornalistico, p. 3.

* FORTES. Por um salto de qualidade nas pesquisas do esporte no campo da Comunicagéo e
do Jornalismo, p. 19.

105



FuLiA / UFMG - O “Padrao Globo de Jornalismo Esportivo” [...]

caracteristico: ao mesmo tempo em que se dirige ao especialista, o discurso ao
cubo precisa igualmente se dirigir ao leigo. E aqui onde a maioria das analises
sobre esportes nas midias e sobre jornalismo esportivo se foca.

Eco cita uma terceira categoria que nos parece igualmente promissora: a de
esporte elevado a enésima poténcia. Essa categoria é compreendida, nos epigonos,
como “o componente auto-referencial que a imprensa esportiva demonstra ao
autofocar as discussoes sobre as praticas esportivas”48 — ou seja, como um discurso
da imprensa esportiva a respeito dela mesma. Nesse sentido, aqui haveria o mesmo
tipo de dupla codificacdo do discurso esportivo, com o agravante de que um dos
cddigos distribuidos - o dos especialistas — ndo se referiria mais ao esporte, mas a
propria imprensa. Para Eco, essa falacdo sobre a falacdo esportiva levaria a
mistificacao do discurso politico, substituindo-o, e para o qual o cidadao dedicaria
todas suas forgas. Como afirma Marques, “a falagdo é o discurso fatico tornado fim
em si mesmo”.*

A critica de Eco ndo acrescenta em nada ao elitismo que a esquerda dos anos
1960 (o texto original é de 1969) via no esporte, identificando-o como “pao e circo” da
classe assalariada. De um ponto de vista mais atual, o que Eco pareceu perceber
apoiando-se em Jakobson, é que a falagao esportiva é um dos primeiros - e talvez por
isso mesmo 0 mais bem acabado - casos daquilo que Henry Jenkins recentemente
nomeou de “midia propagavel”, como “algo em torno do qual se pode criar uma
conversa”.>? Ou seja, tanto na falagdo esportiva quanto na midia propagavel, o que conta
é seu carater de discurso fatico, necessario para que se estabeleca uma ligagao entre os
falantes - a ligacdo sendo mais importante, de um ponto de vista analitico, do que o
conteddo em si. Para Jenkins, a midia propagavel “[...] se refere ao potencial - técnico e
cultural - de os publicos compartilharem contetidos por motivos préprios”S5t E claro que
aqui Jenkins esta pensando na customiza¢do das midias - como memes, reapropriagdes

e fanfics - mas o que ele estd descrevendo é um conjunto de produtos midiaticos cuja

funcdo nao é o esclarecimento através da noticia, mas a manutengdo de lagos sociais.

“® MARQUES. A falacdo esportiva (o discurso da imprensa esportiva e o aspecto mitico do
futebol), p. 4.
* MARQUES. A falac&o esportiva, p. 5.
%% JENKINS. GREEN; FORD. Cultura da conexao: criando valor e significado por meio da midia
Elropagével, s/p.

JENKINS. GREEN; FORD. Cultura da conexdo, s/p.

106



FuLiA / UFMG - O “Padrao Globo de Jornalismo Esportivo” [...]

Sobretudo, essa nova tipologia ressignifica o papel do jornalismo esportivo:
ele para de ser focado na “reproducao” de uma realidade externa isenta (o que lhe
colocaria na falagdo ao quadrado) e passa a ser uma maquina de produg¢do de
discursos faticos, que sdao usados pelos agentes para estabelecer interlocucdes
entre si (falagdo ao cubo). Por essa otica, seria possivel explicar, para além dos
mecanismos de representacdo social/cultural, as brincadeiras, as manchetes
debochadas e o pretenso paroquialismo da imprensa esportiva pos-Leifert. Elas
seriam estratégias para provocar o engajamento do publico com os produtos
comunicacionais, mas também para servir de pretexto para outras interacdes
atravessadas. Ou seja, a “banalizacdo” pode ser pensada como estratégia — o que

exige uma apreensao maior das formas e dos conteudos empregados.

Humor e entretenimento

Entre as mudancas de linguagem identificadas pela literatura esta o apelo ao
humor. Notemos que o socidlogo alemdo Norbert Elias, em Mozart - Sociologia de
um génio, ao relatar o humor excéntrico e escatologico de seu objeto de estudo vé-
se obrigado a levantar a ressalva: “o que, neste humor; é caracteristico do padrao
de sua sociedade, e o que é mozartiano, i.e., especificamente individual?”.52
Transpondo para o nosso caso, precisariamos distinguir entre o que é proprio de
Tiago Leifert como humorista, o que é da alcada da “informalidade” com a qual o
esporte e o jornalismo esportivo sdo historicamente enquadrados pela imprensa
brasileira e pela Globo em particular, e 0 que é interativo entre essa estrutura
jornalistica e a personalidade desse individuo.

De novo, seria preciso retomar o jornalismo esportivo por um viés historico.

Por exemplo, o trabalho do jornalista paulistano Tomaz Mazzoni,

[.-] cujo prestigio o levou a viajar com a selecdo brasileira para a Copa de
1938, na Frang¢a, ndo como um simples jornalista, mas como um
membro oficial da delegag¢do. [..] Mazzoni tentou formar um publico
leitor cativo usando como estratégia o apelo as emog¢oes a promocgdo de
eventos, preocupando-se em tornar menos empolada a linguagem,

°2 ELIAS. Mozart, sociologia de um génio, p. 138.
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passando a inventar apelidos para os times e nomes para os classicos.53

Entre estes, estdo os apelidos de Mosqueteiro e Timdo para o Corinthians, e
o nome de “Choque Rei” para o derby entre Palmeiras e Sdao Paulo, bem como
“Derby Paulista” para o encontro entre Palmeiras e Corinthians. Ou seja, pode-se
pensar que a “descontracdo” é relativa a cada contexto especifico: o abandono da
gravata nos anos 1970; o uso de camiseta nos anos 1980; e o “engracadismo” dos
anos 2010 sdo manifestacdes distintas da permanéncia de um enquadramento
especifico sobre o esporte no Globo Esporte e em outros loci do jornalismo
esportivo. Ou seja, a dicotomia formalidade/informalidade é contextual e precisa
ser pensada de forma historica.

Mais do que fustigar a presenca do humor como estratégia narrativa
empregada pelo PGJE, o interessante é tentar compreendé-lo enquanto isso,
estratégia. O que exige responder: qual sua funcio?De um ponto de vista
funcionalista, o entretenimento é uma das fungdes identificadas das noticias, como
discutem um dos principais autores da abordagem, José Marques de Melo.>* Nao se
pode ignorar, igualmente, que o entretenimento e o lazer podem, também, possuir
“funcdo social” democratica. Em pesquisa recente, Chong et al.>> demonstraram
que a queda na fracdo de votos pro-Governo Militar foi maior nos locais que
passaram a receber o sinal da Rede Globo nos anos 1970, mesmo que o jornalismo
da emissora estivesse empastelado pelo Regime. Segundo os autores deste estudo,
um dos motivos destes resultados que contrariam a percep¢do comum deve-se a
forca do entretenimento da emissora que, ao exibir obras de ficcdo com contetudo
politico, permitiu um espaco critico nos funddes do pais. Ou seja, ignorar os
potenciais transformadores do entretenimento (uma pauta bastante cara aos
movimentos identitarios, por exemplo), é também permanecer preso a um modelo
normativo de jornalismo.

Concordamos, todavia, que Tiago Leifert cortando seu préprio brago para

pagar uma aposta>® - de que duvidava que Ronaldinho Gaudcho fosse repatriado

% COSTA. Noticias esportivas: entre o jornalismo e a literatura, p. 6.

** MARQUES DE MELO; ASSIS. Géneros e formatos jornalisticos: um modelo classificatério.

® CHONG; FERRAZ; FINAN; LA FERRARA. News vs Novelas: Can Entertainment TV
Undermine Dictatorships?

*® Programa exibido em 11 de janeiro de 2011.

108



FuLiA / UFMG - O “Padrao Globo de Jornalismo Esportivo” [...]

por algum clube brasileiro - nao ira derrubar governo algum. O ponto nao € esse,
mas sim que esse tipo de quadro - e a opg¢do pelo entretenimento - pode ser
pensado como uma maneira de incentivar a sociabilidade através dos contetudos
(jornalisticos ou nao).

Nesse sentido, o conceito de circulacionismo parece ser apropriado para
pensar esses cruzamentos dentro de uma ecologia midiatica especifica. Fausto
Neto aponta para as potencialidades do termo ao pensa-lo enquanto producdo de
sentidos que afeta as condi¢des de vinculos entre produtores e receptores ao longo
do processo comunicacional - mas também entre receptores e receptores ao redor
de uma comunicagdo terceira.>” As “brincadeiras” das quais se acusa Tiago Leifert
ndo seriam casos de ma-versdao jornalistica, mas sim pensadas como uma
proposicao comunicacional direcionada a criagdo, manutengdo e até destruicao de
vinculos sociais a partir de sua circulagdo: a falacdo esportiva como uma troca
entre afetos e uma economia do simbdlico. A troca de brincadeiras entre
torcedores, amigos, colegas, etc. através do compartilhamento de mensagens
midiaticas sobre o esporte indica para o uso estratégico dessas comunicagoes, cuja
funcao central ndo seria informar, mas entreter e negociar as relagdes sociais.

Mais recentemente, a filmmaker alema Hito Steyerl cunhou o termo
circulacionismo audiovisual para apontar “a ideia de que quanto mais uma imagem
se movimenta e circula em meios digitais ou fisicos [..] mais poder ela acumula”.>8
Essas duas vertentes conjuntas apresentariam, em nossa opinido, a) uma saida
objetiva para averiguar as acusacgdes frequentes do jornalismo esportivo como
entretenimento para além de criticas estruturais como sociedade do espetaculo e
indastria cultural, jA que o valor das comunica¢des esportivas poderiam ser
averiguadas pela circulacdo, logo que b) o que in-forma a circulagdo das mensagens
é o fato que elas sdo parte de uma troca interagentes em volume, onde a
materialidade da circulacao eventualmente realizaria sua valorizagao. O que parece
ser “perfumaria”>® poderia adquirir valor assim que a circulagdo alcangasse um

grande nivel de difusdao, engajando os agentes na falagdo esportiva. A

> FAUSTO NETO. A circulacéo além das bordas.

*® ALMEIDA; MELLO. Oh bondage! Up yours! Politica das imagens e manifestagfes nao-
normativas do desejo no documentario Lovely Andrea, de Hito Steyerl, p. 7.

*® OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo.

109



FuLiA / UFMG - O “Padrao Globo de Jornalismo Esportivo” [...]

transformacdo de valor ndo seria baseada (apenas) nas propriedades intrinsecas
dos objetos ou das mensagens de um ponto de vista jornalistico (na “qualidade da
informacao”), mas emergiria como efeito da circulagdo. Tiago Leifert e suas op¢des
narrativas pelo storytelling e pelo entretenimento podem ser pensados como
estratégias comunicacionais a fim de gerar circulagdo entre os circuitos de
sociabilidade dos telespectadores. Esse entendimento poderia levara novos modos
de interacdo entre instituicoes esportivas, midias esportivas e atores sociais

consumidores/espectadores dessas comunicacgdes.

Emocao e criatividade

Para Rangel e Barbeiro,®? ainda que a emocao seja o “elemento Unico” da editoria, o
envolvimento emocional dos repdrteres com o esporte pode ser tdo arrebatador
que os tornaria incapazes de acompanhar os estritos métodos jornalisticos de
obtencdo de informacao. A afirmacdo aqui esta baseada menos na separacdo entre
afeto e razdo, e mais na percep¢dao de que, como fds de clubes, os jornalistas
esportivos teriam dificuldades em afastar o seu “lado torcedor” de qualquer
analise. A emocdo do torcedor seria, entdo, uma ameaca a boa pratica de
“imparcialidade” jornalistica.

Como bem nota Cohan,®! todavia, os aficionados por altas formas culturais
como musica, arte e literatura sao geralmente creditados com capacidades
analiticas a partir de sua condicao de fa, vista como requisito basico dessas
editorias. Ainda assim, tanto nos esportes quanto na cultura, a condi¢do de fa
precisa ser domada a partir do distanciamento emocional. A permanéncia dessa
distancia aponta para um preconceito de classe dos jornalistas, que tentam se
diferenciar do “mero” fa - compreendido como irracional - a partir da distin¢cao
propria do substrato intelectual da classe, a racionalidade. Lembramos que, para
Gumbrecht,®? a “beleza atlética” pode ser uma categoria de fruigdo estética per se e,

portanto, jogadas geniais e lances insolitos proporcionados pelo esporte podem ser

0 RANGEL; BARBEIRO. Manual do Jornalismo Esportivo.
. COHAN. We Average Unbeautiful Watchers: Fan Narratives and the Reading of American Sports.
2 GUMBRECHT. Elogio da beleza atlética.
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analisados em termos analogos as das obras artisticas.

Mais do que a arte, todavia, sdo os jornalismos cultural e de entretenimento
que ofertam as melhores possibilidades para pensar os esportes por uma nova
moldura. Como a literatura dos fan studies tem reconhecido recentemente,®? a
distingdo entre um fa de esporte e um fa de cultura popular ndo é tdo distinta
quanto se pensava.®* Ao contrario, como nota Cornel Sandvoss,®> o consumo/a
apropriacdo tanto de narrativas ficcionais (como Buffy, a caga-vampiros) quanto
“reais” (como algum clube da Premier League inglesa) sdao negociadas através da
recepcao mediada dos textos-base, sejam eles uma telessérie cult ou uma
teletransmissdo esportiva e seu entorno jornalistico. Ou seja, a maneira como o
esporte é consumido é iminentemente narrativa.

Para Costa a representacdao da emocdo “é um ingrediente importante na
construcdo das noticias esportivas”,®® o que aproximaria as estruturas narrativas
do jornalismo esportivo ao melodrama. Segundo a autora, o aumento da
caracteristica melodramatica das coberturas esportivas se daria dentro de um
processo geral de “folhetinizacdo da informacdo”.6” Como sabemos, técnicas de
storytelling sao cada vez mais discutidas na area de Jornalismo®® - e, mesmo assim,
as reportagens resultantes ndo deixam de “ser” jornalismo. Pelo contrario, em um
momento de memes e de uma cultura digital dindmica, a opg¢do pelos
enquadramentos “divertidos” parece acertada para provocar um maior
engajamento com os publicos mais jovens. E essa mudan¢a de linguagem para

embalar as noticias o alvo da principal mudanga executada por Leifert, como ele

® VIMIERO. A produtividade digital dos torcedores de futebol brasileiros: formatos, motivacdes
e abordagens.

® O molde é dado pelo texto seminal dos fan studies: JENKINS,Textual Poachers. Jenkins
caracteriza a apropriacao criativa e critica de textos culturais como da algcada de certos grupos
do fandom (sobretudo ficcao cientifica cult, como Star Trek), em oposicao clara a apropriacéo
“a-critica” feita por torcedores (fans) esportivos. Essa distincdo foi seguida pelos demais
pesquisadores da area. Para uma critica desta posicdo, bem como uma revisao de literatura
sobre ela, cf. SCHIMMEL, HARRINGTON, BIELBY. Keep Your Fans to Yourself: The
Disjuncture between Sport Studies' and Pop Culture Studies' Perspectives on Fandom.

5 SANDVOSS. A Game of Two Halves: Football, Television and Globalization, p. 13-46.

% COSTA. Noticias esportivas, p. 3.

" AMARAL. Os (des)caminhos da noticia rumo ao entretenimento.

% ALZAMORA; TARCIA. Convergéncia e transmidia: galdxias semanticas e narrativas
emergentes em jornalismo.
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mesmo admite: “Vocés precisam colocar videogame no GE, precisam mudar a
linguagem, vocés estdo com um problema de linguagem grave, precisa usar a
linguagem do torcedor, esta tudo muito chato e quadrado”.®®

Na literatura sobre o PGJE, linguagem, “criatividade” e forma sao
identificadas com relacdo entre si. Para Oselame, a “criatividade” (um valor em si
jamais conceituado, mas sempre negativo) seria a aderéncia ao novo PGJE, onde
“In]ao importa mais o que esta sendo dito, mas sim como esta sendo dito”.”% Para
tanto, vetores como emog¢do e humor estariam sempre a cargo da “banalizacao” da
noticia, refazendo o percurso apontado acima de ignorar a prépria producao
“espetacular” do real que seria de interessante para a analise. Nesse sentido, é

preciso considerar estas trés questdes como uma estratégia narrativa.

Outras mudangas de forma

Historicamente, desde a sua estreia em 1978, o Globo Esporte sempre foi
apresentado em um estddio simples, apenas com um apresentador sendo
enquadrado com o logo do programa ao fundo. Até 2007, o GE continuou com o
estudio simples e a bancada, mesmo que a postura do apresentador tivesse
mudado: de sentado para em pé. A partir de 2009, a bancada é abolida, e o
apresentador torna-se movel, caminhando de um canto ao outro do estudio,
olhando para as multiplas cameras e acompanhando imagens em telas espalhadas
pelo estudio. Videogame, teldo interativo com tecnologia touch screen, além da
interacdo com atletas e repdrteres ao vivo sdo novidades que complementam a
mudanga de visual.

Essas mudancas visuais sdo também narrativas e daquilo que Kilpp7! chama
de “moldura”, a saber, a maneira como a televisio constrdi audiovisualmente o
“seu” mundo, a “sua” realidade. Nesse sentido, é uma frente de pesquisa
interessante compreender o universo imagético compartilhado entre os

programas e seus enquadramentos (que contam a histéria de uma partida de

% | EIFERT apud RANGEL. Globo Esporte Sao Paulo, p. 4.
" OSELAME. Padréao Globo de jornalismo esportivo, p. 67-68, grifo nosso.
" KILPP. Ethicidades Televisivas.
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futebol, por exemplo), e os programas ao vivo, que constroem outra narrativa que
pode ser desmembrada e replicada em outros programas da grade horaria. A
circulacdo de que falavamos acima acrescenta mais um nivel nesse fluxo, o da
mediacdo direta com o telespectador. Seria preciso compreender como essa
construcdao de um mundo televisual, que muitas vezes beira ao ficcional, recebe e
distribui narrativas vindas de outros lugares igualmente midiaticos e midiatizados.

Mais do que isso, seria precisa compreender o que os VTs e as reportagens
no GE contribuem para a criagdo de um mundo televisual esportivo. Se pensados
enquanto replays, os VTs do GE sobredramatizam as partidas que resumem
quando extraidas de seu fluxo. Como highlight da partida, o gol bonito, a falta
abjeta, a cara de choro do torcedor estarao para sempre amarrados em um reino
da repeticdo que é o proprio discurso esportivo.”? O simbolico da partida é
acrescido (ou subtraido) de significado assim que é exibido no GE, onde o
storytelling e os enquadramentos sdo empregados.

Como apontamos em outra ocasiao,’? até mesmo para a televisdo em sua
transmissao ao vivo, é construido uma narrativa visual através das imagens de
jogadores (nos papeis de herois e vildes), técnicos (como sabios ou estupidos),
arbitros (como justos ou injustos) e torcedores (como mecanismo de identificacao
com o telespectador ou exaltacdo do exotismo e do surreal) - além de outros
elementos préprios do televisivo, como o replay, o slow-motion e os grafismos.
Esses elementos conferem deixas narrativas para a construcao da dramatizagdo
com a qual o acontecimento sera enquadrado na midia esportiva. Como resume
Umberto Eco, “a transmissdo direta nunca se apresenta como representagdo
especular do acontecimento que se desenvolve, mas sempre - ainda que as vezes

em medida infinitesimal - como interpretacdo dele”.”4

"2 TELLES. O replay na teletransmissdo esportiva a partir do 'tempo morto' do futebol.

® TELLES. A recriacdo dos tempos mortos do futebol pela televisdo: molduras, molduragées e
figuras televisivas.

" ECO. Obra aberta, p. 182, grifos nossos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Concordamos com Fortes quando este afirma que “[..] a ampla maioria dos trabalhos
[sobre comunicagdo e esporte] ndo parte do estado da arte para produzir conhecimento
novo e preencher lacunas”. 7> Por isso mesmo, retomamos a literatura sobre o novo
Padrdao Globo de Jornalismo Esportivo pos-Leifert para compreendermos quais
lacunas precisam ser preenchidas por mais pesquisas, e quais afirmativas sdo tomadas
como certas sem averiguacao de seus fundamentos.

No caso especifico do GE, uma analise bibliométrica dos textos mostraria a
colcha de citacdes que eles estabelecem entre si (sobretudo Oselame,’¢ citado em
quase todos os outros dezessete textos identificados). Ainda que fagam referéncias
a uns e outros textos, faltam consideragées em relagdo a histéria da comunicacao,
das manifestacoes e caracteristicas particulares e especificas da televisdo e do
jornalismo especializado em geral, das grandes molduras tedricas usadas para
pensar os fendmenos comunicacionais (para além da indudstria cultural e da
sociedade do espetaculo, conquanto se reconheca ainda suas relevancias). Isso acaba
por produzir um olhar exclusivo sobre o jornalismo de maneira normativa sem uma
relacdo entre todo e parte, ou seja, sem que se compreendam as similaridades e
diferencas entre as diversas formas comunicacionais e o jornalismo esportivo.

Concordamos com as criticas de Deuze e Witschge que esse pensamento
dominante a respeito do jornalismo “tend[e] a reconhecer um nucleo mais ou
menos estavel de noticias quentes e confidaveis na politica e na economia, de
relevancia publica clara, ao passo que qualquer tipo de jornalismo que se desvie
[..] dessa norma seja questionado quanto a sua adequacao [..]".77 Isso exclui da
possibilidade de analise nao apenas vozes minoritarias e marginalizadas, mas
também praticas e formas de jornalismo que ndao se enquadram
desembaracadamente na constituicido do jornalismo como funcdo publica.

Pensamos que a insisténcia nessa concepc¢ao prejudica a compreensao do fenémeno

> FORTES. Por um salto de qualidade nas pesquisas do esporte no campo da Comunicagéo e
do Jornalismo, p. 17.

® OSELAME. Padrao Globo de jornalismo esportivo, p. 67-68, grifo nosso.

" DEUZE; WITSCHGE. Além do Jornalismo, p. 6.
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da “leifertinizacdo” e do “Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo” através de suas
especificidades e em contexto histérico. A nosso ver, e por paradoxal que pareca, é
essa falta de articulacdo com outras areas do saber especializado que impede a
autonomia do jornalismo esportivo e da comunicagdo esportiva constituir-se em

um campo de saber.

* % %
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