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Resumo: O presente artigo constitui-se em um estudo sobre o conceito
de pathos aplicado a cronicas jornalisticas de autoria de Luiz Garcia e
publicadas pelo jornal O Globo, do Rio de Janeiro. O pathos, segundo
Aristoteles, ¢ um meio de prova derivado da emocgado despertada pelo
orador nos ouvintes. Patrick Charaudeau, linguista em cuja teoria este
trabalho se fundamenta, trata o fendmeno como uma categoria de efeito.
Este artigo, portanto, considera o pathos como o efeito produzido pelo
locutor no auditdrio. Como, para o linguista, o interesse da disciplina
Analise do Discurso, com relagdo a esse conceito, esta em estudar o
processo discursivo por meio do qual as emogdes se desencadeiam, este
trabalho tem como objetivo analisar as estratégias linguistico-discursivas
usadas pelo cronista a fim de atuar sobre o auditdrio, provocando-lhe
determinadas emogdes com potencial para persuadi-lo. As emogdes, a
semelhang¢a do contetido informativo dos enunciados, sao consideradas
importantes meios de persuasdo. Alguns estudos desenvolvidos por
Christian Plantin, sobre o tema, também serdo levados em conta.
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Abstract: The present article is a study on the concept of pathos applied
to journalistic chronicles authored by Luiz Garcia and published by
the newspaper O Globo, from Rio de Janeiro. The concept of pathos,
according to Aristotle, is an evidence derived from the emotion aroused
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by the speaker in the listeners. Patrick Charaudeau’s theory, on which
this work is based, analyzes this phenomenon as an effect category. This
article, therefore, considers the concept of pathos as the effect produced
by the speaker in the audience. As to the linguist the interest of Discourse
Analysis, with respect to this concept, is to study the discursive process
through which emotions are triggered, this study aims to examine the
linguistic-discursive strategies used by the chronicler to act on the
audience, causing them certain emotions with the potential to persuade
them. Emotions, like the informative content of statements, are considered
important means of persuasion. Some studies by Christian Plantin on the
subject, will also be taken into account.

Keywords: intended effects; linguistic and discursive strategies;
argumentation; persuasion.
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1 Introducio

Este artigo tem como proposta apresentar uma pesquisa de pos-
doutoramento que estuda o conceito de pathos em cronicas jornalisticas.
Trata-se de um trabalho que tem como corpus cronicas de Luiz Garcia
publicadas no jornal O Globo, do Rio de Janeiro, nos anos de 2011,
2012 e 2013.

O objetivo € mostrar uma possibilidade de estudo da subjetividade
em géneros opinativos, sob os pontos de vista argumentativo e persuasivo.
Para isso, serdo considerados os estudos de Patrick Charaudeau sobre
pathos, estudos em que ele opera com a patemizacao como uma categoria
de efeito e analisa a organizacao do universo de patemizagao.

Com a finalidade de analisar, entdo, o efeito que o locutor-
cronista produz no auditorio (pathos), serdo observados os procedimentos
linguistico-discursivos que possibilitardo a identificacdo desse efeito
visado. Vale dizer, serdo analisadas algumas estratégias linguistico-
discursivas empregadas pelo locutor para atuar sobre o alocutario,
estratégias essas que permitirdo reconhecer as intengdes do sujeito da
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enunciagdo e vislumbrar as possiveis consequéncias no que diz respeito
ao publico-alvo.

Algumas abordagens de Christian Plantin, sobre a tematica,
também contribuirdo, assim como o tratamento dado por Oswald
Ducrot, Jean Claude Anscombre e Ingedore Koch a marcas linguisticas
da enunciagdo, ¢ o comportamento de Kerbrat-Orecchioni quanto ao
conceito de modalizagao.

2 Pressupostos tedricos

Para falar de pathos, recorre-se a abordagem de alguns autores,
iniciando-se pela Retorica de Aristoteles (2012). Segundo ele, a Retdrica
¢ uma forma de argumentacao, € a arte genuina de argumentar e funda-se
em provas, em meios de persuasao.

Sdo dois os meios de prova: o meio nao artistico, que se constroi
por intermédio da evidéncia de testemunhos ou de contratos escritos; e
0 meio artistico, que corresponde aos meios de persuasao engendrados
pelo orador.

A este trabalho, interessam os meios artisticos de prova, que, para
Aristoteles, se dividem em trés categorias: o logos, o ethos e o pathos.

O logos diz respeito aos meios derivados de argumentos
verdadeiros ou provaveis, vale dizer, corresponde ao conteudo
proposicional dos enunciados. O ethos ¢ um meio de prova derivado do
carater do orador, isto ¢, designa a imagem projetada pelo locutor através
de seu discurso. O pathos, tema deste artigo, ¢ um meio de prova derivado
da emocao despertada pelo orador nos ouvintes, ou seja, € um tipo de
prova que recorre aos sentimentos dos ouvintes, afetando-os de tal sorte
que eles passem a aderir mais facilmente as teses propostas pelo orador.

Segundo Chabrol (2000, p. 112), o ethos e o pathos sao
indispensaveis no processo da argumentagdo, na medida em que o
objetivo comunicacional ndo ¢ somente fazer saber do ponto de vista
cognitivo, mas também fazer gostar ou fazer tocar para persuadir ou
convencer.

Para Charaudeau (2007), criador da Semiolinguistica do Discurso,
0 pathos € um conceito que exige um tratamento especial, razao por que
adotou o termo patemizacao ao estudar as emogdes no discurso. Segundo
ele, a patemizacgao ¢ uma categoria de efeito, o que leva a se considerar,
neste artigo, o pathos como o efeito produzido pelo locutor no auditorio.
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Pergunta-se, entretanto, como ¢ possivel investigar a emog¢ao
que se esta produzindo no auditorio, isto €, no “conjunto daqueles que
o orador quer influenciar com sua argumentacao” (PERELMAN, 1996,
p. 22), seja pelo discurso oral, seja pelo escrito. Sabe-se que entrar em
contato com ouvinte ou com o leitor ndo ¢ exatamente possivel, mas
uma forma de investigar o efeito que se pretende produzir ¢ analisar as
estratégias linguistico-discursivas empregadas pelo locutor para atuar
sobre o alocutério.

Charaudeau (2000, p. 136) diz que o interesse da disciplina
Analise do Discurso, com relagdo ao conceito de pathos, esta em estudar
o processo discursivo por meio do qual as emogdes se desencadeiam. Para
isso, ¢ importante entender o tratamento dado por ele (1992, 2008) aos
“atos enunciativos”, tratamento de acordo com o qual as modalidades,
em sentido amplo, dividem-se em alocutivas, elocutivas e delocutivas.

Para Charaudeau, as modalidades alocutivas caracterizam-se por
implicar o locutor e o interlocutor, mais precisamente a maneira pela
qual o locutor impde um comportamento ao interlocutor. Nesse quadro,
estdo inseridas algumas modalidades, dentre as quais a da sugestdo ou
conselho, como pode ser observado neste exemplo colhido do corpus,
o qual, vale lembrar, constitui-se de cronicas de um unico autor — Luiz
Garcia:

Nao se esquecam: ao contrario do que muita gente pensa,
banqueiro também pode ir para a cadeia— onde os tinicos
bancos sdo de madeira dura (Agora, bancos de madeira,
06/08/2013).

As modalidades elocutivas, por seu turno, ndo envolvem o
interlocutor no ato locutivo. Elas dizem respeito a maneira pela qual
o locutor revela seu ponto de vista sobre aquilo que enuncia. Dentre
algumas delas, encontra-se, no corpus, um exemplo que reune as
modalidades da possibilidade e da convicgdo:

[...] ndo posso garantir, mas aposto que nunca antes
[...] o mais alto tribunal mandou para a cadeia [...] um
grupo tdo numeroso de cidaddos que, alguns anos atras,
mandaram e principalmente desmandaram (4 turma da
toga, 16/11/2012).
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Por fim, as modalidades delocutivas sao desligadas do locutor
e do interlocutor, no sentido de o discurso ndo apresentar marcas de
1* ou 2% pessoas. A proposta emitida existe em si mesma e se impde
aos interlocutores em seu modo de dizer. Sao duas as modalidades
delocutivas: a da asser¢ao, com suas variantes — dentre elas a modalidade
da probabilidade, no exemplo (1) abaixo —, e a do discurso relatado — no
exemplo (2).

(1) Trés diretores do Rural receberam penas de prisdo:
Katia Rabello e José Roberto Salgado, 16 anos e 8 meses;
e Vinicius Samarane, oito anos € 9 meses.

Parece justo — como castigo para a trinca e como exemplo
para outros cidaddos espertos do mundo financeiro.
(Agora, bancos de madeira, 06/08/2013).

(2) Ha poucos dias, o presidente do Senado, José Sarney,
disse num discurso que a universaliza¢ao da satde publica
ainda ¢ um desafio para o Brasil. (Saudaveis senadores,
27/03/2012)

Como, de acordo com Charaudeau, quando os individuos
interagem verbalmente, isso ocorre por meio de constru¢des envolvendo
locutor e interlocutor, somente locutor, ou ndo envolvendo nenhum dos
dois, € possivel entender que o estudo do pathos, como um efeito visado,
direcione-se as estratégias linguistico-discursivas usadas para emocionar
o interlocutor ou o auditorio.

O efeito patémico, para o linguista, pode apresentar uma dupla
enunciagdo: uma enunciacao da expressao patémica € uma enunciagao
da descri¢ao patémica.

A enunciagdo da expressdo patémica caracteriza-se por ser
simultaneamente elocutiva (“estou furioso”) e alocutiva (“nao fique
furioso™) e tem por objetivo provocar um efeito de patemizagdo tanto
pela descri¢ao ou manifestacdo do estado emocional do locutor, quanto
pela descri¢do do estado emocional em que o outro deveria encontrar-se.

Imagine-se uma cena em que um pai, olhando para o filho de
modo sério, diz a ele: — estou furioso! Provavelmente, essa elocucao
provoque um sentimento de medo no menino. Por outro lado, na mesma
cena, poderia ocorrer de o filho olhar para o pai e dizer: — Nao fique
furioso, papai! Essa outra elocugdo poderia causar, no pai, por exemplo,
um sentimento de arrependimento.
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A enunciagdo da descri¢do patémica ¢ delocutiva (“a multidao
esta furiosa”) e tem como caracteristica propor, ao interlocutor,' a narrativa
de uma cena dramatizante capaz de produzir um efeito patémico. A partir
de uma cena em que duas amigas conversam € uma narra momentos de
tensdo por que passara, dizendo “a multidao estava furiosa”, a elocugao
poderia produzir na outra um sentimento de perplexidade.

Em se tratando de marcas verbais que provocam efeitos
patémicos, Charaudeau observa que tanto o emprego de certas
palavras pertencentes a um universo emocional (indignagao, felicidade;
reconfortante, reprovavel; suavizar, irritar) quanto o emprego de palavras
ndo relacionadas a esse universo (manifestacdo, bombardeio; roxo,
grande; escrever, organizar) podem produzir um efeito patémico. Isso
significa que o efeito visado pode partir de um discurso explicito e direto
ou de um discurso implicito e indireto.

Visualizem-se duas cenas em que a primeira se constitui de dois
velhos amigos conversando, ¢ a segunda, de duas colegas de trabalho
confabulando. Na primeira cena, um narra ao outro o seguinte: — Ele
s6 me disse palavras reconfortantes. Na segunda, uma diz a outra: — O
chefe chegou com o olho roxo! Os sentimentos produzidos, na sequéncia,
podem ter sido de alivio e de preocupagdo, emogdes despertadas pelo
adjetivo “reconfortante”, cuja propria tonalidade ¢ patémica, e pelo
adjetivo “roxo”, palavra que ndo descreve emocao.

O efeito patémico ainda pode depender das inferéncias que os
parceiros do ato comunicativo podem fazer, do seu conhecimento de
mundo e do conhecimento da situa¢ao de enunciagdo. O efeito patémico
ndo sera 0 mesmo se se narrar que “um homem pobre ganhou a loteria” ou
que “um homem rico ganhou a loteria”. No primeiro caso, a enuncia¢ao
podera provocar um comentario do tipo “Que maravilha!”, comentario
que sera a expressao de um sentimento de alegria. No segundo, podera
suscitar um comentario do tipo “Que absurdo!”, comentario que
significard a expressao de um sentimento de indigna¢do. O contexto e
a situacdo de emprego das palavras sao determinantes para o efeito que
produzirao.

' Neste trabalho, determinados vocabulos como ouvinte, interlocutor, alocutario,
auditorio — embora isoladamente ndo sejam sindnimos — estdo sendo usados com o
sentido de reunido de pessoas a quem o locutor objetiva atingir com seu discurso, seja
por intermédio da oralidade, seja por meio da escrita.
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Charaudeau apresenta suas propostas sobre o estudo do efeito
patémico, declarando que esse efeito estd atrelado a trés tipos de
condigoes.

A primeira condi¢do diz que o discurso produzido deve-se
inscrever em um dispositivo comunicativo em que a finalidade e os
lugares que sao atribuidos previamente aos parceiros de troca favorecem
o surgimento de efeitos patémicos. Dessa forma, os dispositivos da
comunicagdo cientifica, didatica e dos debates de tipo coloquio de peritos
ndo se predispdem ao surgimento desses efeitos, comparando-se com 0s
dispositivos da comunicagdo ficcional, da comunicagdo midiatica (caso
das cronicas jornalisticas, cujo estudo foi proposto pelo projeto de pos-
doutorado) e das discussdes polémicas, que sao altamente favorecedores.
E importante destacar que ndo ha discurso completamente neutro, ja
que, por tras dele, existe sempre um sujeito. O que ha sdo discursos
prototipicamente predispostos a provocar efeitos patémicos e outros nao.

A segunda condi¢do a que o efeito patémico estd atrelado
diz respeito ao campo temdtico sobre o qual se apoia o dispositivo
comunicativo. O tema deve prever a existéncia de um universo de
patemizagdo e propor certa organizagao das topicas aptas a provocar
o efeito patémico. Para o discurso midiatico, as topicas da “desordem
social” ou de sua “reparacdo”, por exemplo, sdo produtoras dos efeitos
visados. Ja para o discurso publicitario, as topicas que se predispdem
sao a da “felicidade” e a do “prazer”.

A terceira condi¢do a que o efeito patémico esta ligado determina
que a instancia de enunciacao se valha de uma mise en scéne discursiva
com visada patemizante (cf. CHARAUDEAU, 2004, p. 23), ou seja, a
enunciacdo deve envolver uma encenagdo discursiva que trabalhe para
um fazer crer e um fazer sentir.

Assim, segundo Charaudeau, para que o discurso seja patemizante,
¢ indispensavel que ele se inscreva num dispositivo comunicativo
determinado, esteja relacionado a certas tematicas e explore a mise en
scene discursiva propria da emogao.

Ainda sobre o conceito de pathos, ¢ importante registrar algumas
abordagens de Plantin (2010) acerca do assunto.

Plantin diz que os linguistas que trabalham com as emocgdes
valem-se ndo s6 do /éxico das emogoes (substantivos, verbos, adjetivos)
como também dos enunciados de emoc¢oes, vendo estes como uma
consequéncia daquele. Como exemplo, ele apresenta os enunciados “Jodo
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despreza o dinheiro” e “O dinheiro enoja Jodo”, cujos verbos denotam
sentimentos e cujo experenciador ocupa, no primeiro caso, a posi¢cao de
sujeito e, no segundo, a posicdo de objeto. Quanto aos enunciados de
emocoes, ele diz tratar-se de enunciados-conclusoes, isto ¢, enunciados
que surgem a partir de uma argumentagao, como exemplifica o dialogo
que se segue:

X: O novo prédio da prefeitura ¢ o mais bonito da regiao,
estou tao orgulhoso!

Y: Quando penso em tudo que poderia ter sido feito pelos
moradores de rua da comunidade com o dinheiro gasto
nesse prédio, tenho vergonha! (PLANTIN, 2010, p. 61)

Segundo o linguista, o enunciador ¢ a entidade que experencia
algo, e as emocdes vividas por ele sdo as mesmas vividas pelo sujeito
falante. Assim, quando Luiz Garcia verbaliza o enunciado (1) “Os
nameros sao assustadores” — ao relatar que 711 menores haviam sido
detidos por pratica de violéncia e que nos trés primeiros meses do ano
haviam sido registrados 1.505 estupros (Guerra civica, 10/05/2013) —ele
experencia um sentimento de horror.

Quando, porém, diz “Esse precedente, felizmente, ndo impediu
que o secretario de seguranga, J.M.B., esteja procurando uma forma
legal de investigar a situacdo financeira dos policiais civis e militares do
Estado do Rio” (Na hora certa, 04/10/2011) — ao tratar da necessidade
de os funcionarios do Estado revelarem seus bens antes de assumirem
um posto — ele experencia um sentimento de felicidade.

Outros linguistas também sdo considerados para a pesquisa da
tematica em aprego, na medida em que apresentam trabalhos importantes
sobre marcas linguisticas da enunciacdo. Trata-se de marcas linguistico-
discursivas por intermédio das quais se pode identificar a subjetividade
do locutor e, consequentemente, as suas intengdes e os efeitos que quer
produzir no alocutério.

Assim, observam-se, por exemplo, os operadores argumentativos,
estudados profundamente por Ducrot ¢ Anscombre, e revistos por outros
linguistas, como Koch no Brasil.

Segundo Anscombre e Ducrot (1977, p 27), a descri¢cdo semantica
de um enunciado ndo deve restringir-se ao seu conteudo informativo,
mas levar em conta também as indicagdes relacionadas a utilizacao desse
enunciado visando a um determinado tipo de conclusao.
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Para os linguistas, estdo presentes, na maioria dos enunciados,
certas marcas que determinam o seu valor pragmatico, independentemente
de seu conteudo informativo. Essas marcas s3o elementos da gramatica
tais como quase, apenas, ao menos, até, inclusive, mas, embora, portanto,
ja que etc; todas indicando a for¢a argumentativa dos enunciados e, por
essa razao, denominadas operadores argumentativos.

Os operadores argumentativos, entdo, sdo marcas linguisticas da
enunciagdo, o que significa dizer que delineiam o caminho argumentativo
dos enunciados, representando a inten¢ao com que estes sdo produzidos.

A intengdo, o tempo, o lugar, os interlocutores, as relagdes sociais,
isto €, as condicoes de realizacao dos enunciados sao constitutivas de seu
sentido. Esse fato indica que os operadores argumentativos constituem
marcas de subjetividade no discurso, a semelhanga de outras tais como
“¢ claro que”, “pode ser que” etc. Assim, compreendem-se os operadores
como tracos de modalizacdo cujo uso funciona como estratégia
argumentativa capaz de causar determinados efeitos no alocutario. Dessa
forma, sdo eles considerados, na pesquisa, como indices de patemizacao.

Outro caminho linguistico-discursivo que conduz a identificagao
do pathos esta no trabalho com atos de modalizagdao. Koch (2011) diz
que um locutor, na realizacao de seu discurso, manifesta suas intengoes
e suas atitudes diante dos enunciados que produz por meio de atos
ilocucionarios de modalizagdo. Esses atos se atualizam por intermédio
de varios modos de lexicalizagdo, como verbos performativos (Eu te
proibo de falar nesse assunto), advérbios modalizadores (Provavelmente
ele chegue hoje), oragdes modalizadoras (E possivel que isso acontega)
e operadores argumentativos (Embora ele seja displicente, fez o que lhe
pedi).

Segundo a autora (2011, p. 86), a utilizacdo das modalidades tem
por fung¢do (a) marcar o maior ou menor grau de engajamento do locutor
em relagdo ao enunciado que produz; (b) deixar claros os tipos de atos
que o locutor deseja realizar, e fornecer, ao interlocutor, pistas quanto as
suas inteng¢des; (c) permitir a introducao de modalizacdes efetuadas por
outras vozes incorporadas ao seu discurso; e (d) possibilitar a construgao
de um panorama do evento histdrico que ¢ a producdao do enunciado.
Assim, por intermédio de marcas linguisticas de modalizacdo, € possivel
realizar um estudo de identificacdo do pathos relacionado ao locutor.

Kerbrat-Orecchioni (1980, p. 43) também estuda marcas
linguisticas da enunciacdo. A autora encara a enunciagdo como
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um fendmeno cuja caracteristica basica ¢ a utilizagdo de diversos
procedimentos linguisticos que marcam a presenca do locutor no
enunciado, revelando o seu posicionamento em relagdo ao conteudo
informativo. Alguns desses procedimentos constituem justamente o que
se chamam modalizadores e termos avaliativos, verdadeiras marcas de
subjetividade no enunciado.

No que diz respeito a subjetividade modalizante, Kerbrat-
Orecchioni (1993, p. 168) diz que funcionam, como modalizadores,
expressdes que especificam o modo de asser¢do como constativo,
hipotético, obrigatorio. Veja-se a modalidade do obrigatorio representada
no enunciado de Garcia “O bafometro tem de ser, democraticamente,
igual para todos” (O bafo de todos, 09/10/2012). Também desempenham
a funcao de modalizadores expressdoes que especificam o modo das
proposigoes enunciadas (Falou rapidamente sobre o assunto) e o grau
de adesdo do sujeito da enunciagdo com relagéo ao conteudo afirmado.
Observe-se a modalidade da certeza no enunciado de Garcia “E certo
que, na sociedade em que vivemos, homofobia e racismo ndo sio
considerados virtudes” (O pre¢o da igualdade, 12/04/2013), por ocasido
da reflexao do cronista sobre projetos de lei e comissdes que analisam os
projetos, sendo presidente de uma das comissdes um deputado acusado
de homofobia e racismo.

Quanto a subjetividade avaliativa, a linguista diz que o valor
axiologico de um termo requer que se considere o contexto verbal e o
que se acredita saber sobre a ideologia do locutor.

Em relagdo ao objeto que ¢ avaliado positiva ou negativamente,
deve-se levar em conta a fonte avaliativa, bem como o grau de intensidade
com que se formula a avaliagdo. Um caso bastante produtivo € a utilizagdo
de expressoes axiologicas superlativas tais como “profundamente injusta”,
“altamente eficaz”. O uso de adjetivos (atitude decente), substantivos
(Eles tém escrupulos, sim!) e verbos (O estudante equivocou-se) que
expressam a avaliacao do locutor também ¢ um procedimento comum,
segundo Kerbrat-Orecchioni.

Como se verifica, existem diversas formas linguisticas que
expressam a subjetividade do locutor e produzem um efeito visado por
ele. O estudo dessas marcas linguistico-discursivas torna possivel a
identifica¢@o do pathos em cronicas de Luiz Garcia, textos que formam
o corpus da pesquisa desenvolvida.
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Veja-se, a seguir, a analise do corpus, a qual ¢ apresentada por
intermédio das hipoteses que nortearam o trabalho, da sua confirmagao
por meio de graficos, dos exemplos, bem como do comentario a respeito
destes.

3 Resultados da pesquisa

Analisando-se o corpus da pesquisa, cujos textos foram
publicados ao longo dos anos de 2011, 2012, 2013, constatou-se que
Garcia tratou de quinze tematicas, a saber: justica, politica, ética, midia,
religido, contravengdo, corrup¢do, educagdo, carnaval, segurancga,
turismo, economia, violéncia, trabalho € morte.

No que concerne aos critérios de analise das cronicas, levaram-
se em conta estratégias de patemizac¢do relacionadas aos conceitos
apresentados, hd pouco, nos pressupostos teoricos. Sao estas as
estratégias: palavras/expressoes que desencadeiam emogdo; expressoes
modalizadoras; principio de avaliagdo; enunciados que podem produzir
efeitos patemizantes; principio da classificagdo, enumerag¢do ou
quantidade; principio de proximidade ou distanciamento; palavras que
descrevem de modo transparentes emogoes; topoi; verbos que selecionam
emogdo; palavras que designam calamidade; mengdo a situagoes vividas;
termos de cores; e termos de emoc¢do descritiva.

Vale destacar algumas caracteristicas do género cronica
Jjornalistica, na medida em que ele se insere no dispositivo comunicativo
midiatico, o qual, como disse Charaudeau, ¢ um dispositivo que se
predispde a produgdo de efeitos patémicos. Vejam-se as palavras de
Costa, abaixo, acerca da cronica:

[...] é feita com uma finalidade utilitaria e predeterminada:
agradar aos leitores dentro de um espago sempre igual e
com a mesma localizacdo, criando-se, assim, no transcurso
dos dias ou das semanas uma familiaridade entre os escritos
e aqueles que o leem. [...] O estilo deve dar a impressao
de naturalidade, e a lingua escrita aproximar-se da fala.
[...] E a pausa de subjetividade ao lado da objetividade
da informagdo do restante do jornal. [...] A crdnica nos
obriga a sintese, a capacidade de condensar emoc¢des em
paragrafos-barragem. (COSTA, 2009, p. 79-81)
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Levando-se em conta, entdo, que a cronica jornalistica visa a
agradar o leitor, estabelecendo uma familiaridade com ele por meio de
um estilo livre — o que significa caracterizar-se pela subjetividade —,
entende-se que ¢ um género que explora a capacidade de emocionar.
Observe-se o trabalho com as hipoteses.

Inicia-se a analise, considerando-se a primeira hipotese, segundo
a qual o efeito patémico se apresentaria tanto por meio de uma enunciagdo
da expressdo patémica (alocutiva e elocutiva) quanto por meio de
uma enuncia¢do da descri¢dao patémica (delocutiva), havendo, porém,
predominio desta. A hipotese se confirmou, como pode ser constatado
no grafico a seguir:

COMPORTAMENTOS ENUNCIATIVOS EM RELACEO AS TEMATICAS
REUNIDAS
80 7
70 '/
60 '/
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40 /
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20 /
10 +
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0 T T T v
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Grafico 1

A partir desse grafico (1), que representa os comportamentos
em relagdo as temadticas reunidas, verifica-se uma pequena diferenga
entre os dois primeiros grupos (delocutivo X delocutivo e elocutivo)
e uma diferenga imensa entre os dois primeiros ¢ os dois ultimos
(delocutivo e alocutivo X delocutivo, elocutivo e alocutivo). Sdo 72
cronicas construidas somente pelo comportamento delocutivo, 69 com
os comportamentos delocutivo e elocutivo, 1 com os comportamentos
delocutivo e alocutivo e 8§ com os comportamentos delocutivo, elocutivo
e alocutivo.
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A hipotese de que o efeito patémico se apresentaria
predominantemente pela enuncia¢do da descrigdo patémica
(comportamento delocutivo) foi levantada pelo fato de se constatar que
Garcia € um cronista cujos textos se aproximam mais da formalidade —
comparando-se com outros cronistas —, apesar do género descontraido
que ¢ a crdnica. Dessa forma, seria natural que predominasse o
comportamento delocutivo, aquele em que o sujeito da enunciagdo se
apaga, no sentido de ndo ocorrerem explicitamente marcas de 1* ou de
2% pessoas do discurso. Veja-se este exemplo:

“Seria salutar que todos os partidos exigissem de suas
bancadas que nenhum de seus membros assinasse qualquer
documento sem 1é-lo primeiro.” (Ler primeiro, 14/08/2012)

Este ¢ um exemplo cujo texto é construido por meio de uma
enunciag¢do da descrigdo patémica, isto €, constrdi-se unicamente pelo
comportamento delocutivo, ja que nao foram usadas marcas de 1 ou
2% pessoas do discurso. Vale destacar, entretanto, que a auséncia dessas
marcas apenas camufla a subjetividade do locutor, pois ela continua
existindo. Seria salutar na opinido de quem? Na opinido do cronista, ¢
claro.

Houve efetivamente o predominio da enuncia¢do da descrig¢do
patémica, ¢ a diferenca minima — 72 cronicas com o comportamento
somente delocutivo e 69 com delocutivo e elocutivo — entre os dois
primeiros grupos, que, num exame rapido, conduziria a uma conclusao
de equilibrio, constitui-se numa diferenga expressiva. Explica-se: 1°) o
comportamento delocutivo esta em todos os grupos; 2°) as ocorréncias
de comportamento elocutivo se deram predominantemente pela 1% pessoa
do plural, pessoa do discurso que torna o texto mais formal do que se se
usasse a 1* do singular, portanto menos subjetivo.

Veja-se um exemplo com a 1? pessoa do singular:

“Até o momento em que escrevo, as ditas foices ainda estavam
empunhadas.”
(Quelonios no Planalto, 21/12/2012)

No recorte, da tematica Politica, hd uma tnica ocorréncia de
marca de 1 pessoa do singular (escrevo), mas ela ¢ suficiente para fazer
sentir a presenca do sujeito da enunciagdo, instancia discursiva que
corresponde ao sujeito de carne e osso Luiz Garcia.
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Resumindo-se, o cronista produz suas cronicas, valendo-se tanto
de uma enunciac¢do delocutiva quanto de uma enunciag¢do elocutiva
e alocutiva, apresentando preferéncia, entretanto, pela primeira. Isso
significa, considerando-se o fendmeno do pathos, que a subjetividade do
sujeito da enunciagdo ¢ disfargada e que as estratégias de patemizagao
tém um nivel de elaborag¢ao mais alto do que simplesmente apresentar
sua opinido de modo explicito (comportamento elocutivo) ou chamar o
leitor para o seu texto (comportamento alocutivo).

A segunda hipotese da pesquisa — as marcas verbais que
provocariam efeitos patémicos estariam tanto no grupo de palavras
pertencentes a um universo emocional quanto no grupo de palavras ndo
relacionadas a esse universo — foi confirmada. As duas categorias sao
utilizadas para provocar efeito patémico.

No que diz respeito a primeira parte da hipotese — as marcas
verbais que provocariam efeitos patémicos estariam no grupo de palavras
pertencentes a um universo emocional —, destaca-se a estratégia de
patemizacado palavras que descrevem de maneira transparente emogoes
(alivio, esperanga, certeza, consolo, otimismo, tristeza, preocupagao,
indignacao etc). Sobre elas, chegou-se aos seguintes resultados:

PALAVRAS QUE DESCREVEM DE MANEIRA TRANSPARENTE EMOGOES
W Justica

m Politica

 Etica

m Midia
Religido

m Contravengdo

u Corrupgdo

® Educacdo

m Camaval

W Seguranca

® Turismo
Economia
Violéncia
Trabalho
Morte

Grafico 2
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Observa-se, no grafico (2), que as palavras que descrevem
emogoes apresentaram uma frequéncia de 56% na tematica Politica,
18% em Justica e 12% em Etica; 4% em Educacdo, 3% em Seguranga
e Trabalho, 1% em Midia, Religido, Corrup¢do e Violéncia; 0% em
Contravengado, Carnaval, Turismo, Economia e Morte. Veja-se um
exemplo da tematica Justiga:

“Nao ¢ agradavel ficarmos sabendo, [...], que um deputado
federal teve o exercicio do mandato interrompido por ter
sido punido pelo feio crime de botar no bolso dinheiro
publico. Aconteceu, na semana passada, com Natan
Donadon, de Rondénia. [...] Ele é o primeiro deputado a
ser preso ¢ condenado por desviar verbas de publicidade
da Assembleia Legislativa de Rondonia. [...] Policiais
e membros do Ministério Publico ja manifestaram a
esperanca de que seu caso abra caminho para a punigéo de
politicos de outros estados que tenham cometido.” (Celas,
02/07/2013)

Este recorte apresenta o substantivo esperanca, palavra que
pertence a um universo emocional, que descreve um sentimento: o
sentimento de esperanca. Ao descrever um sentimento, provoca no leitor
uma dada emocao. No caso em aprego, o cronista, ao relatar que policiais
e membros do M.P. manifestaram esperanga de que outros politicos
criminosos fossem punidos, provoca no leitor a mesma emocgao de
esperanga. O leitor elabora, em fracdo de segundos, o seguinte raciocinio:
se os policiais e 0 MP estdo com esperanca de que outros sejam punidos
a partir do exemplo do que ocorreu com Donadon, entido eu também
tenho esperanca.

Vale chamar a atencao, aqui, para o que diz Parret (1997, p. 113),
em seu texto intitulado “O pathos razoavel”. Para ele, as emocdes tém
um lado de racionalidade, racionalidade que estd presente nas proprias
estratégias de sua expressao ou designacdo. A racionalidade das emogdes
esta presente, por exemplo, no fato de elas serem justificaveis e, as vezes,
até desejaveis.

Observe-se que, no trecho em estudo, o leitor da cronica passa
a ter esperanca de que outros politicos sejam punidos, depois de tomar
ciéncia de que profissionais (e ndo pessoas quaisquer) como policiais e
membros do M.P. manifestaram esperanca. Isso significa que a esperanca
do leitor tem justificativa (“Eu tenho esperanga, pois policiais e membros
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do MP tém esperanga!”), e que ¢ também desejada por ele. O leitor-
cidaddo quer ter esperanga, na medida em que deseja que a impunidade
com relacdo aos politicos tenha fim. E importante assinalar que se esta
considerando, aqui, o leitor cujos valores vao ao encontro do sentimento
de esperanca. Se se tratar de alguém cujos valores sao diferentes, a palavra
esperanga pode provocar um outro sentimento, como o de preocupagao,
por exemplo.

Com relacdo aos percentuais de uso de palavras que descrevem
emogdo, destaca-se a frequéncia de 56% na tematica Politica, estando
o segundo e o terceiro lugares bem distantes — 18% em Justica e 12%
em Etica. A Politica ¢ uma tematica bastante polémica por sua propria
natureza, mas esse assunto sera tratado mais a frente.

Quanto a segunda parte da segunda hipotese — palavras ndo
relacionadas a um universo emocional também produziriam efeitos
patémicos —, sobressai-se a estratégia de patemizagdo palavras/
expressoes que desencadeiam emogdo. Veja-se o grafico:

PALAVRAS/EXPRESSOES QUE DESENCADEIAM EMOCOES
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m Politica
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Gréfico 3

Como se pode observar no grafico (3), a estratégia palavras/
expressoes que desencadeiam emogdo apresentou uma frequéncia de 42%
na tematica Politica, 20% em Justiga, 17% em Etica; 6% em Seguranca,
5% em Midia, 3% em corrup¢ao, 2% em Violéncia e Educacdo, 1%
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em Religido, Contravencao e Economia; e 0% em Carnaval, Turismo e
Morte. Veja-se um exemplo da temadtica Politica:

“O Brasil vive obviamente uma crise social e politica, como
ndo se via ha muito tempo [...]. Seria perigosa ingenuidade
limitar as suas origens a questdo das passagens de dnibus
urbanos. Ela foi o ponto de partida— um modesto estopim,
pode-se dizer — para uma explosdo urbana como nao se
via ha muito tempo. E que, pelo visto, estava esperando

um pretexto para acontecer.” (Perigosa perplexidade,
25/06/2013)

No recorte em aprego, identificam-se 3 ocorréncias de expressoes
que ndo pertencem a um universo emocional, mas que desencadeiam
emocao no contexto em que se encontram. S3o elas: crise social e politica;
passagens de 6nibus urbano; explosdo urbana.

O Brasil, na ocasido em que a cronica foi publicada, passava por
um momento muito delicado, que dizia respeito a ocorréncia de passeatas
por varias cidades do pais. Os movimentos protestavam contra a subida do
precgo das passagens de Onibus e reivindicavam a permanéncia do passe
livre nos 0nibus urbanos para estudantes e idosos. Aconteceu, entretanto,
que se juntaram, as pessoas sérias e bem intencionadas, criaturas radicais
e baderneiras, provocando panico, ao tentar, por exemplo, invadir e
incendiar o Itamaraty em Brasilia, invadir a sede da prefeitura no Rio
de Janeiro e praticar violéncia contra prédios publicos.

Nesse contexto, Garcia usa, em sua cronica, a expressao crise
social e politica, o que pode ter provocado um sentimento de apreensdo
no leitor, na medida em que o caos que todos observavam nas ruas estava
sendo traduzido e verbalizado pelo cronista: a sociedade estava em crise;
a politica estava em crise. O que viria depois? No mesmo recorte, utiliza
o sintagma passagens de dnibus urbanos, que pode ter levado o leitor a
um sentimento de angustia por fazé-lo lembrar-se da violéncia nas ruas.
O sintagma explosdo urbana pode té-lo conduzido para um sentimento
de medo em relagdo a violéncia que campeava nas grandes cidades.

Com relagdo aos percentuais de uso dessas palavras/expressoes
que desencadeiam emogdo, assinala-se a frequéncia de 42% na
tematica Politica, de 20% em Justica e 17% em Etica. A Politica, mais
uma vez, destaca-se das demais tematicas, dado que serd comentado
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posteriormente. A seguir, veja-se a abordagem sobre o percentual das
estratégias como um todo.

ESTRATEGIAS MAIS PRODUTIVAS

® Palavras que desencadeiam
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B Expresstes modalizadoras
B Principio da avaliacdo

m Enundados que podem produzir
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B Palavras que descrevem de modo
transparente emogbes

H Topoi

! Verbos que selecionam emocgdo

B Palavras que designam
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B Menc¢do a situagdes vividas

Termos de cores

Termos de emocdo descritiva

Grafico 4

Considerando-se a representagdo das estratégias, no corpus como
um todo, isto €, sem se levar em conta as tematicas, vé-se que a estratégia
mais produtiva nos textos de Garcia sdo as palavras/expressoes que
desencadeiam emogoes, com uma frequéncia de 30,5%. A seguir, vém
as expressoes modalizadoras, com 25,6%, o principio da avaliagdo, com
19,59%, os enunciados que podem produzir efeitos patemizantes, com
12,18%, o principio da classificagdo, enumeragdo ou quantidade, com
5,57%, o principio de proximidade ou de distanciamento, com 4,41%,
as palavras que descrevem de modo transparente emogoes, com 1,02%,
os topoi, com 0,51%, os verbos que selecionam emogoes, com 0,21%, as
palavras que designam calamidades, com 0,19%, a meng¢do a situagoes
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vividas, 0,05%, os termos de cores, com 0,02%, e os termos de emocdo
descritiva, com 0,02%.

Eis um exemplo da estratégia mais utilizada por Garcia, as
palavras/expressoes que desencadeiam emogoes (30,5%):

“Paises europeus e americanos aparentemente cuidam
apenas de tirar os jovens delinquentes das ruas pelo maior
tempo possivel. O que talvez possa recuperar alguns —
mas também pode torna-los criminosos, digamos sem
qualquer esfor¢o de humor negro, mais eficientes.” (Duas
apostas, 07/05/2013)

Os sintagmas jovens delinquentes e criminosos mais eficientes
constituem expressdes que podem provocar emogao, sobretudo num
contexto que trata de adolescentes que cometem crimes. A primeira tem
potencial para produzir um sentimento de tristeza, na medida em que ¢é
nos jovens que esta a esperan¢a de um futuro promissor e mais justo. A
segunda pode conduzir a um sentimento de medo, pois, a0 mesmo tempo
em que a sociedade ¢ preservada do convivio com esses criminosos,
estando eles na cadeia, ela corre o risco de eles, na convivéncia com
outros delinquentes, aprimorar sua capacidade de praticar o mal e se
tornar um perigo maior para todos e para eles mesmos.

Veja-se, agora, um exemplo da segunda estratégia mais produtiva
nos textos do cronista, as expressoes modalizadoras (25,6%):

“O nosso Estatuto da Crianca e do Adolescente preveé
uma pena maxima de trés anos de internagdo; em paises
europeus e das Américas, menores de 18 anos podem pegar
15 anos de cadeia.

Num rol de 17 paises, apenas Brasil e Alemanha aplicam
o teto de trés anos. E uma diferenca consideravel, indicio
seguro que um dos critérios esta errado.

Os nossos indices de criminalidade juvenil sugerem [...]
que estd na hora de rever nossos indices.

Talvez ndo seja ma ideia um estudo suplementar [...].”
(Duas apostas, 07/05/2013)

No recorte em destaque, observa-se que o cronista esta discutindo
aproblematica do Estatuto da Crianca e do Adolescente no Brasil, estatuto
que prevé uma pena maxima de 3 anos de internagdo, enquanto em outros
paises os menores de 18 anos podem pegar 15 anos de cadeia. Nesse
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contexto, ele diz que “Num rol de 17 paises, apenas Brasil e Alemanha
aplicam o teto de trés anos.”

Assinala-se, aqui, o operador argumentativo apenas, que, para
Ducrot (1987, p. 173), ¢ um operador que aponta para a negacdo da
totalidade. A totalidade seriam os 17 paises, constituindo, os 2 paises, —
Brasil e Alemanha — a negacao da totalidade. Assim, se apenas 2 paises
aplicam o teto de 3 anos, conclui-se que sdo poucos os paises com essa
conduta; se sdo poucos os paises que adotam teto de 3 anos e muitos os
que adotam teto de 15 anos, entdo o teto de 3 anos talvez seja 0 menos
eficiente. A partir desse raciocinio, elaborado pelo leitor, desponta, nele,
um sentimento de duvida: o que esta errado, tendo em vista que os indices
de criminalidade juvenil no pais sdo altos?

Assim, considerando-se os operadores argumentativos
como marcas linguisticas da enunciagdo e, portanto, uma expressdo
modalizadora, vé-se que o operador apenas pode suscitar uma emocao,
isto €, provocar um efeito patémico que, no caso, pode ser o de duvida.

Ainda no mesmo recorte, Garcia, acrescenta que esta na hora de
rever os indices de criminalidade juvenil e que “Talvez ndo seja ma ideia
um estudo suplementar [...]”. Verifica-se que o enunciado em destaque
pode ser dividido em dois segmentos: o advérbio modalizador talvez
e o conteudo proposicional ndo ¢ ma ideia um estudo suplementar. O
advérbio justamente expressa a opinido do locutor sobre aquilo que ele
diz: a opinido de ndo ser ma ideia um estudo suplementar ¢ posta sob a
modalidade da duvida. Como o proprio cronista revela duvida, ¢ natural
que o leitor também se sinta em duvida, efeito patémico despertado pela
expressdao modalizadora talvez.

A seguir, veja-se um exemplo da ferceira estratégia mais
produtiva nos textos do cronista, o principio da avaliag¢do (19,59%):

“Os nossos indices de criminalidade juvenil sugerem [...]
que estd na hora de rever nossos indices.

Talvez ndo seja ma ideia um estudo suplementar:
acompanhar por um tempo razoavel o comportamento
de um grupo selecionado segundo critérios 6bvios —
organizagdo familiar, comunidade de moradia etc. [...]”
(Duas apostas, 07/05/2013)

Neste trecho, o cronista propde que, além de se reverem os
indices de criminalidade, fizesse-se um estudo suplementar segundo
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critérios que, para ele, eram obvios: organizacdo familiar, comunidade
de moradia etc. Vé-se, aqui, a avaliacdo do locutor com relacdo aos
critérios que deveriam nortear o estudo: critérios 0bvios. A partir dessa
avaliagdo, ele transmite sua certeza quanto ao modo como deve ser
feito o estudo, provocando no leitor um sentimento de confian¢ca em
relagdo ao tratamento dado por ele ao assunto da criminalidade juvenil.
“Confianga”, pois, ¢ o efeito patémico provocado pela estratégia de
patemizac¢ao principio de avaliagao.

A terceira hipdtese levantada nesta pesquisa — algumas tematicas
seriam mais favorecedoras de efeito patémico do que outras — também
foi confirmada. Observe-se o grafico a seguir:

Produtividade das tematicas
e estratégias de patemizacao

m Politica
mtica

W Justica

W Seguranca
M Religido

¥ Educagdo
u Midia
 Violéncia

Corrupgdo

W Trabalho

B Turismo
Economia
Contravengdo
Carnaval

Morte

Grafico 5

A tematica mais produtiva quanto as estratégias de patemizagéo
foi a Politica, com uma frequéncia de 40,45%. A seguir, a Etica, com
23,54% e a Justica, com 18,90%. As demais apresentaram um percentual
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baixo: Seguran¢a, com 4,63%, Religido, com 2,9%, Educa¢do, com
2,27%, Midia, com 2,18%, Violéncia, com 1,27%, Corrupcao, com 1,09%
e Trabalho, com 1%. As tematicas Turismo (0,54%), Economia (0,54%),
Contravengao (0,45%), Carnaval (0,09%) e Morte (0,09%) obtiveram
um percentual insignificante.

Segundo Charaudeau, o campo tematico sobre o qual o dispositivo
comunicativo se apoia ¢ uma condi¢cdo a que o efeito patémico esta
vinculado. O tema deve prever a existéncia de um universo de patemizagao
e propor topicas aptas a provocar um efeito patémico. A Politica ¢ um
desses temas intimamente relacionados a um universo de patemizagao, na
medida em que trata de casos que sao altamente polémicos —envolvendo
variadas opinides e até paixdes, como os identificados no corpus em
estudo — e que acionam topicas suscetiveis de produzir emogao.

A identificacdo dessas fdpicas, nas cronicas de Garcia, justifica
o fato de a Politica ter sido a tematica mais produtiva em relagdo as
estratégias patemizantes (40,45%).

Observe-se, no recorte que se segue, a exploracao de duas topicas
—a da atragdo e a da repulsa (CHARAUDEAU, 2010, p. 53) — aptas a
provocar efeito patémico:

“Tem consideravel importancia, portanto, que numa
recente entrevista o procurador-geral da Republica,
Roberto Gurgel, tenha sentido a elogiavel necessidade
de cobrar agilidade na execugdo das penas impostas [...]
aos cidadaos (todos da turma de colarinho branco, ¢ bom
lembrar) condenados no chamado processo do mensaldo.
O qual, é sempre bom lembrar, ocupa a vergonhosa posi¢ao
de maior escandalo politico dos ultimos anos. Por decisdo
do STF, ultima instancia do Poder Judiciario, 25 réus foram
condenados; 23 receberam penas de prisdo, e 11 deles
cumprirdo a pena, pelo menos inicialmente, em regime
fechado.” (Sonos tranquilos, 19/03/13)

A cronica Sonos tranquilos enaltece a figura do procurador-geral
da Republica, Roberto Gurgel, por ele, publicamente, cobrar agilidade no
cumprimento das decisdes do tribunal com relagdo a turma do colarinho
branco condenada no processo do mensaldo. O procurador se referia ao
escandalo do mensalao, processo de corrup¢ao praticado por politicos
de varios partidos e tendo como mentor o entao Ministro-Chefe da Casa
Civil da Presidéncia da Republica, José Dirceu.
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Nesse contexto politico, Garcia aciona a topica da atragdo, ao
apresentar a imagem positiva de benfeitor de Roberto Gurgel, que recebe
a aprovacao do leitor — “ele ¢ admiravel”. Ao mesmo tempo, Garcia ativa
a topica da repulsa ao referir-se ao processo do mensaldo e categoriza-
lo como o maior escandalo politico dos tltimos anos. Nesse momento,
o cronista aponta para a imagem negativa de malfeitor, relacionada aos
criminosos, que recebem total desaprovagao por parte do leitor — “eles
sdo abominaveis”.

Entende-se, entdo, que os fopoi vigentes na cultura dos brasileiros
“quem luta contra o crime ¢ admirado” e “quem pratica crimes ¢
abominado” foram os responsaveis pela argumentacao engendrada pelo
cronista.

Garcia, ao usar a expressdo “elogidvel necessidade”, estava
defendendo a tese — de que tinha consideravel importancia a atitude
do procurador-geral da Republica de cobrar agilidade na execucao das
penas —, apoiado no topos segundo o qual “quem luta contra o crime ¢
admirado”.

Assim, com as variadas estratégias de patemizacao presentes
no recorte e valendo-se de fopoi tipicos da cultura brasileira, o cronista
desperta efeitos patémicos.

Outra estratégia de patemizagao explorada por Garcia, na cronica
intitulada Sonhos tranquilos, ¢ a chamada palavras/expressoes que
desencadeiam emog¢do — turma do colarinho branco. Veja-se o raciocinio:

» se Gurgel cobrou agilidade na execuc¢do das penas impostas aos
cidaddos da turma do colarinho branco, entdo se esta fazendo
justica, haja vista o topos que diz, “no Brasil, somente os pobres
vao para a cadeia”. A conclusdo para a qual o sintagma, em seu
contexto, apontou, provoca um sentimento de satisfacdo por parte
do leitor, ou ainda, usando-se uma expressao popular brasileira,
um sentimento de alma lavada. Destaque-se que a expressao
colarinho branco corresponde a unica ocorréncia, no corpus
da pesquisa, da estratégia que pode produzir efeito patémico
chamada fermos de cores.

Ainda no recorte em apreco, vale destacar o emprego da estratégia
principio da classificagdo, enumeragdo ou quantidade. Essa estratégia
apresentou um percentual baixo (5,57%), mas, nos contextos usados,
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caracterizou-se pela alta possibilidade de emocionar. Quando o cronista
diz que 25 réus foram condenados, esse nlimero provoca no leitor um
sentimento de prazer, pois, até entdo, ndo se havia tido noticia de que
qualquer pessoa pertencente ao ambito da politica ou relacionada a
esse ambito tivesse recebido o castigo que merecia ao ser acusada de
corrupgao.

O mesmo sentimento de prazer ¢ despertado no leitor, quando o
cronista informa que 23 receberam penas de prisdo, na medida em que, se
o0s 23 roubaram o pais, entao tém de ser afastados da sociedade da mesma
forma que sdo afastados os criminosos pobres. Ao se deparar, entretanto,
com a afirmacdo de que 11 deles cumprirdo a pena em regime fechado,
o leitor experimenta um sentimento de frustragdo, pois, se somente 11
ficarao impedidos de conviver com a sociedade, entao mais da metade
tera condi¢des de continuar infringindo, de alguma maneira, as regras
de convivio social. Deve-se ressaltar, mais uma vez, que o sentimento
provocado dependera do auditério e de seus valores.

A temdtica Etica se apresentou como a segunda mais produtiva
quanto ao uso de estratégias que provocam emogao (23,54%). Essa
tematica trata de questdes instigantes, na medida em que tem como
ponto central os valores de conduta. Essas discussdes, na midia, t€m
por objetivo justamente chamar a atengdo do leitor sobre o quanto
determinados segmentos da sociedade — sobretudo os que ocupam o0s
primeiros escaldes — estdo desviados dos valores que ainda norteiam a
cultura do proprio pais.

Veja-se um exemplo ligado a falta de ética na politica, trecho em
que a topica da repulsa também ¢ explorada.

“O que se espera de um advogado de defesa, num processo
criminal, é que faca o possivel para livrar seu cliente de
uma condenagdo.

Quando o acusado ¢ politico praticante, ha também a
expectativa de que a defesa prove — ou faga o possivel para
isso — que o acusado ¢ cidaddo de honestidade impecavel
[...]

Tudo isso ¢ dbvio e sabido. Mas também se presta a
uma afirmacao do advogado Marcelo Bessa, em sessdao
do Supremo Tribunal Federal, que no momento cumpre
a dolorosa tarefa de julgar o escdndalo do mensaldo.
Para quem ja esqueceu, trata-se do desonesto esquema
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de financiamento das ambig¢des eleitorais de membros
¢ aliados do PT com recursos obtidos por um grupo
comandado por José Dirceu, principal estrategista do PT
no governo Lula. O mensaldo esta em julgamento no STF.
Foi la que o advogado Marcelo Bessa, [...], defendeu a tese

de que o mensaldo foi uma iniciativa que nada tinha de
ilegal: era apenas imoral. (Imoral e ilegal, 17/08/2012).”

A cronica Imoral e ilegal trata de uma afirmagdo feita por um
advogado do PR — partido politico a que, segundo Garcia, “em 2002 o
PT presenteou com R$ 20 milhdes supostamente para atender a despesas
eleitorais” — sobre o escandalo do mensaldo.

Identificam-se trés estratégias de patemizagdo: principio de
avaliag¢do (dolorosa tarefa; desonesto esquema); palavra que desencadeia
emog¢do (mensalao); e enunciado que pode produzir efeitos patemizantes
(defendeu a tese de que o mensaldo foi uma iniciativa que nada tinha de
ilegal: era apenas imoral).

Analisando-se o segmento que representa a estratégia enunciados
que podem produzir efeitos patemizantes (12,18%), observa-se o relato do
cronista, segundo o qual o advogado “defendeu a tese de que o mensaldo
foi uma iniciativa que nada tinha de ilegal: era apenas imoral”.

O leitor, ao se deparar com o enunciado, fica impactado com
a falta de ética do advogado. Esse fato provoca-lhe um sentimento de
indignagdo, de revolta, sentimento desencadeado pelo enunciado que
pode produzir efeito patemizante. Se o advogado defendeu a tese de que
o mensalao foi uma iniciativa que nada tinha de ilegal: era apenas imoral,
entdo esse profissional perdeu completamente a nog¢ao de certo e de
errado, ou seja, a nogao dos principios que norteiam a vida em sociedade.

A quarta hipotese aventada, a de que o efeito visado seria
produzido tanto pelo 1éxico das emogdes (substantivos, verbos, adjetivos)
quanto pelos enunciados de emogdes, também se confirmou.

Quanto ao lexico das emogoes, relinem-se as seguintes estratégias:
palavras/expressoes que desencadeiam emogdo; principio da avaliagdo;
palavras que descrevem de modo transparente emogoes. No que se refere
aos enunciados de emog¢do, tem-se a estratégia enunciados que podem
produzir efeitos patemizantes.

Observe-se o grafico 6:
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ESTRATEGIAS MAIS PRODUTIVAS

M Palavras que desencadeiam
emocao

B Expressdes modalizadoras

M Principio da avaliacdo

m Enunciados que podem produzir
efeitos patemizantes

Principio da dassificacdo,
enumerac¢do ou quantidade

m Principio de proximidade ou de
distanciamento

B Palavras gue descrevem de modo
transparente emogdes

H Topoi

m Verbos que selecionam emocao

M Palavras que desigham
calamidades
M Mengdo a situacdes vividas

1 Termos de cores

Termos de emocdo descritiva

Grafico 6

Por meio do grafico 6, verificam-se as palavras/expressoes que
desencadeiam emog¢do em 1° lugar (30,5%), o principio da avaliagdo
em 3° (19,6%) e as palavras que descrevem de modo transparente
emogoes em 7° (1%), na classificacdo das estratégias mais produtivas.
Os enunciados que podem produzir efeitos patemizantes estdo em 4°
lugar (12,2%).

Veja-se o trecho que se segue, cujo texto pertence a tematica
politica:

“E uma discussao secular e universal: 0 homossexualismo
¢ opcdo de vida ou doenga? A primeira hipotese vem
ganhando aceitacao, e ja ha bastante tempo. Principalmente
nos paises mais civilizados. No Brasil, pode-se dizer que




Revista de Estudos da Linguagem, Belo Horizonte, v.25, n.2, p. 903-937, 2017 929

isso também acontece. Mais honestamente: comeca a
acontecer. [...].

Recentemente, por exemplo, o Conselho Federal de
Psicologia — e, portando, o governo — emitiu uma
resolugdo proibindo os profissionais da area de tratarem
homossexuais, na chamada ‘cura gay’, uma expressao
obviamente ofensiva, que define 0 homossexualismo como
uma doenga, ¢ nao aquilo que realmente é: uma opcao de
vida. Tem os seus tarados, é verdade — exatamente como
acontece no mundo heterossexual.

Outro dia, veio a reagdo do outro lado: a Comissao
de Direitos Humanos da Camara aprovou um decreto
legislativo em sentido contrario. Era uma iniciativa do seu
presidente, o deputado Marco Feliciano.

A ‘cura gay’ levou paulada de todo lado. [...] o Conselho
Federal de Medicina também criticou, com palavras
duras.” (4 falsa cura, 21/06/2013)

Destacam-se, por exemplo, como palavras/expressoes que
desencadeiam emogoes os sintagmas discussdo secular e universal,
homossexualismo, op¢ao de vida, doenca. Observe-se o raciocinio que
pode ser formulado pelo leitor:

Se a duvida de o homossexualismo ser uma op¢do de vida ou uma
doenca ¢ uma discussao secular e universal, entdo essa divida sempre
existiu em todos os cantos do planeta e nao esta resolvida até hoje. A
partir desse raciocinio, € natural que o leitor experimente um sentimento
de duvida também.

Observando-se, porém, os indices de avaliagdo expressio
obviamente ofensiva e palavras duras, vé-se um posicionamento
mais claro do cronista quanto a questdo. O seu discurso aponta para
raciocinios do tipo “se a expressao cura gay ¢ obviamente ofensiva,
entao o homossexualismo nao ¢ uma doenga”; “se a expressao foi
criticada pelo Conselho Federal de Medicina com palavras duras,
mais uma vez conclui-se que o homossexualismo ndo ¢ uma doenga”.
Essas formulag¢des podem provocar no leitor um sentimento de certeza,
certeza essa que &, inclusive, refor¢ada pelo emprego do advérbio modal
realmente (estratégia expressdo modalizadora) em “[...] e ndo aquilo
que realmente ¢: uma opcao de vida”. Nao se pode deixar de assinalar,
entretanto, que o auditorio nao ¢ inerte, na medida em que avalia o que
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lhe é proposto, podendo aderir completamente, parcialmente, ou recusar
a orientacdo argumentativa do discurso.

Quanto a parte da quarta hipotese que diz que o efeito visado seria
também produzido pelos enunciados de emocdes, vé-se a sua confirmagao
por meio do enunciado que pode produzir efeitos patemizantes “A “cura
gay” levou paulada de todo lado”. A partir dele, o raciocinio do leitor
poderia ser este: se A “cura gay” levou paulada de todo lado, entio ¢
certo que o homossexualismo ndo ¢ uma doenga.

A quinta hipotese elaborada — oragdes modalizadoras, advérbios
modais, verbos modais e operadores argumentativos constituiriam
estratégias produtivas para alcangar efeitos patémicos — também foi
confirmada.

As quatro categorias gramatico-discursivas — é pena que;
obviamente; pode-se dizer; inclusive —, sob a rubrica “expressdes
modalizadoras”, foram bastante utilizadas, ocupando o 2° lugar (25,6%)
na classificacdo das estratégias mais produtivas como um todo. Veja-se,
agora, cada uma separadamente:

TIPOS DE EXPRESSOES MODALIZADORAS

® Expressées adverbiais modais
B Operadores argumentativos
m Oragdes modalizadoras

® Verbos modais

Grafico 7
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Os operadores argumentativos apresentaram uma frequéncia de
32%; as expressoes adverbiais modais, 31%; as oragdes modalizadoras,
25%:; e os verbos modais, 12%.

Os operadores argumentativos (32%) desempenham uma
fungdo muito importante no texto, seja do ponto de vista semantico,
seja do ponto de vista discursivo. Se se tratar de conectores (portanto,
embora, porque etc.), semanticamente, tornam explicita uma relagdo de
sentido entre as oragdes; discursivamente, introduzem enunciados que
funcionam como argumentos que apontam para determinada conclusao,
ou introduzem tese. Se se tratar de advérbios ou palavras cuja classe
gramatical ¢ incerta ou que ndo foram encaixadas em nenhuma classe
pela GT (inclusive, exceto, apenas etc), semanticamente expressam
um determinado sentido — de inclusdo, de exclusao, de diminuicao,
por exemplo — e discursivamente também introduzem argumentos que
orientam para determinada conclusdo. Dessa forma, ¢ natural que os
operadores argumentativos constituam uma estratégia produtiva. Veja-
se este exemplo:

‘Tem sido frequente na midia a discussdo sobre virtudes e
defeitos do nosso sistema penal. Com énfase nos defeitos.
Dois exemplos, colhidos nos jornais dos tltimos dias: o
primeiro ¢ a constatacdo de que somos talvez generosos
demais com adolescentes que cometem crimes graves,
inclusive homicidios.” (Duas apostas, 07/05/2013)

O operador inclusive, que semanticamente tem o valor de
inclusdo, discursivamente introduz o argumento mais forte de uma
escala de argumentos que apontam para dada conclusdo. No recorte em
apreco, a tese de que o nosso sistema penal tem defeitos ¢ defendida por
um exemplo retirado de jornal segundo o qual se constatou que somos
talvez generosos demais com adolescentes que cometem crimes graves,
inclusive homicidios. Observa-se que ser generoso demais com quem
comete crimes graves (argumento menos forte) pode causar problemas.
Ser generoso demais com quem comete homicidios (argumento mais
forte), entdo, pode provocar problemas maiores ainda. Assim, conclui-se
que o sistema penal brasileiro tem defeitos, conclusdo que pode orientar
o leitor para um sentimento de inseguranga.

As expressoes adverbiais modais (31%) também apresentaram
uma Otima frequéncia, e isso se deve ao fato de se constituirem de
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advérbios ou locugdes que expressam o ponto de vista do enunciador
sobre o teor daquilo que ele diz. Constituem um modo de expressar a
subjetividade do sujeito da enunciagdo. Em se tratando do género em
estudo — a cronica jornalistica —, € natural que a subjetividade esteja
presente.

Veja-se um exemplo:

“Ninguém no governo fala em aplicar venda e mordaga nos
meios de comunicagdo. Claro: isso seria antidemocratico,
coisa de quem tem medo da verdade. O que se discute
nos gabinetes de Brasilia ¢ simplesmente — se ¢ que
o advérbio pode ser aplicado a questdo obviamente
complexa — o estabelecimento de um ‘marco regulatorio
da midia’. Trata-se de uma proposta do PT apoiada, com
indisfar¢avel entusiasmo, por pelo menos dois ministros
que ddo expediente no Palacio do Planalto: [...].” (O marco,
06/09/2011)

Observa-se, no recorte, o uso da expressao adverbial modal
obviamente, modificando o adjetivo complexa. O cronista, ao discutir
uma proposta do PT de instalar um marco regulatério na midia, declara
que se trata de uma questao ndo s6 complexa, mas obviamente complexa.
Isso significa que, em sua opinido — e nao necessariamente na de outros
— ¢ indiscutivel a complexidade da implantagao de um marco regulatorio
na midia. Com essa certeza em suas palavras, o leitor tendera a dar-lhe
razao e, consequentemente, tendera a experimentar um estado de alerta.

Asoragoes modalizadoras (25%), como estratégia de patemizagao,
apresentaram um percentual um pouco menor, provavelmente por se
constituirem em construgdes sintaticas complexas — correspondem,
normalmente, a uma oragao principal em que se encaixam oracgodes
subordinadas completivas. De qualquer forma, tiveram uma boa
representatividade. Veja-se o exemplo a seguir:

“[...] reportagem da ‘Veja’ desta semana: segundo a revista,
o proprio Lula teria procurado ministros do Supremo
Tribunal Federal com uma oferta marota: em troca de um
adiamento do julgamento do mensaldo — para depois das
eleigdes de outubro, pelo menos — ele protegeria o ministro
Gilmar Mendes de boatos sobre mordomias que teria
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recebido do bicheiro Carlinhos Cachoeira numa viagem
a Berlim.

Gilmar confirmou ter encontrado o bicheiro na Alemanha,
mas acrescentou ter dispensado, com a necessaria
indignacdo, a necessidade de qualquer protecao petista
para a historia das mordomias.

De tudo isso, o que sobra para ser esclarecido ¢ a possivel
gafe de Lula. Ndo ha davida de que ele conversou com o
ministro do STF. E ¢ dbvio que o PT tem razdes de sobra
para desejar uma decisdo favoravel — ou, pelo menos,
pouco dolorosa — dos ministros sobre o desagradavel (se ¢
aceitavel este eufemismo) episddio do mensaldo.” (Longe
dos bicheiros, 29/05/2012)

No trecho em aprego, observam-se duas ocorréncias de oragdes
modalizadoras: Nao ha davida de que e ¢ ébvio que. Ambas expressam
a mesma modalidade, a da certeza, o que significa que, na opinido de
Garcia — e ndo necessariamente na de outras pessoas —, € fato que Lula
propds ao ministro Gilmar Mendes uma troca de favores: o adiamento
do julgamento do mensaldo para depois das elei¢des pela protegao do
ministro de boatos sobre mordomias que teria recebido do bicheiro
Carlinhos Cachoeira numa viagem a Berlim. Também ¢ fato que o PT
tem razdes de sobra para desejar uma decisdo favoravel dos ministros
sobre o desagradavel episédio do mensaldo.

Diante de tantas certezas por parte do cronista, o leitor pode
experimentar um sentimento de satisfagdo — se for contrario aos
procedimentos do PT —, ou de contrariedade — se for favoravel aos
procedimentos —, ja que o ex-presidente, ao fazer uma “oferta marota”,
estaria confessando que o PT estava efetivamente envolvido no esquema
do mensaldo.

Por fim, no que se refere as estratégias de patemizagao, os verbos
modais (12% =237 oc.) obtiveram um percentual mais baixo. E possivel
que a explicagdo esteja nos fatos de Garcia comumente mostrar-se
categorico em relagdo as suas afirmagoes e de fazer isso se utilizando
fartamente de expressoes adverbiais modais (596 oc.) (obviamente, 59
oc.; certamente, 40 oc.). Quando abrandava o sentido de uma assertiva,
usava preferencialmente os verbos modais (poder, parecer) no lugar de
expressoes adverbiais como “possivelmente (8 oc.)” efc. Como a sua
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tendéncia ¢ ser bem mais categorico do que conciliador, entende-se o
percentual mais baixo dos verbos modais.
Veja-se este exemplo:

“Ela (Dilma) propds a plateia um pacto nacional em cinco
areas: responsabilidade fiscal, reforma politica, saude,
educacdo e transportes publicos. E mais um plebiscito
sobre a criacdo de uma assembleia constituinte destinada
a fazer uma reforma politica.

Tudo isso parece ser realmente necessario. Inclusive a
promessa de investimento pesado em transportes publicos

L]

No recorte em analise, observa-se uma ocorréncia do verbo modal
“parecer” seguido do infinitivo “ser”. Por meio da locug¢do (seguida de
“realmente”), verifica-se o emprego da modalidade da probabilidade no
que diz respeito a real necessidade das medidas propostas pela presidente.
A probabilidade verbalizada pelo cronista pode provocar no leitor um
sentimento de otimismo quanto a perspicacia da Presidente.

Levando-se em conta a pesquisa como um todo, encerram-se
aqui as principais informagdes e discussdes realizadas. A seguir serdao
arroladas as principais conclusdes.

4 Consideracoes finais

Este artigo apresentou os resultados de uma pesquisa que estudou
o processo de patemizagdo em cronicas jornalisticas escritas por Luiz
Garcia. Para isso, valeu-se da visao de Patrick Charaudeau e de Christian
Plantin sobre a tematica, bem como de trabalhos de outros estudiosos
acerca dos conceitos de enunciagao e modalizagao.

A andlise do corpus orientou-se pelos conceitos emitidos pelos
linguistas e por cinco hipdteses aventadas, as quais serdo comentadas
na sequéncia.

A primeira hipotese postulou que o efeito patémico se apresentaria
tanto por meio de uma enuncia¢do da expressdo patémica (alocutiva e
elocutiva) quanto por meio de uma enunciagdo da descri¢do patémica
(delocutiva), havendo, porém, predominio desta. A sua confirmagao,
representada no grafico 1, mostrou a presenga dos dois tipos de
enuncia¢do e indicou o predominio da segunda, na medida em que o
comportamento delocutivo esteve presente em todos 0s grupos.
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A segunda hipotese da pesquisa, de acordo com a qual as marcas
verbais que provocariam efeitos patémicos estariam tanto no grupo de
palavras pertencentes a um universo emocional quanto no grupo de
palavras nao relacionadas a esse universo, também foi confirmada.
As duas categorias sdo utilizadas para provocar efeito patémico, sendo,
a primeira, representada pela estratégia de patemizacao “palavras que
descrevem de maneira transparente emogdes” (grafico 2), e a segunda, pela
estratégia “palavras/expressoes que desencadeiam emog¢ao” (grafico 3).

Considerando-se a representagdo das estratégias, no corpus como
um todo — sem interferéncia das tematicas — pode ser observada (grafico
4) a produtividade de todas as estratégias, destacando-se como mais
produtiva a chamada “palavras/expressoes que desencadeiam emogoes”.

A terceira hipdtese levantada dizia que algumas tematicas
seriam mais favorecedoras de efeito patémico do que outras. O grafico
5 ilustrou plenamente a sua confirmagao, revelando, por exemplo, que a
tematica Politica suplantou as demais quanto a producdo de estratégias
patemizantes.

A quarta hipotese aventada, a de que o efeito visado seria
produzido tanto pelo léxico das emogdes quanto pelos enunciados de
emogoes, também se confirmou. Certamente houve predominio do /éxico
das emogoes, ja que essa categoria foi representada por trés estratégias:
palavras que desencadeiam emogdo; principio da avaliagdo; palavras
que descrevem de modo transparente emog¢oes. No que se refere aos
enunciados de emogdo, estes foram representados por uma unica
estratégia: enunciados que podem produzir efeitos patemizantes. O
grafico 6 ilustra esses resultados.

A quinta hipotese, de acordo com a qual oragoes modalizadoras,
advérbios modais, verbos modais e operadores argumentativos
constituiriam estratégias produtivas para alcangar efeitos patémicos,
foi igualmente confirmada. As quatro categorias, que se reuniram sob a
rubrica “expressdes modalizadoras”, foram muito utilizadas, ocupando o
2° lugar no grafico que representou a produtividade das estratégias como
um todo. Considerando-se as quatro categorias separadamente, observou-
se, o predominio dos operadores argumentativos, seguidos pelos advérbios
modais, oragdes modalizadoras e verbos modais (grafico 7).

Fecha-se este artigo, que retine os principais dados da pesquisa,
com a convic¢do de que muito ainda pode ser estudado sobre o processo
de patemizacdo e espera-se avancar nessa tarefa, juntamente com os
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orientandos que estdo trabalhando com o conceito de pathos aplicado
a midia.
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