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Resumo: Discutiremos neste artigo, por meio da analise de um texto-
objeto, a construgdo concessiva da tensdo considerando elementos sutis
e variagdes minimas, mostrando, assim, que configuracdes discursivas
diferentes e contraintuitivas podem levar ao impacto. O contexto de um
estudo aplicado nos permitird mostrar o proveito de usar as categorias
tensivas para a analise tanto da expressdo quanto do conteudo, além
do ganho de apreender os planos separadamente para fins de contraste.
Para chegar a esses dois objetivos, analisaremos inicialmente o caminho
que vai do iconico ao simbolico nos aspectos verbal, sonoro e visual.
Isso nos levara a discutir a passagem do ndo saber ao saber no plano da
enuncia¢do. Enfim, trataremos do papel da figuratividade na construgao
tanto dos elementos narrativos quanto na apreensao dos valores. Ao
apresentar uma estratégia de constru¢ao do impacto no texto ¢ uma forma
de conjugacdo das andlises da expressao e do conteudo, este artigo visa
a criagdo de uma via mais explicita para a incorporagdo das categorias
tensivas as aplicagdes praticas da teoria.
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Abstract: We discuss here, by means of the analysis of a textual object,
the concessive construction of tension arising from subtle elements and
minimal variations. We thus show how different and counterintuitive
discursive configurations may lead to the creation of impact. The context
of an applied study will allow us to show the productiveness of using
tensive categories to the analyses of both expression and content, as well
as the gain of studying each plane separately so they can be contrasted
afterwards. In order to reach these two objectives, we will initially analyze
the path from iconic to symbolic in the verbal, sound and visual aspects.
This will lead us to discuss the passage from the state of not knowing to
that of knowing on the enunciation plane. Finally, we will deal with the
role of figurativity in the construction of narrative elements as well as the
apprehension of values. In presenting a strategy for the construction of
impact in the text and a way to conjugate the analyses of the expression
and the content planes, this article aims at the creation of a more explicit
path to the incorporation of tensive categories into practical applications
of the theory.

Keywords: tensive categories; expression-content relation; iconicity;
figurativity; enunciation.
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Pois aquilo ¢ ferro forjado.
Flores criadas numa outra lingua.
Nada tém das flores de forma
moldadas pelas das campinas.
[...]

Forjar: domar o ferro a forga,
nao até uma flor ja sabida,

mas ao que pode até ser flor

se flor parece a quem o diga.

Jodo Cabral de Melo Neto
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Introducao

A construcao do impacto nos textos ¢ frequentemente associada
a surpresa da entrada inesperada de objetos no campo de presenga do
sujeito. Entretanto, as manifesta¢des textuais sdo multiplas e podemos
supor que, entre os limites da surpresa total e do tédio absoluto, uma
série de estratégias podem ser convocadas para a construcao da eficacia
tensiva de um texto. Mais ainda, podemos aventar que, se tomamos
como referéncia elementos desacelerados e construimos com base
neles uma cifra tensiva de impacto, essa configuragdo como um todo ¢
surpreendente. Diremos talvez que estamos numa légica concessiva da
construcdo textual; embora nossos elementos sejam de pouco impacto,
a resultante ¢ impactante e a eficacia textual ¢ maxima.

De fato, a partir de elementos narrativos e figurativos muito
simples, o filme publicitario sob investigacdo nas paginas que seguem
tornou-se um classico da publicidade norte-americana. Trata-se do
primeiro filme de uma série de publicidades televisivas para a cerveja
Budweiser, veiculado no intervalo da competicao nacional de futebol
americano de 1995.! Foi de tal forma feliz na sua construgdo que entrou
para a memoria — potencializou-se. Os personagens dessa série ficaram,
entdo, conhecidos como “the Budweiser Frogs” (os sapos da Budweiser).

Propomos, assim, investigar a configuracdo discursiva desse
registro minimalista em relacdo ao componente enunciativo, a fim
de mostrar de que maneira os elementos figurativos e narrativos do
texto regulam o saber no plano da enunciacdo. Essas relacdes entre
enunciado e enunciagao mostram-se regidas por variagdes de andamento.
Nog¢do emprestada da teoria musical, exploraremos o emprego da
no¢do de andamento no conteudo, segundo as propostas de Claude
Zilberberg (2006, 2011, 2012), e sua composi¢do com a subdimensao
da espacialidade. Visto que t€ém origem no tratamento da expressao
musical, exploramos a possibilidade de empregar as mesmas categorias
de andamento e espacialidade para a descri¢cao da expressao também
nesse contexto. Sua composi¢ao, entretanto, revelara curva distinta aquela

'0 filme original de 1995 foi criado pela agéncia DMB & B/ St. Louis e foi dirigido por
Gore Verbinski. Pode ser visto em: <http://www.youtube.com/watch?v=i4Uje7IwVY4>.
Uma compilag@o dos filmes publicitarios ligados a essa sequéncia pode ser encontrada
em <http://www.youtube.com/watch?v=f3mXaATLeRM>.
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do conteudo. A comparagdo das curvas nos leva de volta a discussao
da escolha minimalista do video que se revela de grande impacto,
configurando, assim, a eficacia mencionada acima de uma publicidade
que entra para a memoria.

O artigo encerra-se com uma abertura: o procedimento
desenvolvido para a analise desse objeto semidtico estende-se para
além de seus limites. A analise independente de cada plano — expressao
e conteudo—, seguida de seu contraste, mostra-se coerente com as bases
teoricas da semiotica (HIELMSLEYV, 2003, p. 27-37, p. 53-64) e, ao
mesmo tempo, flexivel e adequada a outras andlises de textos. Nesses
termos, a analise particular abre-se para uma dimensao maior da analise
semiotica.

Da natureza a cultura

Nesta andlise, examinamos primeiramente o modo pelo qual
referéncias iconicas podem ser usadas para provocar um efeito de
estranhamento, que apenas encontrara solu¢do quando esses mesmos
elementos convergirem para o registro simbdlico.> O corpus dessa
investigacdo, conforme anunciamos, ¢ a campanha publicitaria da
Budweiser, langada em 1995. Embora vamos nos ater ao primeiro anincio
que deu origem a série, faremos, por vezes, mengao a outros filmes que
fizeram parte de toda a campanha.

Esse primeiro filme se inicia com o enquadramento de um sapo
num lago, que coaxa repetidas vezes (ver Figura 1):

*Termos originarios da semiotica de C. S. Peirce, “icOnico” e “simbodlico” estdo aqui
inseridos no contexto da semidtica da escola de Paris de carater imanente. Sendo assim,
nao definiremos essas nogdes em relagdo a um referente externo, mas numa relagio entre
semioticas. Uma referéncia iconica trata de um elemento de uma semidtica (nesse caso,
o som emitido pelos bonecos em forma de sapo no video), que aponta para um elemento
da semidtica do mundo natural (em nosso caso, o coaxar de um sapo), criando, assim,
uma ilusdo referencial (GREIMAS; COURTES, 2011, p.250-251). Em oposigdo, uma
referéncia simbolica aponta exclusivamente para um sistema convencional de signos.
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Figura 1 — primeiro sapo (“Bud”)

A ambienta¢do no lago com os sons de grilos e pererecas cria a
cena. Os sons de fundo geram o elemento continuo que sera pontuado
pelo coaxar do sapo. Cria-se, assim, um paradigma, uma isotopia da
natureza que ¢ a chave para a leitura iconica. Aos poucos, o coaxar de
trés sapos (ver Figura 2 com os trés sapos) vai se destacando e uma série
de elementos parecem ficar fora de lugar, para que seja possivel fazer
uma leitura plenamente iconica de toda a cena.

Figura 2 — trés sapos
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Ao fim da publicidade, o enunciatario percebe que o ruido dos
sapos deve, diferentemente, ser lido no registro da cultura: sao sapos
humanizados, que falam as silabas da marca de cerveja Budweiser, lidas
por eles do letreiro luminoso de um bar a sua frente.

Esse percurso de leitura do texto, que perfaz a passagem do
registro da natureza para o registro da cultura sera espelhado em variadas
dimensdes. Assim, da mesma forma que ¢ convidado a seguir a via de
leitura que parte da natureza em dire¢do a cultura, o enunciatario também
¢ levado a realizar outros percursos que vao: (i) da substancia dos sons
desconexos dos sapos & forma manifestada no nome de uma marca
reconhecivel e contextualizada; (ii) do ndo saber (aqui entendido como
uma suspensao do entendimento gerado pelo efeito insolito desses sapos
que nao se encaixam bem no “contexto natural” criado pelos elementos
de ambientacdo) ao saber (quando da resolugdo do filme); e, como ja
sugerimos, (ii1) do iconico ao simbolico.

Levando em consideragcdo as questdes mencionadas até aqui,
exploraremos a seguir o papel desempenhado pelo andamento’® na
passagem do icOnico ao simbolico, a construcao do efeito insolito e a
composi¢do dos elementos de expressao e contetdo nessa construgao.

Andamento e saber

Parece bastante plausivel pensar que ¢ necessaria uma certa
moderagdo no andamento da apresentacdo de conteudos num texto. A
apresentacdo excessivamente rapida de conteudos num texto pode gerar
confusdo no enunciatario. Nao nos referimos aqui a uma aceleracao da
expressdo, embora essa também possa causar problemas. Imagine-se
a possibilidade de assistir a um filme, do comeco ao fim, rodado duas
vezes mais rapido do que o habitual. Certamente ocorrerdo confusdes
nisso também. Mas, como diziamos, estamos no registro do contetido e
de como um conteudo ¢ apresentado ao enunciatario. Se houver um fluxo
muito grande de informagdes novas sendo apresentadas em sequéncia,
o enunciatario pode se sentir saturado e, por conta disso, ndo mais ser

3“Andamento” ¢ uma nogdo musical que trata da velocidade de execugdo de uma
peca (MICHAELIS, 2012, verbete “andamento”). A Secdo 2 ¢ dedicada a definir a
transposi¢ao dessa noc¢do para a semidtica, especialmente no que toca a relagdo com
o0 enunciatario.
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capaz de acompanhar o sentido do texto. Saltos e elipses, em que ndo ¢
possivel estabelecer a ligagao entre causa e consequéncia, por exemplo,
criam, no texto, um efeito de sentido de aceleragdo e, por isso, exigem
do enunciatario maior esfor¢o para recuperar a coesao entre as partes do
texto. A assimilacdo de novos contetidos depende de contextos familiares,
da existéncia de um equilibrio entre novo e conhecido. No caso de
uma aceleracao excessiva, seria necessario ao enunciatario retracar seu
caminho para recuperar o fio perdido.

E como seria o caso de um texto demasiadamente desacelerado?
Se pensassemos, por exemplo, num texto em que cada novo elemento
fosse introduzido muito lentamente, distante de outras novas informagoes
que poderiam se acrescentar, acompanhado de um excesso de detalhes
e conteudos jad conhecidos, sem nenhum espago para inferéncias,
dificilmente teriamos um enunciatario disposto a acompanha-lo em seu
andamento — em oposi¢do aquele outro que simplesmente nao pode
fazé-lo devido a aceleracdo extrema. Nos dois casos, o texto se perde
como objeto para o enunciatario. Na aceleracdo, ¢ o texto que escapa
ao enunciatario. Na lentiddo, o desligamento esta associado a perda de
interesse.

Naturalmente, esses limites podem ser testados e invertidos. Se
a fronteira da lentiddo for tragada ainda para mais longe e a introdu¢ao
de contetidos se apresentar ainda mais escandida no tempo, ¢ possivel
se chegar ao limite da memoria, e o0 enunciatario passard, novamente, a
nao poder acompanhar o texto, por ndo ser capaz de ligar as partes num
unico enunciado coerente.*

Na publicidade

Nesse contexto de aceleragdes e desaceleragdes, entramos no
dominio da publicidade. Nao estamos mais, porém, na mesma situagao
extrema descrita acima, uma vez que a publicidade prima, via de regra,
pelo que podemos chamar de bom timing — o ajuste do tempo para causar
o maior impacto possivel. E assim que o classico antncio dos sapos
da marca de cerveja americana Budweiser explora as modulagdes de
andamento para criar os efeitos de sentido vistos no texto.

“Para uma discussio mais detida acerca dos limites maximo e minimo do andamento e sua
relagdo com a repetigdo e o ritmo do contetdo, ver Lindenberg Lemos (2015, p. 117-122).
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O filme publicitario da Budweiser trabalha no extremo da
desaceleragao, mas, em vez de gerar o tédio e o desinteresse que levam
0 enunciatdrio a ndo querer acompanhar o texto, provoca justamente
aquilo que se espera do texto acelerado: o ndo poder entender, nesse
caso, 0 nonsense.

Como vimos acima, o anuncio traz um elemento de continuidade
nos sons de fundo que sera marcado pelo coaxar dos sapos. O barulho
produzido pelo primeiro sapo ¢, entretanto, sui generis. Lembrando que
o filme foi criado para o mercado norte-americano,’ o sapo nao reproduz
nem exatamente um verdadeiro coaxar, nem a onomatopeia inglesa ribbit,
mas produz, num som grave, a silaba bud [bAd]. Em inglés, essa silaba
compde por si s6 uma palavra que pode ser traduzida por “amigo” ou
“companheiro”. A associagdo desses elementos naturais do contexto
ao falar destoante do sapo constréi um certo estranhamento.® Isso é
particularmente acentuado pelo género de que o texto faz parte. Fosse
um programa televisivo de canais como Animal Planet ou National
Geographic, que tratam da vida animal, a silaba diferente talvez passasse
despercebida. No contexto publicitario, sua estranheza sobressai.

Com o desenrolar do filme, a camera passara a focalizar outros
dois sapos, que produzem duas novas silabas. A direita do primeiro sapo
(“Bud”), o menor dos sapos fala a silaba weis [wajz]. Em inglés, mais
uma vez, a silaba por si s6 constitui uma palavra que, com o mesmo som
mas outra grafia — wise—, constréi a palavra “sabio”. “Bud” e “Weis”
alternam algumas vezes até que intervém o terceiro sapo, com a silaba er
[34]. Trata-se, dessa vez, de uma interjei¢ao dicionarizada que demonstra
hesitacao. No uso popular, também pode ser usada para descrever uma
situagdo estupida ou uma pessoa de pouca inteligéncia.’

SEsse filme foi apresentado ao ptblico nos intervalos da 29* versao do Superbowl em
1995. O Superbow] € a final do campeonato de futebol americano nos Estados Unidos
e traz, tradicionalmente, algumas das campanhas publicitarias mais caras do ano no
pais (LA MONICA, 2007).

%0 que chamamos de “estranhamento” nesse contexto ¢ tAo somente a impossibilidade —
ou ao menos a dificuldade — de interpretagao de dois elementos destoantes colocados lado
a lado: no caso, um sapo que fala em meio a um contexto natural. A insisténcia nesses
tragos conflitantes vai gerar o que, mais adiante, chamaremos de “efeito de insolito”.
’Os sapos da Budweiser vieram a ser conhecidos exatamente pelas silabas que
produziam: Bud, Weis e Er (Cf. RAUGUST, 1998).
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Ao final do antincio, o enunciatario ¢ capaz de montar as silabas
para formar o nome da cerveja: bud-weis-er. Entretanto, de inicio, as
silabas sdo apresentadas fora de ordem e muito lentamente. A sequéncia
de apresentagdo das silabas até que se forme pela primeira vez o nome
da marca ¢ a seguinte:

‘bud-bud-weis-bud-bud-weis-bud-er-bud-weis-bud-er-weis-bud-bud-weis-er’.

Uma vez que as silabas encontram a ordem que forma o nome da
marca, altera-se sua velocidade de produgdo. Se antes tinhamos uma silaba
a cada um ou dois segundos, agora temos todo o conjunto produzido em
aproximadamente um segundo, sendo repetido também a cada segundo.

A apresentagdo de contetidos, como fizemos supor acima, ¢ de tal
forma lenta e desordenada que o enunciatario ndo € capaz de compor a
palavra que esclarece o suspense construido no texto. Durante a maior
parte do filme, o enunciatario permanece num estado de suspensdo
do entendimento que gera um efeito do que poderiamos chamar de
insolito — um estado em que o enunciatario ¢ capaz de compreender
cada um dos elementos presentes, mas parece ndo haver uma razao,
um sentido, para que os elementos estejam dispostos e relacionados
daquela maneira.

A criacdo desse efeito de “insolito” se d4, como dissemos, pela
associacdo entre a ambientacdo natural e os sapos que falam silabas
um tanto misteriosas. No entanto, esse efeito ¢ potencializado pela
dimensado temporal, ou seja, a insisténcia e a extensao no tempo desse
jogo aparentemente sem sentido provocam um acréscimo gradual de
tensao. Ao mesmo tempo, a reiteracdo do enquadramento nos sapos e
do vai e vem das silabas deixa claro que, no desfecho da narrativa, a
solucdo do antncio vird também pelo coaxar. De fato, uma vez que as
silabas comecam a ser faladas na sequéncia que forma a marca, o jogral
dos sapos se altera: a palavra ¢ repetida mais vezes e de forma mais
acelerada, antes que a camera mude de dire¢ao, mostrando as costas dos
sapos e o letreiro luminoso onde leem insistentemente “bud-weis-er”.

Ao final do antincio, quando o coaxar dos sapos adquire uma nova
dimensao, percebemos que as silabas do inicio formavam um verdadeiro
paradigma que trazia, virtualizada, a marca da cerveja. A marca ¢ entao
atualizada por meio da sintagmatizacao das silabas, ou seja, quando
as silabas ganham uma ordem constante e uma periodicidade, fazendo
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com que formem um conjunto. Podemos dizer, nesse sentido, que, no
momento em que subitamente se revela a marca Budweiser, ocorre a
ultrapassagem de um limite, resultado da formacao repentina de uma
totalidade que ainda ndo se podia adivinhar na declinagdo progressiva
das suas silabas-partes. Por outro lado, quando surge o letreiro, a marca
ganha densidade de presenca. A focalizacdo do luminoso corresponde,
de um lado, a realizagdao do nome que se formou no cantar dos sapos,
de outro lado, a compreensado da “origem” da fala dos sapos, que liam
de um letreiro. A marca realizada no letreiro traz a perspectiva de uma
conjungao plena dos personagens e do enunciatario com o objeto.

A consciéncia das silabas se da por meio de uma reconstitui¢ao
empreendida pelo enunciatrio numa retroleitura que se segue a
compreensao global da pega. E nesse momento que surge a interpretagao
de que os sapos estavam todo o tempo lendo o luminoso. Dessa forma,
ha uma inversao de dire¢ao entre enunciacao e enunciado. Nesse, o nome
da marca vai se construindo de suas partes (as silabas) até formar uma
totalidade, em outros termos, do paradigma ao sintagma. Na enunciagao,
¢ apenas depois de termos a solugdo linguistica dos ruidos emitidos
pelos sapos, ou seja, a composi¢ao do nome da marca, que podemos
reconstituir o paradigma inicial, a compreensao de que os ruidos eram,
na verdade, silabas.

Contribuicoes da figuratividade

Numa publicidade de narrativa tdo econdmica, € de se perguntar
como se constroem os sujeitos. De inicio, podemos vé-los como meros
sujeitos de um fazer mecanizado, da repeti¢ao constante de uma mesma
silaba. No entanto, se investigarmos um pouco mais em detalhes os
elementos figurativos colocados, notaremos algumas sutis diferencas na
configuragdo tematica de cada um dos atores.

Primeiramente, como ja levantamos acima, os nomes dos sapos,
Bud, Weis e Er, associam-lhes diferentes papéis tematicos: o amigo, o
sabio e o tolo.® Em seguida, podemos perceber uma diferenga de altura

8E curioso notar que essa campanha teve continuagio numa sequéncia de antincios que
exploravam mais os elementos narrativos. Numa delas, Weis ¢ eletrocutado por um lagarto
enciumado do sucesso dos sapos. No filme seguinte, ¢ Bud — 0 amigo — quem vai confrontar
o lagarto em defesa de Weis. Os nomes também evocam personagens tradicionais (com
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na voz de cada sapo. Bud ¢ mais grave, Weis mais agudo e Er tem altura
intermedidria. Essa variagcao em altura parece combinar com as diferengas
em tamanho. Bud é o maior, Weis, o menor e Er tem tamanho médio.

Se nos voltarmos mais uma vez para as variagdes no tempo
de execucao das silabas, notaremos que Bud e Er sdo mais lentos e
Weis quebra o ritmo, por vezes, ao se precipitar na hora de entrar
com sua fala; chega mesmo a acavalar sua silaba a silaba de Er, num
dado momento. Ora, se consultarmos a palavra sabio em dicionarios
de lingua inglesa e portuguesa, encontraremos, em ambos 0s casos,
semas desacelerados como parte de sua definicdo, como prudente e
judicioso, por exemplo. Podemos, assim, entender essa precipitagao
de Weis como irdnica e, dessa forma, contribuindo para o efeito geral
de comicidade. Er, por outro lado, estd perfeitamente inserido em
seu papel de tolo, uma vez que ¢ o mais lento do grupo. Nao s6 ¢ o
ultimo sapo a comecar a participar do jogral como também ¢ o que
fala menos vezes e chega a atrasar sua entrada na terceira vez. Ha,
assim, uma quebra no ritmo, um desequilibrio que prepara a resolugao.
Esse atraso coincide com a primeira aparicdo do nome da marca na
sequéncia esperada e com o instante anterior ao surgimento do nome
compactado num bloco sem intervalo entre as silabas. A mudanga no
andamento das silabas ¢ o comeg¢o do fim. A partir de entdo, todo o
mistério em torno da vocalizagcdo dos sapos comega a se desvendar,
culminando na apresentagdo do letreiro.

Essa recategorizacdo dos atores do enunciado, como sapos
humanizados, também contribui para a criagdo do efeito “insolito”, pois
¢ mais um elemento fora de lugar na cena natural do lago. Por outro lado,
diferencas de tempos de entrada de cada um dos sapos podem mostrar
que suas falas estdo fora de compasso e pedem por um ajustamento que
serd realizado somente nos instantes finais, proximo a conclusao do texto.
Podemos ainda entender essas repeticdes como um fazer obsessivo de um
desejo cristalizado. Em outras palavras, os sapos parecem estar presos a
esse letreiro que ndo conseguem deixar de ler. Visto que o letreiro remete
narealidade a cerveja, por meio da marca, podemos inferir que o desejo esta
atrelado a cerveja. Nesse primeiro filme, isso ndo passa de uma sugestdo,
pois de fato ndo vemos mais do que os sapos, o letreiro e seu fazer repetido.

seus respectivos papéis actanciais) das narrativas populares: o tolo como herdi, o sabio
como doador (algumas vezes como destinador) e o amigo como adjuvante.
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Entretanto, as publicidades subsequentes da série confirmam essa suposi¢ao.
Esse desejo inferido do fazer aferrado dos sapos sera explorado, por exemplo,
numa das muitas continuagdes propostas para essa campanha publicitaria,
em que os sapos, depois de muito cantarolar o nome da cerveja, invadem
o bar em frente com o letreiro luminoso para roubar a bebida. Essa ligacio
obsessiva dos sapos com a cerveja constroi uma estratégia concessiva do
texto que visa ampliar o impacto e, com isso, o efeito persuasivo da cena:
mesmo no mundo natural a marca da cerveja € irresistivel ou, de outra
perspectiva, a cerveja ¢ capaz de humanizar até mesmo o mundo animal.

Interacio entre expressio e conteudo

Voltando ao efeito de insolito de que falavamos acima, verificamos
que participam de sua criagdo tanto elementos da expressao quanto do
conteudo. No inicio, as imagens nos sdo apresentadas em close ups e
planos de conjunto’ e, dessa forma, ndo ¢ muito além dos sapos e de seu
entorno imediato que nos ¢ dado ver (ver Figura 3 abaixo com os trés
sapos em close up). Nesse mesmo momento, 0 enunciatario comeca a
ser apresentado aos contetidos insoélitos, dos quais emerge a questao: a
que vieram esses sapos atipicos, num contexto nao exatamente natural.

Figura 3 — Trés sapos — Bud, Weis, Er

O plano da expressao tem que ser considerado com base nas
coer¢des impostas por esse sistema de significacdo que € o filme
publicitario televisivo. Em nosso caso particular, € necessario, portanto,
que se leve em consideracao os jogos de camera que vao determinar a

’Quando ha um personagem no enquadramento, os close ups mostram o rosto € os
planos de conjunto apresentam o corpo inteiro. Em nenhum dos casos se vé muito do
que esta em volta.
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configuracdo da espacialidade e que, ao valorizar uma aproximagao
das figuras dos atores do enunciado na escolha da focalizagdo, vao
apresenta-la de inicio concentrada.!® Note-se que ndo estamos tratando
aqui propriamente daquilo que ¢ apresentado — do contetido das imagens.
Isso serd assunto das observagdes acerca do conteudo apresentadas na
sequéncia. Apresentamos aqui tdo somente as variagcdes de fechamento
e abertura da camera, ou seja, aquilo que sera o veiculo dos elementos
de conteudo. Nesse sentido, a focalizacao se abre paulatinamente e a
espacialidade se amplia no plano global para revelar o ambiente em
volta, comegando pela exposicdo da lagoa (ver Figura 2), cujos elementos
caracteristicos estavam apenas sugeridos pela sonoridade de fundo e
pelo pouco que se podia observar ao redor dos sapos, e, se aproximando
do final, pela apresentagdo do bar, com seu efeito ao mesmo tempo
surpreendente e esclarecedor do comportamento atipico dos sapos (ver
Figura 4 com o bar e o letreiro).

Figura 4 — Bar e letreiro Budweiser

Um outro elemento relevante no plano da expressdo ¢ o
andamento, que, como vimos, regula a velocidade de apresentacdo de
contetdos e de expressdes. Se tomarmos o coaxar como ponto de partida,
vemos que, de inicio, os sons sdo introduzidos lenta e esparsamente.

%Como desenvolvido em Lindenberg Lemos (2010, p. 76-78), a aproximagdo da
camera tem o papel de exibir pouco da paisagem, apresentando a parte selecionada
em muitos detalhes.
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Quando as silabas se combinam em nivel sintagmatico para formar a
marca Budweiser, a velocidade de apresentagdo cresce para determinar
um andamento mais acelerado, gerando uma direcionalidade no sentido
da aceleracdo (ZILBERBERG, 2011, p. 74). Esse movimento de
aceleragdo crescente encontra um correlato numa direcdo ascendente
na tonicidade ligada as vocalizacdes. A tonicidade esta ligada a nocao
de acento, que se define pelo aumento ou diminui¢do de altura, duragao
e forca (ZILBERBERG, 2011, p. 289). No caso do filme sob anélise,
no inicio as silabas sdo desconexas, instaveis, “frouxas”, mas, ao final,
quando fazem parte da palavra, elas se reinem num tnico bloco coeso,
no qual se percebe mesmo um pico de acento na segunda silaba.

Se constatamos uma relevancia desses critérios para a organizagao
dos elementos expressivos, podemos, entdo, associa-los de tal forma a
apresentar uma direcionalidade da expressao. Na representacao abaixo,
escolhemos retratar as subdimensdes do andamento e da espacialidade:

Expressao
+ ; /
7
. /
8
&
2 d
& /
Pl
— _/"/

espacialidade

Grafico 1 — Representagdo das variagdes tensivas da expressao
Fonte: a autora

Na analise do plano do conteudo do filme, observamos uma
dire¢do também ascendente do andamento. Em primeiro lugar, porque
as figuras do contetido parecem apontar para significagdes diferentes.
Ao enunciatario, sdo apresentados elementos da natureza e coaxares
artificiais que ndo se encaixam no contexto — formam um fazer repetido
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que nao parece ter ordem ou direcdo. H4, entre esses componentes
dispares, um quiasmo. Ao mesmo tempo, vimos que a repeticao do jogral
dos sapos vai a cada momento recrudescendo o mistério. Assim, quando
vao sendo introduzidos os barulhos de fundo e cada um dos sapos e a
medida que se desenha esse jogo sem sentido, a tensdo vai crescendo.
Quando ¢ introduzida a marca da cerveja, ¢ como se houvesse uma
passagem abrupta de um regime da desordem para um regime da ordem,
em que elementos dissociados subitamente passassem a tomar uma tnica
direcdo. Em outras palavras, enquanto as silabas estavam soltas e sem
uma ordem definida, a sua apresentagdo era lenta e variavel. Uma vez
que sdo organizadas para formar uma palavra, e as silabas estdo portanto
ordenadas, a velocidade de apresentagdo aumenta € o ritmo torna-se
regular. Essa passagem abrupta da desordem inicial a ordem de uma
palavra que faz sentido, a0 mesmo tempo em que acelera o conteudo,
traz impacto a marca apresentada.

Por outro lado, vemos que o sujeito do enunciado — realizado em
superficie pela figura dos sapos — ¢é regido por uma temporalidade a cada
momento mais paralisada. No inicio, ainda é possivel perceber algum
progresso temporal no texto, na medida que ha desigualdades no falar de
cada sapo. Entretanto, assim que os coaxares se transformam no nome
da marca, ela passa a ser repetida, sem modificagdo, indefinidamente.
Apesar de o filme acabar logo depois disso, a recitacdo vai sumindo
paulatinamente com uma redu¢do gradual de volume, sugerindo que os
sapos continuariam a cantarolar sem um fim determinado. A reiteragao
incessante de um mesmo esquema — seja de elementos singulares, como
as silabas, seja de certos grupos de fatores, como a figuratividade dos
sapos — gera uma concentragdo temporal (Cf. LINDENBERG LEMOS,
2015, p. 122-132). Tudo ocorre como se, apesar de o tempo passar, nao
houvesse uma verdadeira evolugdo temporal. Trata-se de um tempo ritmico,
ciclico, involutivo (TATIT, 2007, p. 71, ss.). Acerca da cangdo, Luiz Tatit
(2007, p. 75) escreve: “ainvolugdo descreve os movimentos melodicos que
tendem a sincretizar as duas fungdes [sujeito e objeto]”. Em nosso caso,
trata-se da mesma relagdo entre o fazer repetitivo do sujeito que cria essa
estagnagdo no tempo e a busca pela conjungao total com o objeto. Assim,
essa temporalidade refreada se ajusta perfeitamente a apreensao de que o
fazer desses animais pode ser uma expressao de um desejo obcecado, de
um querer que, apesar de ndo realizado, ndo oscila e se mantém forte e
constante.
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Percebemos também uma tendéncia do texto para o fechamento
espacial. No primeiro momento, ainda que muito discretamente, ha
alguns movimentos de cabega, piscares de olhos. Uma vez que a camera
se distancia, tudo se passa como se esses movimentos deixassem de ser
significativos. SO vemos trés figuras estanques, pregadas a uma posi¢ao,
vidradas, a olhar o letreiro. Dessa forma, podemos dizer que se trata de
um sujeito que ndo € capaz de apreender o espaco aberto que o envolve,
ficando confinado ao seu objeto de valor. E nesse sentido que, apesar de
a camera revelar um entorno amplo, o espago figural'' de atuacdo desse
sujeito ¢ restrito, dada a sua perfeita imobilidade. Ademais, a focalizag¢ao
final da cdmera também sugere uma concentracao da espacialidade, uma
vez que trés figuras (mais o telespectador, por meio da propria camera)
dirigem seu olhar para um mesmo ponto — o letreiro luminoso —, formando
um V, cujo vértice atrai a dire¢ao do desejo do sujeito do enunciado e —
essa parece ser a estratégia buscada —, se ndo do desejo, pelo menos da
aten¢do do enunciatario. A formulagdo acerca da atracdo que o objeto
exerce sobre o sujeito traz a baila a discussdo sobre a apassivacao do
sujeito frente ao objeto estético (GREIMAS; FONTANILLE, 1991,
p. 30). Ainda que estejamos aqui em outro contexto, a construgao de
um objeto arrebatador que imobiliza o sujeito se mantém e corrobora
a leitura de que estamos diante de um sobrevir, em que, instaurada a
marca-objeto, o sujeito passa a um estado de “sofrer” (a influéncia desse
objeto poderoso), e ndo de agir (ZILBERBERG, 2007, p. 22). Note-se
que o fazer dos sapos, ao se mostrar repetitivo e circular, revela nao ter
direcdo. Esse fazer sem “sentido” ¢ mais uma constatacao de que esta
representado no filme um sujeito de estado, e ndo de agao.

O espelhamento das subdimensdes da extensidade'? ¢ previsto

1O adjetivo “figural” se opde a “figurativo”. Este esta ligado a construgdo de superficie
das figuras —nesse caso, ao espago aberto e exterior do lago. Aquele refere-se a um nivel
mais profundo daquilo que ¢ percebido pelo sujeito. Em nosso caso, como a atengdo
dos sapos esta dirigida e fixada no letreiro, a espacialidade para esse sujeito ¢ fechada
na figura de seu objeto (ZILBERBERG, 1986).

2Em linhas gerais, a dimensdo da extensidade na semiotica tensiva se define como
aquela ligada aos estados de coisas (em oposi¢do aos estados de alma descritos pela
intensidade). Seus valores se distribuem numa escala entre concentragao e difusdo e
retne em si duas subdimensdes: a temporalidade e a espacialidade (ver ZILBERBERG,
2011, p. 257-258).
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na teoria, uma vez que a dimensdo ¢ composta de temporalidade e
espacialidade e a relagdao ‘e... e’ determina uma relagdo conversa
(FONTANILLE; ZILBERBERG, 2001, p. 26; ZILBERBERG, 2006,
p. 171). Dessa forma, ¢ esperado que as variagdes de temporalidade e
espacialidade corram em paralelo. Da mesma maneira, as subdimensdes
da intensidade — tonicidade e andamento — sdo convergentes. Entretanto, o
contraste entre subdimensdes de eixos diferentes pode resultar em curvas
com diferentes configuragoes e direcdes. Nesses termos, vemos que a
associacao do andamento e da espacialidade do contetido vai produzir
um resultado bastante diferente do esquema da expressao.

Conteudo

N

andamento
rd
o

espacialidade

Grafico 2 — Representacgdo das variagdes tensivas do conteudo
Fonte: a autora

Por fim, podemos observar a interacao entre o esquema tracado
para a expressao e o esquema do contetido. Apesar de a espacialidade,
no plano da expressdo, dirigir-se para a abertura e, superficialmente,
vermos uma ambientagdo externa, a beira de um lago, a analise do estado
do sujeito revela uma tendéncia a concentracdo espacial na dimensao
figural. Por outro lado, andamento de expressao e conteido caminham
na mesma direcdo da aceleragdo. Apesar da dire¢do convergente, a
coincidéncia entre expressao e conteudo €, nesse caso, mais intrigante do
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que esclarecedora, uma vez que vemos uma tendéncia inversa em outros
textos publicitarios analisados (Cf. LINDENBERG LEMOS, 2007; 2010,
p- 26-56). O que observamos em geral ¢ uma desaceleracao da expressao
quando o conteudo esta acelerado, como se o enunciatario precisasse
de mais tempo para dar conta dos novos sentidos que se apresentam
de maneira apressada. Essa aceleracdo da expressdo — quando talvez
se esperasse uma desaceleracdo, em analogia com os demais textos —,
pode ter sua raiz nos comentarios que fizemos no inicio da analise. Esse
anuncio parte do limite minimo da desaceleracao e ¢ somente por meio
da acelerag@o que suas partes ganham sentido. Naquele momento, mais
desaceleragdo corresponderia a extingao.

Minimalismo e impacto

Ha muitas formas de generalizar os objetivos da publicidade.
Podemos, grosso modo, imaginar trés logo de saida: (i) o objetivo de
apresentar um produto ou uma marca; (ii) o de convencer que um produto
ou uma marca tem certas vantagens ou traz certos valores; e (iii) o de
fazer lembrar. O antincio minimalista dos sapos da Budweiser parece, em
superficie, fortemente centrado neste ultimo objetivo. Passamos o filme
inteiro as voltas com o nome da marca. Nao se apresentam qualidades
do produto ou sequer se vé embalagem, textura, referéncia ao sabor. No
entanto, o que fixa essa publicidade na memoria € menos a repeticao
incansavel da marca, mas principalmente o impacto produzido.

O suspense crescente seguido da satisfacao da descoberta conquista
a cumplicidade entre enunciador e enunciatario. Acompanhamos, no
texto, a construcao de um efeito de plenitude, por meio de uma ampla
conjungdo entre sujeito e objeto. No enunciado, os sapos, que vivem
nesse mundo hibrido, a um s6 tempo natural e cultural, mostram, com sua
recitacdo obsessiva do nome da cerveja, um desejo cristalizado e, como
sugerimos acima, a propria cerveja como um objeto fortissimo,'* capaz
de humanizar seres da natureza. No cantarolar dos sapos, esta patente
a perfeita conjunc¢do do sujeito com o valor do objeto. Essa conjunc¢ao
plena serd espelhada na enunciagao, por meio da relagdo entre enunciador,

BEssa formulagdo remete a uma modalizacdo do objeto. Estamos aqui pensando na
atratividade que o objeto exerce sobre o sujeito e que instaura, efetivamente, o liame
juntivo entre os actantes. Cf. Greimas e Fontanille (1991, p. 25-26).
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mensagem publicitaria e enunciatario. A construgdo de um percurso
de descoberta, que culmina numa convergéncia de todos os sentidos
dirigidos para a marca apresentada no final do antincio, vai convidar
0 enunciatario a retracar seus passos a fim de desacelerar a narrativa,
para, em retrospectiva, montar novamente a historia de seu todo até suas
partes nas silabas iniciais. Essa plenitude deve, entdo, ser potencializada
(memorizada) pelo enunciatario do filme, para que se transforme em
diferenca tonica, no sistema mnésico, € motive novas realizagoes, ou
seja, novas experimentagdes do texto e, talvez idealmente, do proprio
produto — mas, aqui, a semidtica ja ndo mais pode interferir. Por fim, é
assim que, ao trazer o impacto da descoberta da marca e a possibilidade
da realizacdo plena, o antincio minimalista da Budweiser trabalha por
arraigar-se na memoria do enunciatario.

Desdobramentos

Tendo concluido a andlise na se¢do anterior, pudemos notar
que os métodos da semidtica tensiva retrabalhados e especificados aqui
tém uma abrangéncia que vai além dos limites do objeto sob andlise.
Faremos, entdo, nesta secao uma justificativa e uma sugestao de abertura
dos procedimentos usados.

Como vimos, a eficacia do antincio publicitario em questdo esta
em grande medida atrelada a comparagao dos dois planos semidticos.
Elementos da expressdo e do contetido se corroboram, criam contrastes
e, de maneira geral, interagem para a construgdo do todo.

A vertente tensiva da teoria semiotica desenvolvida por Claude
Zilberberg (2006; 2011; 2012) toma emprestada categorias do plano da
expressao musical, tais como andamento e tonicidade, a fim de criar
mecanismos de andlise de aspectos do contetido ndo antes contemplados
pela teoria. Ainda que tenham sido concebidas no interior da semiotica
para o estudo dos estados de alma, a propria heranca que acompanha
essas categorias sugere a sua aplicagdo a analise da expressao. Ademais,
o carater generalizante das categorias tensivas torna seu emprego possivel
para uma larga variedade de objetos.

O fato de que as categorias tensivas sejam aplicaveis aos dois
planos da linguagem traz o risco da homologacao direta entre uma
categoria num e noutro plano. Se o tratamento estético do plano da
expressao sugere uma agao sobre o plano do conteudo — e comparagdes
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e correlagdes sdo o viés para encontrar o sentido desse tratamento —, as
correspondéncias mais pertinentes ndo sao as diretas. Cada plano da
linguagem tem sua organizacdo interna e seus elementos estdo antes
ligados entre si e com o todo que forma esse plano. A comparagdo que
pode homologar categorias de um e outro plano ¢ logicamente posterior
a suas analises individuais. Alias, essa ¢ a mesma logica da analise do
sistema linguistico como um todo.

Como sabemos, a separagdao entre expressao e conteudo ¢
essencial para garantir a arbitrariedade do sistema, bem como a sua
possibilidade de criacdo e mudanca (HJIELMSLEYV, 2003, p. 53-87).
A analise de uma semidtica se inicia pela separagdo dos planos e suas
analises respectivas sdo independentes uma da outra (HIELMSLEYV,
2003, p. 62-64). Essa separagao em planos nao conformes ¢ importante,
pois distingue uma semiotica de um sistema simbolico, em que nao ha
uma diferenga estrutural entre expressao e conteuido, que estabelecem
relagdo biunivoca entre si — (HIELMSLEYV, 2003, p. 116-119). Se
expressdo e contetido fossem imediatamente homologéveis, criando
relagdes “um para um”, ndo existiria necessidade para dois planos e
os nomes corresponderiam as coisas do mundo. Para Hjelmslev, os
planos da linguagem sao solidarios: sao descritos e construidos de modo
analogo, mas suas derivagdes ndo se confundem. Uma vez estabelecidos
os componentes de cada plano, ¢ por meio da prova da comutagdo que
encontraremos a fun¢do que liga os dois planos." A analise de uma
semidtica deve, para fins de adequacao, respeitar essa divisao, e a analise
de cada plano deve-se fazer separadamente.

Assim, partindo da proposta de Zilberberg (2012, p. 45-49), que
estabelece as seguintes categorias: (i) espacialidade e temporalidade, na
dimensao da extensidade, e (ii) andamento e tonicidade, na dimensao da
intensidade, a nossa analise pratica nos mostrou, de um lado, a pertinéncia
de sua aplicagdo aos dois planos do texto separadamente; e, de outro, o
ganho em comparar os seus resultados para encontrar a estrutura subjacente
e a resultante responsavel pela eficacia do texto. A proposta metodoldgica
que fizemos aqui para a utilizacdo das categorias zilberberguianas, ou

1A analise ¢ independente, mas os derivados dos dois planos devem estar em mutagao
mutua, ou seja, devem passar a prova de comutagao ¢ permutacao (HHELMSLEV, 2003,
p- 139). Nao entraremos em detalhes acerca da nogdo de mutacao, pois isso desviaria
dos propositos deste artigo.
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seja, o estudo em separado da tensividade nos planos da expressao e do
conteudo, faz mais do que revelar suas estruturas internas. Ao contrastar
o funcionamento interno dos dois planos, ¢ possivel apontar também
tendéncias e dire¢des que poderiam permanecer em segundo plano ou nao
explicitadas, se partissemos indiscriminadamente para a analise dos dois
planos, ou se tomassemos apenas um dos planos para o estudo. Nesses
termos, esse procedimento ganha amplitude ao criar as condigdes para
o estudo comparativo da tensividades em textos semelhantes, ou ainda
nos textos em geral.'
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